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کسی به فکر غرفه سازان استانی نیست؟

انجمن غرفه سازان، پیشگام در توسعه صنعت نمایشگاهی

غرفه‌سازان ایران در مقیاس جهانی 

رسانه و درهم‌تنیدگی با صنعت نمایشگاهی

کلیاتی در باب طراحی غرفه در سایت های نمایشگاهی ایران 

غرفه سازان نمایشگاهی ایران؛ از وضع موجود تا چشم انداز مطلوب

غرفه سازی،شاهرگ نهان صنعت نمایشگاهی

صنعت جذاب و مظلوم غرفه‌سازی

مهر تایید متخصصان صنعت نمایشگاهی بر عملکرد غرفه سازان

شرکت های عضو انجمن غرفه سازان

۲۰  از شرق تا غرب کره زمین صنعت نمایشگاهی در سال ۲۴

نقش رسانه در ارتقای فرهنگ غرفه سازی در نمایشگاه ها
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تحـت نظارت انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان
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از  نمایشگاهی  صنعت  فعالان  همه  که  شرایطی  در 
رسانه  فعالان  تا  گرفته  برگزارکنندگان  و  سایت‌داران 
متولیان  دارای  متنوع  اتحادیه های  یا  انجمن  قالب  در 
که  استانی  غرفه سازان  می‌رسد  نظر  به  هستند،  دلسوز 
زیر  است،  بیشتر  شرکت   ۱۰۰ از  حداقل  آنها  تعداد 
مطالبه‌ای  چنانچه  و  نداشته  فعالیت  تشکلی  هیچ  نظر 
را  آن  مفرد  و  شخصی  صورت  به  باید  باشند،  داشته 
متاسفانه  که  شده  باعث  امر  همین  کنند.  پیگیری 
مختلف  تعرفه های  اعمال  با  استانی  سایت های  برخی 

می‌دهند. قرار  فشار  تحت  را  افراد  این 
کارفرمایی  صنفی  انجمن  که  کنیم  فراموش  نباید 
مسئولیت  اخیر  دهه  یک  حدود  در  تهران  غرفه سازان 
در  صنف  این  فعالیت  یکپارچه سازی  و  هماهنگی 
می‌دهد  نشان  آمارها  و  داشته  عهده  بر  را  پایتخت 
برخی  وضع  با  غرفه سازان  فعالیت  به  دادن  سروسامان 
کمک  تهرانی  شرکت های  رشد  به  صنفی  قوانین 

است.  کرده  شایانی 
بلیله  حسن  مدیریت  با  که  جدید  دوره  در  روند  این 
گرفته  نیز  بیشتری  قوت  و  سرعت  است،  جریان  در 
مدیره  هیات  جدید  گروه  که  می‌دهد  نشان  آمارها  و 
رفع  مسیر  در  و  داده  انجام  را  درستی  نیازسنجی های 
اخیر  ماه   ۴-۳ همین  در  برداشتند.  گام  چالش ها 
طراحی  از  صنفی  دغدغه های  و  مشکلات  از  بسیاری 
قرار  رفع  و  بررسی  مورد  نمایشگاهی  غرف  اجرای  تا 

است. گرفته 
کارساز  و  فعال  صنفی  به  نیاز  که  است  این  واقعیت 
کشور  سراسر  در  تهران  غرفه سازان  انجمن  همچون 
احساس می شود و گروه پرجمعیتی که دارای بیشترین 
شده،  شامل  را  نمایشگاهی  صنعت  فعال  افراد  از  سهم 

هستند. فراگیر  و  تشکل جدی  یک  بودن  دارا  لایق 
مجلات  سلسله  نتشار  ا با  رد  دا سعی  کوتاه  یتر  ت
نخستین  برای  که  غرفه سازی  حوزه  در  لکترونیکی  ا
ن  ا ز سا فه  غر نقش  گرفته،  صورت  کشور  در  بار 
یه  کل به  ی  ه یشگا نما صنعت  سعه  تو ر  د ا  ر

کند معرفی  کشور  در  ری  تجا و  ی  صنعت لان  فعا
میلاد محمدی

 مدیر مسئول پایگاه خبری تیترکوتاه

فـکـــر  بـه  کـــسی 

ن  ا ز ســــا فــه  غـــر

نـیـسـت؟ اسـتانـی 

مقاله سر 
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دهه های  به  کشور  در  غرفه سازی  صنعت  تاریخچه 
آغاز  زمان  آن  از  و  بازمی گردد  شمسی  پنجاه  و  چهل 
شده‌است. در ابتدا، غرفه سازی با استفاده از ساختارهای 
و  در ساخت ساختمان  به کاربرده شده  مصالح  و  سنتی 
دهه  در  اما  شد،  کشور  وارد  ساده  مدولار  سازه های 
راه  حوزه  این  به  نیز  معماری  ساخت‌وسازهای  شصت، 
از مصالح ساختمانی مانند آجر،  یافتند. در آن دوران، 

سیمان و گچ نیز در غرفه استفاده می شد.
ازدیاد  و  هفتاد  دهه  به  ورود  و  زمان  گذشت  با 
این  در  تغییراتی  کشور،  در  نمایشگاهی  عنوان های 
صنعت رخ داد و استفاده از متریال های سبک تر مورد 
و  نور  رنگ،  چوب،  همچون  موادی  گرفت.  قرار  توجه 
سبک  و  شدند  سنتی  روش های  جایگزین  گرافیک 

طراحی غرفه ها به تدریج دگرگون شد.
جایگاه  همواره  جهانی  سطح  در  نیز  مدولار  بخش 
با  و  تحمیلی  جنگ  دوران  از  پس  داشته‌است.  مهمی 
به عنوان  نمایشگاه ها  کشور،  اقتصادی  شرایط  تغییر 
اساسی  تحولات  نیازمند  بزرگ  تبلیغاتی  بستر  یک 
شدند. در این مسیر، گرافیست ها و معماران و طراحان 
و  گرفتند  قرار  یکدیگر  کنار  در  غرفه  اجراکنندگان  و 
پیمانکاران،  جمله  از  اجرایی  متخصصان  همکاری  با 
متخصص،  گرافیست های  و  حرفه‌ای  نقاشان  نجاران، 
این  نتیجه  بخشیدند.  نمایشگاه ها  به  جدیدی  چهره 
تحولات، تغییرات چشمگیری بود که امروزه در صنعت 

غرفه سازی مشاهده می شود.
پرترددترین  از  یکی  غرفه‌سازان  صنفی  انجمن 

انجمن های حوزه نمایشگاهی است.
خدمات  و  غرفه سازان  کارفرمایی  صنفی  انجمن 
بزرگان  تلاش  با  پیش،  سال  یازده  تهران  نمایشگاهی 
این صنف وزین که همچنان افتخار همکاری با بسیاری 

از آن ها را داریم، تأسیس شد.
 هدف اصلی از ایجاد این انجمن، تسهیل امور مربوط 
که  بوده  صنفی  همبستگی  تقویت  و  غرفه سازان  به 
این  در  کرده‌است.  عمل  موفق  مسیر  این  در  تاکنون 
از سوی بخش دولتی دریافت شد  مدت، حمایت هایی 
در  مهمی  نقش  نیز  خصوصی  بخش  همیاری های  و 

حسن بلیله

‌رئیس انجمن صنفی کارفرمایی غرفه‌سازان و 
خدمات نمایشگاهی تهران

غرفه‌سازان،  انجمن 

توسعه  در  پیشگام 

نمایشگاهی صنعت 
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پیشبرد اهداف انجمن و حمایت از اعضا ایفا 
کرده‌ است. 

تعداد  با  را  خود  فعالیت  انجمن  این 
به‌مرور  اما  کرد،  آغاز  عضو  محدودی 
 ۲۰۰ به  نزدیک  اکنون  و  یافت  گسترش 
یکی  غرفه‌سازان  صنفی  انجمن  دارد.  عضو 
نمایشگاهی  حوزه  بزرگ  انجمن‌های  از 
که  انجمن،  ششم  دوره  می‌شود.  محسوب 
جاری  سال  مردادماه  رأی‌گیری  از  پس 
صنفی  باسابقه  هیئت‌مدیره  با  شد،  آغاز 
رسمی  به‌طور  را  خود  فعالیت  منسجم  و 
سال‌های  در  حال،  این  با  کرد.  شروع 
پنجم،  و  چهارم  دوره  در  به‌ویژه  گذشته، 
تأثیر  تحت  به‌شدت  غرفه‌سازی  صنعت 
تعطیلی  گرفت.  قرار  کرونا  ویروس  شیوع 
خروج  به  منجر  نمایشگاه‌ها  گسترده 
برخی  و  شد  حوزه  این  فعالان  از  بسیاری 
تعدادی  و  دادند،  تغییر  را  خود  کسب‌وکار 
نیز به خارج از کشور مهاجرت کردند. پس 
نمایشگاهی  صنعت  کرونا،  دوران  پایان  از 
این  فعالان  از  بخشی  و  شد  احیا  به‌تدریج 
حوزه بار دیگر به کار بازگشتند. اکنون در 
با  تا  می‌کنیم  تلاش  انجمن،  ششم  دوره 
گذشته  چالش‌های  دقیق،  برنامه‌ریزی‌های 
و  توسعه  مسیر  و  گذاشته  سر  پشت  را 

کنیم. هموار  را  صنف  پیشرفت 
اقدامات اجرایی در دوره ششم

اساسی  و  مهم  اقدام  چند  دوره،  این  در 
اقدامات،  مهم‌ترین  از  یکی  شد.  انجام 
سهامی  شرکت  آیین‌نامه  تبیین  به  کمک 
جمهوری  بین‌المللی  نمایشگاه‌های 
به  نیاز  آیین‌نامه  این  بود.  ایران  اسلامی 
اصلاحات و تطبیق با شرایط جدید داشت، 
دادیم  انجام  دقیق  بررسی  یک  ما  بنابراین 

تا به‌روز شود.
تبلیغات  حوزه  در  این،  بر  علاوه 
فعالیت‌هایی  نیز  مجازی  و  محیطی 
محل  در  بیلبورد  نصب  گرفت.  صورت 
اخبار  انتشار  نمایشگاه‌ها،  سهامی  شرکت 
گزارش‌های  ارائه  معتبر،  سایت‌های  در 
با  گسترده  مکاتبات  انجام  و  خبری 
برای  که  بود  اقداماتی  جمله  از  رسانه‌ها 
انجام  انجمن  بهتر  اطلاع‌رسانی  و  معرفی 
سایت‌های  از  بسیاری  از  همچنین  شد. 
همه‌جانبه  همکاری  درخواست  نمایشگاهی 
خوبی  تعاملات  آن‌ها  از  برخی  که  کردیم 

داشتند. ما  با 
مجریان  با  تفاهم  موارد،  این  کنار  در 
مربوط  مشکلات  رفع  جهت  نمایشگاهی 
دیگر  یکی  نیز  غرفه‌ها  تخلیه  تضمین  به 
این  بود.  دوره  این  مهم  دستاوردهای  از 
نمایشگاهی  سایت‌های  در  همکاری‌ها 
شهر  ایران‌مال،  مصلی،  جمله  از  مختلف، 
تهران،  بین‌المللی  نمایشگاه  و  آفتاب 

گرفت. صورت 
از دیگر اقدامات کلیدی این دوره تبدیل 
قانونی  کاملًا  صنفی  نهاد  یک  به  انجمن 
برای  ملی  شناسه  دریافت  بود.  حقوقی  و 
بانکی  حساب‌های  ما،  دوره  در  و  انجمن 
به  مربوط  موارد  و  شد  افتتاح  انجمن 
به‌عنوان  آن  جایگاه  و  انجام  پرسنل  بیمه 
صنفی  معتبر  و  قانونی  رسمی،  نهاد  یک 
جدی  چالش‌های  از  یکی  گردید.  تثبیت 
وجود  عدم  اثبات  بودیم،  مواجه  آن  با  که 
اداره  به  صنفی  انجمن‌های  در  مدیرعامل 
حل  به  موفق  خوشبختانه  که  بود  مالیات 
بیمه  لیست  همچنین،  شدیم.  مسئله  این 
صنفی  انجمن  خود  نام  به  انجمن  اعضای 
گامی  که  شد  ثبت  غرفه‌سازان  کارفرمایی 
محسوب  اعضا  از  حمایت  جهت  در  مهم 

می‌شود.
از  ویژه  تشکر  با  مسیر،  این  ادامه  در 
سهامی  شرکت  حوزه  حراست  مدیریت 
 ۲۰۰ از  بیش  شدیم  موفق  نمایشگاه‌ها، 
ورودی  مبادی  از  نمایشگاه  به  ورود  کارت 

کنیم. دریافت 

   

           بیش از ۲۵۰۰ نمایشگاه 
در سراسر چین برگزار شد، در حالی 

که شهرهای مهمی مانند گوانگژو، 

شانگهای، پکن و شِِن‌ژن نقش 

رهبری را ایفا کردند

""
  

و  پیمانکاران  ساماندهی 
نمایشگاهی سامانه  راه‌اندازی 

لوای  تحت  باید  غرفه‌سازان  تمامی 
سیستم مجوزهای رسمی و ساماندهی‌شده 
در  راستا،  همین  در  بگیرند.  قرار  کشور 
با  مرتبط  دولتی  سامانه  روی  بر  کار  حال 
بتوانند  پیمانکاران  تا  هستیم  من"  "دولت 

اطلاعات  شوند،  سامانه  وارد  آن  طریق  از 
ارزیابی  فرآیند  و  کنند  بارگذاری  را  خود 

کنند. را طی 
بررسی‌های  شامل  دقیق  پالایش  این 
محترم  مجریان  نظارت  غرفه‌آرایی،  و  فنی 
سهامی  شرکت  کنترل‌های  نمایشگاهی، 
توسط  تأیید  نهایت  در  و  نمایشگاه‌ها 
این  هدف  بود.  خواهد  غرفه‌سازان  انجمن 
صلاحیت  تأیید  و  کردن  فیلتر  سامانه، 
حوزه  این  در  فعال  شرکت‌های  و  افراد 

است.
توسعه  و  انجمن  دفاتر  تجهیز 
به  رسیدگی  زیرساخت‌ها 
راه‌اندازی  و  انضباطی  پرونده‌های 

انضباطی سامانه 
سال  در  انجمن‌ها  دفاتر  تجهیز  و  ساخت 
مهم  اقدامات  از  یکی  از  دیگر  یکی  جاری 
انجمن   ۴ اکنون  بود.  دوره  این  در  ما 
های  انجمن  پردیس  در  کشور  نمایشگاهی 
 ۱۱ سالن  فوقانی  طبقه  در  نمایشگاهی 
اسلامی  جمهوری  المللی  بین  نمایشگاه 

هستند. مستقر  ایران 
کنفرانس  سالن  یک  این‌ها،  کنار  در 
که  است  تجهیز  حال  در  نیز  نفره   ۷۰
محسوب  دوره  این  در  ما  افتخارات  از 
جلسات  برگزاری  امکان  فضا  این  می‌شود. 
اعضای  برای  را  حرفه‌ای  تعاملات  و 

کرد. خواهد  فراهم  انجمن‌ها 
انضباطی  پرونده‌های  دوره،  این  در 
مردادماه  از  شد.  بررسی  صنف  با  مرتبط 
انضباطی  پرونده   ۸۰ از  بیش  تاکنون، 
حاضر  حال  در  و  شده  رسیدگی  و  بررسی 
دست  در  نیز  دیگر  جزئی  پرونده‌های 
تخلفات  شامل  پرونده‌ها  این  است.  بررسی 
غرفه‌سازان  غرفه‌داران،  میان  اختلافات  و 
در  مسئله صنفی،  هر  و  بوده  پیمانکاران  و 

می‌شود. رسیدگی  کمیته‌ها  این 
روی  غرفه‌سازان  انجمن  انضباطی  سامانه 
نمایشگاه‌ها  سهامی  شرکت  رسمی  سایت 
سامانه  این  از طریق  می‌توانند  افراد  است. 
انجام  را  مربوطه  فرآیندهای  و  شده  وارد 

دهند.
و  تخصصی  کمیته‌های  ایجاد 

گروهی  کار  تقویت 
در  متعددی  جلسات  دوره،  این  در 
برگزار  انجمن  مختلف  کمیته‌های 
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به‌عنوان  که  کمیته‌ها  این  شده‌است. 
فعالیت  انجمن  نظارتی  و  اجرایی  بازوهای 
و  نظارت  هدایت،  وظیفه  می‌کنند، 
دارند.  عهده  بر  را  صنفی  امور  ساماندهی 
بهبود  جهت  در  کمیته‌ها  این  جمله  از 
و  غرفه‌سازان  حرفه‌ای  و  کاری  شرایط 

می‌کنند. فعالیت  نمایشگاه‌ها 
ایران  غرفه‌سازی  صنعت  مجموع،  در 
روبه‌رو  توجهی  قابل  پیشرفت‌های  با 
حمایت‌های  نیازمند  همچنان  اما  بوده، 
و  دقیق‌تر  سیاست‌گذاری‌های  بیشتر، 
انجمن  است.  گسترده‌تر  همکاری‌های 
این  توسعه  مسیر  در  غرفه‌سازان  صنفی 
امیدوار  و  برداشته  مؤثری  گام‌های  صنعت 
جایگاه  مسیر،  این  ادامه  با  که  است 
از پیش تقویت  غرفه‌سازی در کشور بیش 

شود. 
مثبت  تعامل  و  فنی  بازدیدهای 

نمایشگاهی ارکان  با 
در  چه  نمایشگاه‌ها،  برگزاری  زمان  در 
بین‌المللی  نمایشگاه‌های  دائمی  محل 
تهران و چه در سایر نمایشگاه‌های بزرگ 
مصلی  آفتاب،  شهر  و  ایران‌مال  مانند 
قبل  فنی  بازدیدهای  )ره(  خمینی  امام 
این  است.  شده  انجام  نمایشگاه  شروع  از 
هیئت‌مدیره،  اعضای  حضور  با  بازدیدها 
و  کیفیت  ارتقای  کمیته  و  فنی  بازرسین 
روند  تا  گرفته  بازرسی صورت  و  نظارت 
استانداردهای  با  مطابق  پروژه‌ها  اجرای 

برود. پیش  لازم 

ششم،  دوره  در  ما  قوت  نقاط  از  یکی 
با مسئولان  تعامل مثبت  و  ارتباط سازنده 
نزدیک  همکاری  است.  بوده  نمایشگاه‌ها 
باعث  نمایشگاهی  مختلف  ارکان  با  انجمن 
شکل  به  نمایشگاه‌ها  اجرایی  روند  تا  شده 
از همه  بهتری مدیریت شود و تشکر ویژه 

صنعت. این  مدیران 

   

           یکی از نقاط قوت ما در دوره 
ششم، ارتباط سازنده و تعامل مثبت 

با مسئولان نمایشگاه‌ها بوده 

است

""
بزرگ  تعاونی  اولین  راه‌اندازی 

نمایشگاهی صنعت 
این تعاونی که در حال حاضر ۱۰۲ عضو 
نموده  آغاز  را  خود  رسمی  فعالیت  دارد، 

است. 
تسهیل  تعاونی،  این  ایجاد  از  هدف 
مجریان  غرفه‌سازان،  به  مربوط  امور 
نمایشگاهی  سایت‌های  و  نمایشگاهی 
اقلام  تأمین  از  می‌تواند  تعاونی  این  است. 
گرفته  غرفه‌سازی  نیاز  مورد  تجهیزات  و 
بستر  در  اجرایی  کامل  حمایت‌های  تا 
و  کند  ایفا  مؤثری  نقش  نمایشگاه‌ها، 
این  مارکتینگ  دیجیتال  بخش  همچنین 
فعال  نزدیک  آینده  در  تعاونی  شرکت 

خواهد شد تا به مدرن‌سازی و بهینه‌سازی 
نماید. کمک  کشور  نمایشگاهی  صنعت 

در  نمایشگاهی  صنعت  اهمیت 
اشتغال‌زایی

با  صنعت،  این  که  کرد  فراموش  نباید 
به  هنوز  گسترده،  اشتغال‌زایی  وجود 
مهجور  و  نرسیده  خود  واقعی  جایگاه 
رسمی  صنعت  یک  به‌عنوان  و  شده  واقع 
وسعت  درک  برای  است.  نشده  شناخته 
در  که  بدانیم  است  کافی  صنعت،  این 
بین‌المللی  نمایشگاه  در  تنها  گذشته  سال 
صرف  کاری  ساعت  میلیون  پنج  تهران، 
اگر  است.  شده  نمایشگاهی  فعالیت‌های 
تهران  معتبر  سایت  پنج  در  را  عدد  این 
این  اشتغال‌زایی  میزان  بگیریم،  نظر  در 
حوزه به بیش از ۲۰ میلیون ساعت کاری 
اهمیت  نشان‌دهنده  که  می‌رسد  سال  در 
حیاتی این صنعت در اشتغال کشور است.
میلیون  یک  از  بیش   ۱۴۰۲ سال  در 
در  فقط  نمایشگاهی  غرفه  مترمربع 
شد  واگذار  بین‌المللی  نمایشگاه  سایت 
۹۰ تا ۹۵ درصد آن‌ها ساخته شده‌اند  که 
عظیم  حجم  این  مدولار(.  بخش  )به‌جز 
نظارت  طراحی،  نیازمند  ساخت‌وساز، 
انجمن  که  بوده  گسترده  اجرای  و 
آن  ساماندهی  در  مهمی  نقش  غرفه‌سازان 

است. داشته 
غرفه‌سازان  ساماندهی  و  تطهیر 

پس از پنج سال
پرونده‌های  بر  دقیق  نظارت  و  بازبینی 
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دوره  این  مهم  اقدامات  از  غرفه‌سازان 
است. بعد از پنج سال، روند راستی‌آزمایی 
و ساماندهی شرکت‌های غرفه‌ساز آغاز شد 
از  حضوری  بازدیدهای  حاضر  حال  در  و 
تاکنون  است.  انجام  حال  در  آن‌ها  دفاتر 
۵۰ درصد از دفاتر مورد بررسی کامل قرار 
بیشتری  سرعت  با  روند  این  و  گرفته‌اند 

ادامه دارد.
شایان  زحمات  پیرو  اقدامات  این  تمام 
بازرسین  و  هیئت‌مدیره  مؤثر  و  ذکر 
و  گرفته  صورت  انجمن  این  قبل  ادوار 
و  مدیره  هیئت  طرف  از  تکمیل  حال  در 
شرایط  علی‌رغم  است.  ششم  دوره  بازرس 
شدیدی  تورم  و  تحریم  سخت،  اقتصادی 
وارد  غرفه‌سازان  صنف  بر  زیادی  فشار  که 
گام‌های  توان  حد  در  انجمن  این  کرده، 
پایداری کسب‌وکارهای  برای حفظ  مؤثری 

فعال در این حوزه را برمی‌دارد.
دلیل  به  شرکت‌ها  برخی  متأسفانه 
حتی  قیمتی،  نوسانات  و  هزینه‌ها  افزایش 
پروژه‌های  برای  دقیق  قیمت  ارائه  به  قادر 
انجمن  وجود،  این  با  نیستند.  خود 
حمایت  حال  در  توان  تمام  با  غرفه‌سازان 
صنعت  سطح  ارتقای  و  خود  اعضای  از 

است. کشور  نمایشگاهی 

چالش‌های اساسی صنعت غرفه‌سازی، 
لزوم افزایش حمایت‌ها ی همه‌جانبه

هزینه‌های  شدید،  تورم  به  توجه  با 
افزایش  قابل‌توجهی  شکل  به  غرفه  ساخت 
سال  ابتدای  در  مثال،  برای  است.  یافته 
هزار   ۸۰۰ تا   ۵۰۰ بین  را  نئوپان  جاری 
هم‌اکنون  اما  می‌کردیم،  خریداری  تومان 
رسیده  تومان  میلیون   ۱.۵ به  آن  قیمت 
ما  مصرفی  متریال‌های  کلی،  به‌طور  است. 
در کمتر از یک سال درصد بالایی افزایش 
قیمت داشته‌اند و حاشیه سود شرکت‌های 
فشار  و  یافته  کاهش  به‌شدت  غرفه‌ساز 

مالی زیادی به آن‌ها وارد شده است.
   

   در سال گذشته تنها در نمایشگاه 
بین‌المللی تهران، پنج میلیون ساعت 

کاری صرف فعالیت‌های نمایشگاهی 

شده است

""
صنعت،  این  توسعه  و  حفظ  برای  ما 
ویژه  تسهیلات  مالی،  حمایت‌های  به  نیاز 
تا  داریم  هدفمند  سیاست‌گذاری‌های  و 
سنگین،  تورم  این  با  بتوانند  غرفه‌سازان 

دهند. ادامه  خود  فعالیت  به  همچنان 
مالی  رقابت  که  فضایی  در  دیگر  سوی  از 
شرکت‌های  از  برخی  دارد،  وجود  شدید 
از  ندارند  بالایی  مالی  توان  که  کوچک‌تر 

می‌گیرند. فاصله  همکاری  و  اتحاد 
ساماندهـی  و  جذب  ضرورت 
غرفـه‌سازان خـارج از انـجـمـن

کارفرمایی  صنفی  انجمن  اصلی  وظیفه 
غرفه‌سازان، ساماندهی و حمایت از اعضای 
 ۲۰ حدود  حال،  این  با  است.  صنف  این 
صنعت  این  در  که  غرفه‌سازانی  از  درصد 
می‌کنند،  عمده  فعالیت  تهران  شهر  سطح  در 
یکی  دلیل،  همین  به  نیستند.  انجمن  عضو 
و  شرکت‌ها  این  جذب  انجمن،  اولویت‌های  از 
اجرایی  و  کیفی  استانداردهای  یکپارچه‌سازی 

در این حوزه است. 
در  غرفه‌سازان  همه  که  است  این  هدف 
و  کنند  فعالیت  مشخص  چارچوب  یک 
با  شوند.  برخوردار  لازم  حمایت‌های  از 
فزایش  ا کار  کیفیت  انسجام،  این  یجاد  ا
خواهد  کاهش  صنفی  مشکلات  و  یافته 

. فت یا
در آخر با آرزوی موفقیت و پیروزی برای 
اطمینان  و  نمایشگاه‌ها  در  همکاران  همه 

آینده. در  بخش  ثمر  همکاری‌های  به 
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و  غرفه‌سازی  با  ارتباط  در  همکارانم  شما  با  دارم  قصد 
مقایسه آن در مقیاس جهانی و شرایط غرفه‌سازان در خارج 
از ایران صحبت کنم. زمانی که کارهای شرکت‌های ایرانی 
را در داخل  وخارج از کشور در پروژه‌های مختلف بررسی 
می‌کنیم به این نتیجه می‌رسیم که غرفه‌سازان ایرانی چه از 
لحاظ طرح و محتوا، چه از لحاظ معماری، چیدمان، طراحی 
در  حرفه‌ای  کاملًا  صورت  به  فنی،  جزییات  نیز  و  صنعتی 

مقیاس جهانی حرف برای گفتن دارند.
ارائه مدل‌ها،  برای  امروزه به لطف نرم‌افزارهای حرفه‌ای   
ایرانی  کاربران  غرفه‌ها،  طراحی  نیز  و  نقشه‌ها  پلان‌ها، 
ارائه  برای  نرم‌افزارها  این  ظرفیت  از  خوبی  به  توانسته‌اند 
و  تجهیزات  شرایط،  برخلاف  کنند.  استفاده  کارهایشان 
شاهد  خارجی،  غرفه‌ساز  شرکت‌های  پیشرفته  امکانات 
شرایط سخت، امکانات محدود و روش‌های اجرایی جایگزین 
و  قیمت  میانگین  این وجود  با  ایرانی هستیم.  تیم‌های  در 
هزینه دریافتی پروژه‌های داخلی حدود یک چهارم معادل 

پروژه‌های خارجی است.
 متاسفانه طی سال‌های اخیر، تحریم‌ها،کرونا و مشکلاتی 
از این دست، باعث ایجاد آسیب جدی در صنعت غرفه‌سازی 
برهه‌ای  در  دارم  یاد  به  است.  شده  آن  بروزسانی  مانع  و 
بود  شده  مطلوب‌تر  خارجی  تجارت  شرایط  که  برجام  از 
کردند،  پیدا  راه  ایران  به  خارجی  شرکت‌های  از  بخشی  و 
اصلاح  درصدد  مشتری،  و  سرمایه  ورود  با  نیز  ما  صنعت 
زودتر  هرچه  امیدواریم  بود.  خود  عقب‌ماندگی  جبران  و 
مشکلات ناشی از تحریم‌ها و مسائل سیاسی، حل و بالطبع 
مسائل اقتصادی رونق پیدا کرده و بلافاصله تاثیر مستقیمش 

را در صنعت غرفه‌سازی شاهد باشیم. 
درمیان  با شما  علاقه‌مندم  که  دیگری  مهم  بسیار  نکته   
سطح  در  غرفه‌سازی  صنعت  در  روز  موضوع  و  بگذارم 
بین‌المللی است، مسائل محیط زیستی است. به گونه‌ای که 
در  شرکت‌هایی که  بین‌المللی عموماً  مسابقات طراحی  در 
اولیه  مواد  از  مجدد  استفاده  به  ساخت  و  طراحی  موضوع 

توجه ویژه کرده‌اند، مورد عنایت و تشویق قرار می‌گیرند.
اینکه چه مقدار به برگرداندن مواد اولیه به چرخه تولید و 
استفاده در غرفه‌سازی پایبند هستند، موضوع بسیار مهمی 
است. در اتوماسیون و انبارداری و لجستیک از چه روش‌ها 
و چه تکنیک‌هایی استفاده می‌کنند که موجب برنامه‌ریزی 
کربنیک  گاز  تولید  نتیجه  در  و  کمتر  حمل‌و‌نقل  دقیق‌تر، 

کمترشود، بسیار حائز اهمیت است.
و  تشویق  مورد  امریکا  و  اروپا  در  امروزه  شرکت‌ها  این 
به نظر  نمایشگاهی و دولت قرار می‌گیرند.  عنایت صنعت 
و هماهنگی‌های  مناسب  با روش‌های  باید  نیز  ما  می‌رسد 
برنامه‌ریزی  در  نمایشگاهی  صنعت  ارکان  میان  لازم 
قرار  خود  برنامه‌ریزی  در  را  موارد  این  اجرایی  پروژه‌های 
در  پاک  روزهای  تعداد  تقریباً  که  بیاوریم  یاد  به  دهیم. 
شهرمان تقریباً به صفر نزدیک شده است، بنابراین ما نیز 
باید تصمیمات و اقدامات تاثیرگذار در این زمینه را آغاز کنیم.

منوچهر جعفری‌زاده

 عضو هیئت رئیسه
  انجمن صنفی کارفرمایی غرفه‌سازان و 

خدمات نمایشگاهی تهران

ایــران  غرفــه‌سـازان 

جهــانی  مـقیــاس  در 
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بسیاری از کارشناسان، صنعت نمایشگاهی را دارای ۴ بُعُد 
اصلی شامل برگزارکنندگان، بازدیدکنندگان، مدیران مراکز 
این در حالی است که  نمایشگاهی و غرفه سازان می دانند. 
بُعُد پنجم صنعت رویدادها یعنی تبلیغات و رسانه از اولین 
روز تشکیل صنوف نمایشگاهی در هر کشوری با این جریان 

همراه بوده است.
هرچند نگاه تخصصی تری نیز در میان فعالان حوزه رسانه 
وجود دارد که می گوید: مجموع عملکرد و سیکل برگزاری 
رویداد در واقع به نوعی خودش یک رسانه است! این نگاه 
این مسیر  آنچه در  اما  مخالفان و موافقان بی شماری دارد 
پیشبرد  در  رسانه  نقش  می رسد،  نظر  به  کتمان  قابل  غیر 

اهداف صنعت نمایشگاهی است.
است.  متنوع  کشور  نمایشگاه های  در  رسانه  عملکرد 
تبلیغات محیطی و تلویزیون های شهری، تبلیغات رادیویی، 
خبرگزاری ها و روزنامه ها در کنار بازار و مارکتینگ کلیکی 
یک  برگزاری  خدمت  در  همه  و  همه  صنعتی  تیزرهای  و 
رویداد هستند. با این تفاوت که برخی از آنها در کلان شهرها 
طرفدار بیشتری دارند و برخی دیگر در شهرهای کوچک تر

برگزاری  حوزه  در  توسعه یافته  کمتر  بخش  رسانه ها 
همواره  که  شده  باعث  امر  همین  شاید  است.  نمایشگاه ها 
مشکلات  و  چالش ها  معرض  در  نمایشگاهی  متولیان‌ 
آنها  برای  صنعت  این  بدنه  از  که خارج  هستند  ساختاری 

ایجاد می شود .
حوزه  فعالان  شغلی  عدم  امنیت  نگارنده،  تعبیر  به 
غرفه سازی، عدم‌ ثبات در تقویم ها، دخالت اتاق های بازرگانی 
در مجوزها و بعضا دعواهای صنفی بر سر سایت ها و عناوین 
نمایشگاهی اغلب به واسطه دست کم گرفتن قدرت رسانه و 

انگشت شمار بودن آنهاست.
آمارها نشان می دهد صنایع قدرتمند کشور اغلب صاحب 

رسانه های متنوع مکتوب و سایبری هستند.
از ۴۰  بیش  برای مثال در حوزه معدن و صنایع معدنی 
رسانه تخصصی فعالیت دارند. در حوزه صنعت مالی بیش 
از ۵۰ رسانه که عمده آنها پایگاه خبری هستند. در حوزه 
نفت و انرژی نیز حدود ۴۰ رسانه تخصصی مشغول به کارند‌ 
و در حوزه خودرو نیز حداقل ۳۰ مجموعه خبری ظهور و 

بروز دارند.
به طور مستمر فضای خبری حوزه های  این مجموعه ها 
جریان های  مناسب  زمان  در  و  کرده  پایش  را  شده  ذکر 
بازدارنده را نقد و جریان های پیش برنده را تشویق می کنند

از مجموع ۸۵۰۰ رسانه مجوزدار در کشور فقط ۳ مورد 
آنها مشخصا در حوزه رویدادها فعال هستند. این در شرایطی 
است که در طول یک سال بین ۵۵۰ تا ۶۰۰ نمایشگاه در 
آنالیز  به تحلیل و  آنها  برگزار شده و همگی  سراسر کشور 

کیفی نیاز دارند.
تخصصی  رسانه های  توسعه  فضای  که  نیست  شکی 
نمایشگاهی  صنعت  ناپذیر  جدایی  رکن  بی شک  که 
توجه  مورد  گذشته  از  بیش  باید  می شود،  محسوب 
باشیم. این‌ خصوص  در  هم‌افزایی  شاهد  و  گرفته  قرار 

محمد محسن رعایایی

 کارشناس ارشد حوزه تبلیغات محیطی

درهم تنیدگی  و  رسانه 

نمایشگاهی صنعت  با 
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هومن مشایخی
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در  غــرفــه  طـراحـی  بـاب  در  کلیـاتی 

ایـــران  نمــایشگــاهی  های  ســایت 

طراحی دوبعُدی و سه‌بعُدی از نظر بنیادی 
ساختار  و  اجرا  نظر  از  و  مشترک  اصول 
حاضر  حال  در  دارند؛  بسیاری  تفاوت‌های 
تخصصی،  غرفه  طراحی  مشابهت،  وجود  با 
مستقل از طراحی گرافیک و حتی معماری 
طراحی  عملا  کارآمد  غرفه  یک  در  و  است 
گرافیک، طراحی غرفه و حتی تولید محتوا 
یک  هر  و  می‌کند  پیدا  نمود  هم  کنار  در 
دست  از  را  خود  اثر  دیگری  بدون  آنها  از 

می‌دهد.
محدودیت‌های  و  قوانین  باید  غرفه  طراح 
ساخت در سایت نمایشگاهی و حتی سالن 
در  مثال  برای  بگیرد،  نظر  در  را  مربوطه 
بین‌المللی  نمایشگاه  سالن‌های  از  برخی 
وجود  طبقه  دو  غرفه  ساخت  امکان  تهران 
 ۳ به  غرفه  مجاز  ارتفاع  حداکثر  زیرا  ندارد 

متر محدود می‌شود.
در سایر سالن‌ها هم نهایت ارتفاع ٤.٥ متر 
بسیاری  در  که  است  حالی  در  این  و  است 
ساخت  امکان  نمایشگاهی  سایت‌های  از 
غرفه‌هایی با ارتفاع ٦ متر و بیشتر هم وجود 
سقف  از  سازه‌ها  آویختن  امکان  یا  و  دارد 
)مشابه سالن ملل در نمایشگاه( فراهم است؛ 
قوانین مرتبط به غرفه‌های ارزی و ریالی نیز 
طراحی  در  مضاعف  محدودیت  عوامل  از 
غرف است؛ به این شکل که در صورتی که 
مشارکت کننده خدمات پس از فروش یک 
آن  کالاهای  یا  دهد  ارایه  را  خارجی  برند 
برند را عرضه کند، غرفه ای تخصیص یافته 
بود  ریالی خواهد  و  ارزی  بخش‌های  شامل 
قسمت  دو  این  طراح  اشتباه  به  بنا  اگر  که 
برابری  چندین  هزینه‌های  نشوند،  تفکیک 
ایجاد خواهد شد؛  برای غرفه  و غیرمنتظره 
بنابراین یک مجموعه برای طراحی غرفه در 

کشور ما نه تنها باید به اصول طراحی و فنی 
اطلاعاتی  باید  بلکه  باشد،  پاییند  هنری  و 
موضوعات  خصوص  در  تر  دقیق  و  فراتر 

مرتبط داشته باشد.
حفظ و تقویت هویت بصری مشارکت‌کننده 
است.  غرفه  طراحی  در  اصول  مهم‌ترین  از 
بر دانش طراحی  باید علاوه  گروه غرفه‌ساز 
از فعالیت، خدمات و کالای مشارکت‌کننده 
هویت  به  و  کرده  کسب  کافی  اطلاعات 
اشراف  او  فلسفه طراحی بصری  و  سازمانی 

داشته باشد.
و  محصولات  از  طراح  بیشتر  شناخت 
تصویری  عناصر  با  آن  تلفیق  و  خدمات 
از  هستند  کننده  مشارکت  نمادهای  که 
این  در  است.  کاربردی  طرح  یک  ملزومات 
برای  خاص  غرفه‌ای  می‌تواند  طراح  شرایط 
برند سفارش‌دهنده را طراحی کند؛ در غیر 
یادآوری‌های  شده  ارایه  طرح  صورت  این 
هویت  به  کافی  اشاره‌های  و  لازم  تصویری 

بصری و سازمانی را نخواهد داشت.
مشارکت‌کننده  سوی  از  که  مواردی  در 
سوالات  به  پاسخگویی  برای  کافی  حوصله 
طرح  نمی‌شود،  داده  خرج  به  غرفه‌سازان 
بصری  شاخصه‌های  فقر  دچار  نهایی 
هزینه  و  می‌شود  تمایز  عدم  و  اختصاصی 
صرف  مشارکت‌کننده  که  کلانی  زمان  و 
خود  سازمانی  و  بصری  هویت  شناسایی 
کرده، به اندازه لازم و کافی در طرح آشکار 

نخواهد شد.
 واضح است که غرفه‌ای که در نمایشگاه 
تلکام برای یک شرکت مخابراتی و با تاکید 
بر الِمان‌های بصری این شرکت ساخته شده 
در  می‌رسد  نظر  به  هویت  با  و  کارآمد  و 
نخواهد  نمایشگاه کاشی و سرامیک کاربرد 

داشت. 
از  این موضوع که قسمت زیادی  با درک 
برندسازی در نمایشگاه صورت می‌پذیرد، در 
صورتی که مشارکت‌کننده نمایشگاه هستید 
باید توضیحات کاملی به مجموعه غرفه‌ساز 
ارائه داده و اطلاعات کافی در اختیار او قرار 
زمان  باشید  مطمئن  این صورت  در  دهید؛ 
شما  با  تعامل  صرف  طراح  که  ارزشمندی 
و  شکیل‌تر  طرحی  می‌شود  باعث  می‌کند 
باشید که در آن برند شما  اصولی‌تر داشته 
به بهترین نحو معرفی می‌شود؛ غرفه‌ای که 
یادآور الِمان‌های بصری شما از قبیل لوگو و 

گرافیک سازمانی است.
دریافت اطلاعات کافی و ارایه پیشنهادات 
و مشاوره مناسب در مورد طرح به مشتری 
از وظایف مجموعه‌های غرفه‌ساز و خصوصا 
مهم‌ترین  از  و  بوده  محترم  طراحان 
ارتقای  و  معرفی  غرفه  طراح  رسالت‌های 
دقت  با  جز  که  است  مشتری  برند  جایگاه 

نظر و صرف زمان حاصل نمی‌شود.
مدیریت  در  خصوصا  محترم،  سایت‌داران 
زمینه  این  در  تهران  بین‌المللی  نمایشگاه 
جایگاه ویژه‌ای دارند؛ به روزرسانی قوانین و 
شرایط ساخت‌و‌ساز منطبق بر استانداردهای 
بازنویسی  و  تکلیف  تعیین  و  بین‌المللی 
چون  مسایلی  خصوص  در  دستورالعمل‌ها 
غرف ارزی و ریالی و شکل تفکیک این دو 
ساخت‌و‌ساز  زمان  کردن  اضافه  همچنین  و 
کیفی  بهبود  به  قطعا  غرف  جمع‌آوری  و 
و  غرفه  همان  واقع  در  که  نهایی  محصول 
در نگاه وسیع‌تر خود نمایشگاه است کمک 
ارزش  افزایش  باعث  و  کرده  شایانی 
برای  نمایشگاه‌ها  مرغوبیت  و  تجاری 

می‌شود. بازدیدکننده  و  مشارکت‌کننده 
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ایـران؛ در  نمـایشگاهی  غرفـه‌سـازی 

مطلوب چشم‌انداز  تا  موجود  وضع  از   

عنوان  به  ایران،  نمایشگاهی  صنعت 
با  کشور،  اقتصاد  مهم  ارکان  از  یکی 
بر  که  است  روبرو  متعددی  چالش‌های 
جذابیت  نتیجه،  در  و  غرفه‌سازی  کیفیت 

می‌گذارد.  منفی  تاثیر  نمایشگاه‌ها 
از  نمایشگاه‌ها،  زیرساختی  مشکلات 
در  مناسب  تهویه  امکانات  کمبود  جمله 
برخی  در  و  برق،  مکرر  قطع  سالن‌ها، 
در  لازم  استانداردهای  رعایت  عدم  مواقع 
مهم‌ترین  جمله  از  غرفه‌ها،  ساز  و  ساخت 

هستند.  چالش‌ها  این 
غرفه  که  مشتریان،  نادرست  نگرش 
ارزان می‌دانند و به کیفیت  خوب را غرفه 
اولیه و ساخت غرفه توجه نمی‌کنند،  مواد 

دامن می‌زند. این مشکلات  به  نیز 
افزایش  جمله  از  اقتصادی،  مشکلات   
توانایی  عدم  غرفه،  ساخت  هزینه‌های 
غرفه  هزینه‌های  پرداخت  در  شرکت‌ها 
از  استفاده  به  تمایل  و  مدرن،  سازی 
به  توجه  عدم  و  قیمت  ارزان  پیمانکاران 
پیش  چالش‌های  دیگر  از  نیز  کیفیت، 

این صنعت است.  روی 
از  اجرایی،  قوانین  و  استانداردها  نبود 
استانداردهای  و  قوانین  وجود  جمله 
عدم  و  سازی  غرفه  در  اجرا  غیرقابل 
و  اولیه  مواد  کیفیت  بر  کافی  نظارت 
ساخت غرفه‌ها، نیز به این مشکلات اضافه 

این  فعالان  به  مربوط  مسائل  می‌کند. 
حوزه، از جمله ورود افراد غیرمتخصص به 
طرح‌های  ارائه  سازی،  غرفه  صنعت 
طراحی  در  خلاقیت  عدم  و  تکراری 
قبال  در  نامناسب  خدمات  ارائه  غرفه‌ها، 
بی  فضای  ایجاد  بالا،  هزینه‌های  دریافت 
و  غرفه سازی،  فعالان صنعت  به  اعتمادی 
نزول جایگاه غرفه سازان از مشاوران امور 
دیگر  از  نیز  ساده،  مجریان  به  نمایشگاهی 
رود. می  شمار  به  صنعت  این  چالش‌های 

   

           یکی از نقاط قوت ما در دوره 
ششم، ارتباط سازنده و تعامل مثبت 

با مسئولان نمایشگاه‌ها بوده 

است 

""
توسعه  به  باید  چالش‌ها،  این  رفع  برای 
جمله  از  نمایشگاهی،  زیرساخت‌های 
رسانی،  برق  و  تهویه  سیستم‌های  بهبود 
و  قوانین  اصلاح  و  بازنگری 
ایجاد  و  سازی،  غرفه  استانداردهای 
مواد  از  استفاده  برای  مناسب  بستری 

کرد. توجه  کیفیت،  با  اولیه 
مدولار  سیستم‌های  سمت  به  حرکت 
هزینه‌های  می‌تواند  که  پیش‌ساخته، 

و  سرعت  و  دهد  کاهش  را  غرفه  ساخت 
دهد،  افزایش  را  غرفه‌ها  ساخت  در  دقت 

باشد. راهگشا  می‌تواند  نیز 
از  سازی،  فرهنگ  و  آگاهی  افزایش   
خصوص  در  مشتریان  آموزش  طریق 

ایجاد  و  غرفه‌سازی  کیفیت  اهمیت 
حساسیت در مشتریان نسبت به طراحی 

است. نیز ضروری  غرفه‌ها،  کیفیت  و 
غرفه  صنعت  ساماندهی  و  نظارت   
بر  دقیق  نظارت  طریق  از  سازی، 
غرفه‌ها،  ساخت  و  اولیه  مواد  کیفیت 
غیرمتخصص  افراد  ورود  از  جلوگیری 
رتبه‌بندی  نظام  ایجاد  صنعت،  این  به 
اجرای  و  تدوین  و  غرفه‌سازان  برای 
قابل  و  شفاف  استانداردهای  و  قوانین 
وضعیت  بهبود  به  می‌تواند  نیز   ، اجرا

کند. کمک  صنعت  این 
از  هم‌افزایی  و  همکاری  تقویت 
ارکان  تمام  بین  تعامل  ایجاد  طریق 
نمایشگاهی،  صنعت  بخش‌های  و 
فعالان  بین  دانش  و  تجربیات  تبادل 
مشکلات  رفع  برای  تلاش  و  حوزه،  این 
جمعی،  صورت  به  نمایشگاهی  صنعت 

است. برخوردار  بالایی  اهمیت  از  نیز 
ارتقای  به  می‌توان  اقدامات،  این  انجام  با   
کیفیت غرفه‌سازی و در نتیجه، رونق صنعت 

نمایشگاهی کشور کمک کرد.

https://sarvepars.com/en/
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صنعت  در  پیشرو  کشورهای  امروزه 
ایالات  و  آلمان، چین  از جمله  نمایشگاهی، 
متحده و دیگر کشورهای پیشرو این صنعت 
در دنیا، استانداردهای جدیدی در طراحی و 
اجرای غرفه‌ها تعریف کرده‌اند که نه ‌تنها بر 
اصول  بلکه  دارند،  تأکید  خلاقیت  و  زیبایی 
نظر  در  نیز  را  دیجیتالی  تعامل  و  پایداری 
می‌گیرند. در این گزارش با تیتر کوتاه همراه 

باشید:
هنوز  دنیا  در  سازی  غرفه  حال  این  با 
شناخته  مستقل  صنعت  یک  عنوان  به 
این  در  بسیاری  شرکت‌های  اما  نمی‌شود 
زمینه مشغول به فعالیت هستند و هر روز 
به تعداد آن‌ها افزوده می‌شود. شرکت‌هایی 
که اگرتوجه بیشتری به آن‌ها می‌شد شاید 
در  گسترده‌تری  پیشرفت‌های  شاهد  امروز 
این  در  بودیم.  دنیا  در  غرفه‌سازی  زمینه 
گزارش نگاهی خواهیم داشت به تاریخچه 

غرفه  تمایز  وجه  همچنین  و  سازی  غرفه 
هایی که در کشورهای پیشرو حوزه صنعت 
نمایشگاهی ساخته می شود را با هم بررسی 

خواهیم کرد.
از بازارچه های تجاری تا نمایشگاه های 

بین المللی 
اجازه بدهید چند سالی به عقب برگردیم. 
تجاری  نمایشگاه‌های  گذشته،  قرون  در 
جشنواره‌های  یا  روباز  بازارهای  شکل  به 
تجار  آن‌ها  در  که  می‌شدند  برگزار  محلی 
روی  را  خود  محصولات  صنعتگران  و 
نمایش  به  چوبی  ساده  سازه‌های  و  میزها 
صنعتی  پیشرفت‌های  با  می‌گذاشتند. 
نمایشگاه‌های  مفهوم  نوزدهم،  قرن  در 
غرفه‌های  و  گرفت  شکل  بین‌المللی 
این  از  مهمی  بخش  عنوان  به  نمایشگاهی 

رویدادها به شمار آمدند.
 »نمایشگاه بزرگ لندن« در سال ۱۸۵۱، که 

در مجموعه »کاخ بلورین« به عنوان یک شاهکار 
معماری برگزار شد، نقطه عطفی در این صنعت 
غرفه ها  نمایشگاه،  این  در  می شود.  محسوب 
از  ساختارهایی  شکل  به  بار  نخستین  برای 
پیش طراحی شده با تمرکز بر جلوه های بصری 
و نمایش منظم محصولات مورد استفاده قرار 
گرفتند. عملا می توان این نمایشگاه را که بعدا 
الگوبرداری  آن  روی  از  بین‌المللی  اکسپوهای 
شد، سرآغاز غرفه سازی در صنعت نمایشگاهی 

دنیا دانست. 
در اوایل قرن بیستم، توسعه صنعتی و رشد 
تجارت جهانی باعث شد نمایشگاه ها در مقیاس 
گسترده تری برگزار شوند. غرفه های نمایشگاهی 
در این دوره به مرور از چادرها و سازه های ساده 
تبدیل  چوبی  و  فلزی  مدولار  ساختارهای  به 
شدند. در دهه های ۱۹۵۰ و ۱۹۶۰، با افزایش 
رقابت میان شرکت ها، طراحی غرفه ها به سمت 
برند،  رنگ های  از  استفاده  و  سفارشی سازی 
لوگوها و نورپردازی های خاص سوق پیدا کرد. 
این روند در نیمه دوم قرن بیستم ادامه یافت 
و با ورود فناوری های جدید مانند سیستم های 
غرفه ها  از  بازدید  تجربه  تصویری،  و  صوتی 

تعاملی تر شد.
ورود به قرن بیست و یکم، نقطه عطفی دیگر 
در تحول غرفه های نمایشگاهی بود. با پیشرفت 
تکنولوژی، استفاده از نمایشگرهای دیجیتال، 
افزوده  واقعیت  فناوری   ،LED پنل های 
)AR( و واقعیت مجازی )VR( در غرفه های 
نمایشگاهی متداول شد. علاوه بر این، شرکت ها 
برای ایجاد تجربه های منحصر به فرد از ربات ها، 
سیستم های هوشمند و روش های تعاملی برای 
جذب بازدیدکنندگان بهره بردند. در عین حال، 
توجه به پایداری و استفاده از مواد بازیافتی و 
قابل استفاده مجدد در ساخت غرفه ها افزایش 
یافت تا میزان ضایعات و تأثیرات زیست محیطی 

این فضاها کاهش یابد.
از  یکی  عنوان  به  آلمان  میان،  این  در 
نمایشگاه‌ها  صنعت  در  کشورها  پیشروترین 

غرفه های نمایشگاهی از گذشته تا کنون یکی از اصلی ترین ابزارهای معرفی برندها و 
محصولات در نمایشگاه های بین‌المللی بوده‌اند.  در طول تاریخ، این سازه‌ها از چادرهای 
ساده و غرفه های چوبی به فضاهای پیشرفته‌ای تبدیل شده‌اند که با بهره‌گیری از 

تکنولوژی های نوین، تجربه‌ای متفاوت را برای بازدیدکنندگان رقم می‌زنند. 

ــان ــازی، شاهرگ نهـ غرفه‌سـ

نـمـایـشگـــاهی صــنـعـــت 

  



20

کشور  این  می‌شود.  شناخته  غرفه‌سازی  و 
مانند  مطرحی  نمایشگاه‌های  سایت‌های  با 
»مس فرانکفورت«، »هانوفر مسه« و برگزاری 
 ،»IAA« همچون  بزرگی  رویدادهای 
اجرای  و  طراحی  در  بالایی  استانداردهای 
است.  کرده  تعریف  نمایشگاهی  غرفه‌های 
و  شده  مهندسی  دقت  به  آلمانی  غرفه‌های 
ترکیبی از طراحی مینیمال، فناوری پیشرفته 
و استفاده از مواد پایدار هستند. در سال‌های 
نمایشگاه‌های  در  هوشمند  غرفه‌های  اخیر، 
آلمان مورد توجه قرار گرفته‌اند که با استفاده از 
سیستم‌های نورپردازی تطبیقی، نمایشگرهای 
بازدیدکنندگان،  داده‌های  مدیریت  و  تعاملی 
ارائه  را  تجربه‌ای کاملًا دیجیتالی و هدفمند 

می‌دهند.
چین نیز به عنوان یکی از غول های نوظهور 
در صنعت نمایشگاه‌ها، روندی متفاوت را در 
اقتصاد  سریع  رشد  با  است.  گرفته  پیش 
نمایشگاه هایی مانند »نمایشگاه  این کشور، 
بزرگ ترین  به   »CIIE« و  کانتون« 
رویدادهای تجاری در آسیا تبدیل شده اند. 
طراحی غرفه های نمایشگاهی در چین اغلب 
بر جلوه های بصری پرزرق و برق، دیوارهای 
رنگی  نورهای  از  استفاده  غول پیکر،   LED
و فناوری های نوین تمرکز دارد. بسیاری از 
غرفه های چینی، ترکیبی از سنت و مدرنیته 
را به نمایش می گذارند که در آن ها عناصر 
فرهنگی چینی مانند خوشنویسی و معماری 
سنتی در کنار فناوری های دیجیتالی مورد 
به  همچنین  چین  می گیرد.  قرار  استفاده 
است  توانسته  انبوه،  تولید  توانایی  دلیل 
را  نمایشگاهی  غرفه های  ساخت  هزینه 
طراحی های  حال  عین  در  و  دهد  کاهش 

خلاقانه و نوآورانه ای ارائه دهد.
رویکردی  آمریکا  متحده  ایالات  مقابل،  در 
غرفه های  اجرای  و  طراحی  در  متفاوت 
نمایشگاهی اتخاذ کرده است. در نمایشگاه‌های 
مطرحی مانند»CES»، «NAB« و »نمایشگاه 
خودرو نیویورک«، شرکت های آمریکایی بر ارائه 

تعاملی تمرکز  به فرد و  تجربه های منحصر 
دارند.

اغلب  آمریکا  در  نمایشگاهی  غرفه های   
گونه ای  به  می شوند،  طراحی  داستان محور 
که بازدیدکنندگان از لحظه ورود تا خروج، 
درگیر یک روایت مشخص از برند می شوند. 
پیشرفته  فناوری های  غرفه ها،  این  در 
پاسخگو،  ربات های  مصنوعی،  هوش  مانند 
تجربه های واقعیت مجازی و تجزیه و تحلیل 
بهینه سازی  برای  بازدیدکنندگان  داده های 
تعامل ها به کار گرفته می شود. انعطاف پذیری 
اصلی  ویژگی های  از  یکی  نیز  طراحی  در 
که  طوری  به  است،  آمریکایی  غرفه های 
از ساختارهای مدولار  از شرکت ها  بسیاری 
استفاده مجدد  امکان  که  استفاده می کنند 
فراهم  را  مختلف  رویدادهای  در  غرفه ها  از 

می کند.

   

        این نمایشگاه ها حدود 
۱۸۳ هزار شرکت کننده و ۱۱.۴ 

میلیون بازدیدکننده را جذب کردند 

که نشان‌دهنده رشد قابل توجهی 

۲۰۲ است نسبت به سال ۳

"

در مجموع، صنعت غرفه‌سازی نمایشگاهی 
که  است  رسیده  مرحله‌ای  به  جهان  در 
پایداری  و  فناوری  خلاقیت،  از  ترکیبی 
به  بسته  کشور  هر  می‌گیرد.  بر  در  را 
خود،  بازار  نیازهای  و  تجاری  فرهنگ 
اجرای  و  طراحی  در  متفاوت  رویکردی 
است.  کرده  اتخاذ  نمایشگاهی  غرفه‌های 
مهندسی  و  کیفیت  بر  تأکید  با  آلمان 
بصری  جلوه‌های  بر  تمرکز  با  چین  دقیق، 
با  آمریکا  و  مقرون‌به‌صرفه  هزینه‌های  و 
تأکید بر تجربه‌های تعاملی و داستان‌محور، 

این صنعت پیش  را در  مسیرهای متفاوتی 
گرفته‌اند. با توجه به روندهای کنونی، آینده 
استفاده  سمت  به  نمایشگاهی  غرفه‌های 
روش‌های  هوشمند،  فناوری‌های  از  بیشتر 
حرکت  منعطف‌تر  طراحی‌های  و  پایدارتر 
به  آینده  نمایشگاه‌های  و  کرد  خواهد 
از  بیش  که  شد  خواهند  تبدیل  فضاهایی 
هر زمان دیگری، تجربه‌ای منحصر به فرد را 

برای بازدیدکنندگان رقم خواهند زد.
نگاهی به غرفه سازی در ایران 

شبه صنعت غرفه سازی در کشور ما نیز 
از زمان ساخت  دارد.  و درازی  سابقه طول 
اولین نمایشگاه بین المللی در کشور که در 
منطقه سئول واقع شده، فعالان غرفه سازی 
تعداد  انقلاب  از  قبل  تا  شدند.  پدیدار  نیز 
غرفه سازان از تعداد انگشتان یک دست هم 
غیر  امارهای  اساس  بر  اما  امروز  بود.  کمتر 
رسمی در کشور ما بیش از 450 غرفه دار 
فعالیت مداوم دارند. کلان شهرهای تهران، 
بیشترین  شیراز  و  تبریز  اصفهان،  مشهد، 
دیگر  در شهرهای  و  داشته  را  سازان  غرفه 

فعالیت های کمتری را شاهد هستیم. 
280 مورد از شرکت های غرفه ساز در حال 
سازان  غرفه  صنفی  انجمن  نظر  زیر  حاضر 
تهران فعالیت داشته و به شکل یکپارچه به 
در  با  هستند.  مشغول  ساز  و  ساخت  امور 
نیروهای  مهندسان،  طراحان،  گرفتن  نظر 
تاسیسات و نفی، می توان تعداد کلیه افراد 
شاغل در این صنعت را بیش از 1500 نفر 
در کل کشور دانست. آمارها همچنین نشان 
در  شاغلان  درصد   20 حدود  که  دهد  می 

این صنف را بانوان تشکیل می دهند.
در  ویترین  عنوان  به  آنچه  اکنون 
را  مخاطبان  و  دهد  می  رخ  ها  نمایشگاه 
کند،  می  همراهی  صدا  و  رنگ  و  نور  با 
یک  در  که  است  سازانی  غرفه  زحمت 
3 الی 5 روزه ایده های روی  بازه زمانی 
و  بزرگ  های  سازه  به  تبدیل  را  کاغذ 

کنند. می  آسا  غول 
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

کاوه ثروتی

 فعال صنعت غرفه‌سازی در داخل و خارج از کشور

غرفه‌سازی مظلوم  و  جذاب  صنعت 

است.  هنرصنعتی  یک  سازی  غرفه 
قابل توجه و در عین  اما جذاب و  کوچک 

بی‌توجهی! مورد  و  مظلوم  حال 
نوآوری‌اش  و  خلاقیت  باب  از  جذابیتش 
و  صنعتی  حوزه‌  هر  که  این  و  است 
و  تجاری  خصوصی،  و  دولتی  خدماتی، 
در  را  خود  می‌خواهند  وقتی  تجاری  غیر 
نمایشگاه  به  قراردهند  عموم  دید  معرض 
تر  حرفه‌ای  بخواهند  وقتی  و  دارند  نیاز 
غرفه‌سازی  صنف  به  حتما  شوند  ظاهر 

هستند. نیازمند 
ساز،  غرفه  شرکت‌های  کارگاه  چراغ 
ایام  حتی  و  سال  ایام  تمام  در  تقریبا 
مکان،  و  زمان  و  است  روشن  تعطیل، 
کشور  مدیریتی  تغییرات  و  آب‌و‌هوا 

تاثیری در آن ندارد.
صنعت  به  بی‌توجهی  و  مظلومیت  اما 
غرفه‌سازی از چندزاویه قابل بررسی است.
اجرایی  امور  متاسفانه  که  آن  یکی 
مجریان  جانب  از  نمایشگاه‌ها  از  بسیاری 
برگزاری  محل  سایت‌های  یا  اجرایی 
و  سنگینی  و  می‌انجامد  آخر  دقایق  به 
فشار  است،  سختی  نهایت  در  که  فشاری 

است. غرفه‌سازان  به 
زی  فه‌سا غر صنعت  ر  د که  صلاحی  ا
سنگ  گر  ا که  ست  ا ن  آ ست  ا یج  ا ر
ه  یشگا نما یک   ، د ر ببا ن  سما آ ز  ا هم 
ح  فتتا ا د  خو ر  مقر ن  ما ز ر  د ید  با
عث  با که  ست  ا نی  هما ین  ا و  د  شو
ست.  ا شغلی  رسته  ین  ا سیت   حسا
خلاقیت  و  کیفیت  افزایش  در  زمان 

مهم  شدت  به  غرفه‌سازی  هنری  طرح‌های 
است.

صدور  علیرغم  که  نمایشگاهی  مجری 
از  پول  دریافت  و  قبل  ماه‌ها  از  مجوزش 
جانمایی  بانکی‌اش،  حساب  در  غرفه‌داران 
فضا‌ها را به هفته‌های آخر می‌کشاند، باعث 
زیادی  جذابیت  و  تنوع  از  طرح‌ها  می‌شود 

برخوردار نباشند و یا تکراری باشند.
از آن طرف این را اضافه کنید به برگزاری 
نمایشگاه‌ها  هم  به  نزدیک  یا  و  هم‌زمان 
تهران  در  نمایشگاهی  سایت  چندین  در 
کار  خروجی  و  کیفیت  می‌شود  باعث  که 
شاخص‌های  با  شده  ساخته  غرفه‌های 

باشد. داشته  فاصله  ارزشمندی 

   

     فرصت طلبی های مالی نیز، یکی 
دیگر از معظلات گریبان گیر این صنعت و 

مواجهه با مشتریان دولتی و مجموعه 

های غیر خصوصی است

""
غرفه‌سازی،  پیش ‌روی  معظلات  دیگر  از 
ورود غیر حرفه‌ای سایر بخش‌ها مانند مجریان 
عمومی،  تبلیغاتی  شرکت‌های  برگزاری، 
پیمانکاران خرد، بازاریابان مستقل و دلال‌ها 
غرفه‌سازی  بخش  در  کار  برای  واسطه‌ها  و 
است که باعث ایجاد بازار غیررقابتی شده و 

موجب کاهش کیفیت می‌شود.
از  دیگر  یکی  نیز  مالی  فرصت‌طلبی‌های 
مواجهه  در  صنعت  این  گریبانگیر  معظلات 
غیر  مجموعه‌های  و  دولتی  مشتریان  با 

خصوصی است که باعث افزایش قیمت 

غرفه‌سازی شده است.
درکنار این‌ها این راهم باید به عنوان نکته‌ مثبت 
اشاره کرد که تعدادی از شرکت‌های غرفه‌ساز 
ایرانی، علاوه بر داخل مرزها، در سایرکشورهای 
تحریم‌ها  روزی  اگر  که  دارند  فعالیت  خارجی 
کاهش پیدا کند و یا برداشته شود و تعاملات 
بهبود  خارجی  دول  سایر  با  ایران  سیاسی 
یابد، می‌تواند به رشد و بالندگی این صنعت و 

ارزآوری‌اش کمک بسیار بیشتری کند.
که  است  بین‌المللی  صنعتی  غرفه‌سازی، 
روز  به  روز  و  دارد  رونق  دنیا  همه‌جای  در 
ایرانی   شرکت‌های  می‌کند.  پیدا  توسعه  هم 
دارند  فعالیت  نقاط کشور  اقصی  در  هم  نیز 
کشورهای  سایر  در  هم  آن‌ها  از  تعدادی  و 
خارجی به ویژه همسایگان شمالی و جنوبی 

و غربی عرضه خدمات دارند.
غرفه‌سازان ایرانی که در خارج از کشور هم 
فعالیت دارند، بخشی از زنجیره‌ ارزش افزوده‌ 
باید مورد توجه و حمایت  ارزی هستند که 
زمره‌  در  باید  آن‌ها  فعالیت  و  گیرند  قرار 
خدمات فنی و مهندسی که قابلیت صادرات 

دارد گنجانده‌ شود.
آینده‌ای  و  خوب  روزهای  برای 
دعا،  کنار  در  این صنعت،  برای  درخشان 

کرد. خواهیم  تلاش 
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نمره 90 تا 100 - هم تراز با کیفیت بین المللی )عالی(

نمره 70 تا 90 - هم تراز با کیفیت ملی )خوب(

نمره 50 تا 70 - در سطح متوسط

نمره زیر 50 - در سطح مبتدی

%۳۰ 

%۲۵                                           

%۳۰     

%۱۵                                                                                                                   

صنف غرفه سازی جزو جدایی ناپذیر صنعت نمایشگاهی است که البته در فضای رسانه و تولید محتوای تخصصی کمتر به آن پرداخته شده است.

مهر تایید متخصصان صنعت نمایشگاهی بر عملکرد غرفه سازان

و  طرح ها  کارشناسان  برخی  گواه  به 
در  نمایشگاهی  غرف  ساخت  شیوه های 
نمونه  با  مقایسه  قابل  موارد  از  بسیاری 

است. خارجی  های 
استناد  قابل  آنجا  تا  البته  ادعا  این 
همسایه  کشورهای  در  بدانیم  که  است 
طور  به  اروپایی  کشورهای  بعضا  و 
های  غرفه  ساز  و  ساخت  شاهد  موردی 
ایرانی  پیمان کاران  توسط  مختلف 

. یم هست
کوتاه  تیتر  که  ای  تازه  نظرسنجی  در 
 150 حدود  میان  از  آنلاین  صورت  به 
نمایشگاهی  صنعت  در  صنفی  فعال 

پیرامون  توجهی  قابل  نتایج  داده،  انجام 
سازان  غرفه  و  طراحان  کار  کیفیت 

آمد.  بدست 
نظرسنجی، سایت  این  جامعه مخاطبان 
برگزارکنندگان  نمایشگاهی،  دارن 
صنایع،  صاحبان  برخی  رویدادها، 
مدیران  از  جمعی  و  رسانه  کارشناسان 

بودند.  سازی  غرفه  شبکه 
از  درصد   30 حدود  اساس  این  بر 
معتقد  نمایشگاهی  صنعت  متخصصان 
غرفه  توجه  قابل  و  ای  حرفه  عملکرد  به 
 25 بودند.  جهانی  کلاس  در  سازان  
را  غرفه سازی  و خروجی  کیفیت  درصد 

و  دانستند  ملی  منظر  از  تراز  بهترین  در 
کار  بودند خروجی  معتقد  30 درصد هم 
نهایت  در  است.  متوسط  ما  سازی  غرفه 
وضعیت  نیز  متخصصان  از  درصد   15
سطح  در  و  ضعیف  را  ها  سازی  غرفه 

کردند.  ارزیابی  مبتدی 
دهد  می  نشان  نظرسنجی  این  نتیجه 
فعالیت  دهه   4 طول  در  سازان  غرفه  که 
های  محدودیت  گرفتن  نظر  در  با 
المللی  بین  های  تحریم  نظیر  مختلف 
بازار،  در  کیفیت  با  اولیه  مواد  کمبود  و 
البته  و  کرده  یافت  در  را  قبولی  نمره 

دارند. نیز  پیشرفت  جای 

147 votes
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114 مهرداد خسروی97 شرکت غرفه گستران پارسیان    حمیدرضا تهرانی بینا   شرکت پیشگامان توسعه کسری  
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148 حسین رضا پور131 کانون تبلیغاتی آدلان مهر آذرحسین مغیثی آشنا آرشه سازه



28

166

174

170

178

168

176

172

180

167

175

171

179

169

177

173

181

183

185

184

فرشاد ماقنتی

صفر زاده

حسین کول آبادی

محمد کسروی

اکرم ذلقی

محسن خواجه محمدی

نبی فتاحی

ایمان رحیمی آشتیانی

بهرنگ سهرابی

فرشید برزگر

محمد برکتی

جمیله نوریان

مرضیه عباسی

 نازنین عبدالله زاده

مروارید راهپیما

مرضیه منوچهری

اصغر جعفرزاده

سپیده طاهریان

محمدرضا رحیمی

فرینان آکام طرح آ

سپیدار سازه اسکان سرمد

 دیبا نگر افرا

ماوی طرح خلاق

امید گستر تاراز

فناوری نوآوری مهرمس

 پیشگامان آریا آرنیکا

آراک تجارت فرازند نو آوران

هیوا هنرکده نارون

دیبای مهر ماندگار

آرنا سازه امید آریا

آبادیس سازه نیکان فردا

طرح و تجارت آرایه آگور

معماران خلاق دایان

شینا نماد نوژن

 ارتباط سازان ایده پرداز

اکسون

الهه قلم

توان مدار سازان سپید گستر

خط سبز معماری آسمانه

182

165

حمیدرضا محبی

بیژن نوابی

آرمان سازه نسل آریا )آسانا(

ویستا رویداد اسکان

  



29

 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

لایندگی طراحـــی غرفه سبـــز؛ گامی به ســوی آینده‌ بــدون آ

در دنیای امروز که آگاهی نسبت به اهمیت 
پایداری رو به افزایش است، طراحی غرفه‌های 
نمایشگاهی نیز دستخوش تحولی شده که بر 
تأکید  زیست  محیط  با  سازگار  رویکردهای 
غرفه  یک  طراحی  شیوه‌های  بررسی  به  دارد. 
پایدار خواهیم پرداخت؛ راهکارهایی که نه‌تنها 
اثرات زیست‌محیطی را به حداقل می‌رسانند، 
ترویج  نیز  را  مسئولیت‌پذیری  اصول  بلکه 
می‌کنند. از انتخاب مواد اولیه دوستدار محیط 
زیست گرفته تا به‌کارگیری فناوری‌های بهینه 
که  دید  خواهیم  آب،  و  انرژی  مصرف  در 
راستای  در  را  غرفه  طراحی  می‌توان  چگونه 
اصول پایداری پیش برد، بدون آنکه زیبایی و 

عملکرد آن را تحت تأثیر قرار دهیم.
انتخاب مواد پایدار؛ گام نخست طراحی سبز

طراحی  در  گام  اساسی‌ترین  و  نخستین 
مواد  هوشمندانه  انتخاب  پایدار،  غرفه  یک 
بازیافتی،  متریال  از  استفاده  است.  اولیه 
زیست‌تخریب‌پذیر یا دارای منبع تأمین پایدار، 
زیست‌محیطی  اثرات  کاهش  در  مهمی  نقش 
از مواد  دارد. به عنوان مثال، به‌جای استفاده 
مصنوعی، می‌توان از پنل‌های چوبی بازیافتی یا 
دارای گواهینامه‌های زیست‌محیطی بهره برد. 
انتخابی  متریال  ماندگاری  و  دوام  همچنین، 
باید مورد توجه قرار گیرد تا عمر مفید غرفه 
افزایش یافته و از تولید زباله‌های غیرضروری 
نه‌تنها  پایدار  مواد  انتخاب  شود.  جلوگیری 
ردپای اکولوژیکی غرفه را کاهش می‌دهد، بلکه 
پیامی روشن از تعهد برند به مسئولیت‌پذیری 

زیست‌محیطی ارسال می‌کند.
بهره‌وری انرژی و مصرف مسئولانه آب

طراحی غرفه پایدار باید شامل راهکارهایی 

باشد.  آب  و  انرژی  مصرف  بهینه‌سازی  برای 
LED روشنایی  سیستم‌های  از  استفاده 

انرژی،  به  نیاز  کاهش  بر  علاوه  کم‌مصرف، 
کیفیت نوری بالا و ماندگاری بیشتری نیز به 
همراه دارد. همچنین، بهره‌گیری از حسگرهای 
حرکتی و تایمرها می‌تواند مصرف برق را بهینه 
انرژی جلوگیری کند. در  کرده و از هدررفت 
شیرآلات  نصب  آب،  مصرف  مدیریت  زمینه 
همراه  به  کم‌مصرف،  تخلیه  سیستم‌های  و 
آب،  از  مجدد  استفاده  و  بازیافت  راهکارهای 
بهره‌وری  به  دادن  اولویت  با  می‌شود.  توصیه 
طراحی  منابع،  مسئولانه  مدیریت  و  انرژی 
محیط  حفظ  در  مهمی  نقش  می‌تواند  غرفه 

زیست و کاهش انتشار کربن ایفا کند.
استفاده از المان‌های ماژولار و قابل استفاده 

مجدد
در  کلیدی  استراتژی‌های  از  دیگر  یکی 
سازه‌های  به‌کارگیری  پایدار،  غرفه  طراحی 
به‌جای  است.  مجدد  استفاده  قابل  و  ماژولار 
رویداد،  هر  برای  جدید  غرفه‌ای  ساخت 
می‌توان از ساختارهایی بهره برد که به‌راحتی 
قابل تفکیک و استفاده مجدد در نمایشگاه‌های 
کاهش  بر  علاوه  روش،  این  باشند.  مختلف 
بلندمدت  در  نیز  اقتصادی  نظر  از  ضایعات، 

مقرون‌به‌صرفه خواهد بود.
مبلمان  و  سازه‌ها  پانل‌ها،  از  استفاده 
طراحی  در  بالایی  انعطاف‌پذیری  ماژولار، 
غرفه  چیدمان  تغییر  امکان  و  کرده  ایجاد 
فراهم  نمایشگاه  هر  نیاز  با  متناسب  را 
ضمن  رویکرد،  این  بر  تمرکز  می‌آورد. 
مصرف  فرهنگ  چرخه‌ای،  اقتصاد  ترویج 

می‌کند. تقویت  نیز  را  منابع  مسئولانه 

فناوری پایدار و دیجیتالی‌سازی غرفه‌ها
در طراحی  مهمی  نقش  تکنولوژی می‌تواند 
از  استفاده  به‌جای  کند.  ایفا  پایدار  غرفه‌های 
بروشورها و مواد چاپی، می‌توان نمایشگرهای 
برند،  اطلاعات  تا  گرفت  به‌کار  را  دیجیتال 
ارائه  جذاب  شیوه‌ای  به  را  ویدئوها  و  تصاویر 
دهند. این راهکار، علاوه بر کاهش مصرف کاغذ 
شخصی‌سازی  و  به‌روزرسانی  امکان  جوهر،  و 

محتوا را نیز فراهم می‌آورد.
دیجیتال  راهکارهای  به‌کارگیری  همچنین، 
تعامل  تحلیل  و  داده‌ها  جمع‌آوری  برای 
بازدیدکنندگان، به ارزیابی بهتر و تصمیم‌گیری 
کمک  آینده  نمایشگاه‌های  برای  آگاهانه‌تر 
می‌کند. علاوه بر این، استفاده از سیستم‌های 
هوشمند پایش و بهینه‌سازی مصرف انرژی و 
آب، به مدیریت مؤثرتر منابع کمک کرده و به 

پایداری غرفه می‌افزاید.
ترویج پیام‌ها و محصولات پایدار

محدود  غرفه  ساخت  نحوه  به  تنها  پایداری 
محصولاتی  و  پیام‌ها  به  بلکه  نمی‌شود، 
دارد.  بستگی  نیز  می‌شوند  ارائه  آن  در  که 
ضروری است که برند، تعهد خود به پایداری 
منتقل  مخاطبان  به  مؤثر  و  شفاف  به‌طور  را 
کند و محصولاتی را معرفی کند که با اصول 

زیست‌محیطی سازگار باشند.
کالاهای  شامل  می‌توانند  محصولات  این 
انرژی‌های  بازیافتی،  مواد  از  ساخته‌شده 
که  باشند  راهکارهایی  یا  تجدیدپذیر 
اثرات  کنند  کمک  مصرف‌کنندگان  به 
با  دهند.  کاهش  را  خود  زیست‌محیطی 
برجسته‌سازی این جنبه‌ها، می‌توان مخاطبان 
آگاه به مسائل زیست‌محیطی را جذب کرده و 

تأثیری مثبت بر تصویر برند ایجاد کرد.
محیط  با  سازگار  و  پایدار  غرفه  طراحی 
رویکردهای  از  جدایی‌ناپذیری  بخش  زیست، 
با  است.  امروز  دنیای  در  مسئولانه  تجاری 
انتخاب مواد پایدار، بهینه‌سازی مصرف انرژی 
قابل  و  ماژولار  المان‌های  از  استفاده  آب،  و 
فناوری‌های  از  بهره‌گیری  مجدد،  استفاده 
برندها  پایدار،  پیام‌های  ترویج  و  دیجیتال 
به  را  زیست  محیط  به  خود  تعهد  می‌توانند 
نمایش گذاشته و با انتظارات مشتریان آگاه به 

مسائل زیست‌محیطی همسو شوند.
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و  آلمان  آمریکا،  چین،   ،۲۰۲۴ سال  در 
صنعت  در  متفاوت  شیوه‌ای  به  یک  هر  ترکیه 
نمایشگاهی نقش آفرینی کردند. چین با برگزاری 
در  پررنگ  حضور  و  آلمان  در  نمایشگاه   ۱۵۶
هانوفر  و  دروپا  مانند  بین‌المللی  نمایشگاه های 
مسه، به گسترش نفوذ خود در بازارهای جهانی 
میزبانی  با  آلمان  حال،  همین  در  داد.  ادامه 
بیش از ۱۶۰ نمایشگاه بین‌المللی و جذب ۱۰ 
به عنوان  را  خود  جایگاه  بازدیدکننده،  میلیون 
حفظ  جهان  نمایشگاهی  اصلی  مراکز  از  یکی 
کرد. از سوی دیگر، ترکیه با رشد ۱۵ درصدی 
تعداد نمایشگاه های خود، توسعه زیرساخت های 
نمایشگاهی و به کارگیری فناوری های دیجیتال، 
نقش مهمی در صنعت نمایشگاهی منطقه ایفا 

کرد.
سه  این  برای   ۲۰۲۵ سال  برنامه‌های 
و  پایداری  دیجیتالی‌سازی،  محور  بر  کشور 
متمرکز  بین‌المللی  همکاری‌های  گسترش 
مدل‌های  تقویت  با  دارد  قصد  چین  است. 
افزایش  و  )حضوری-مجازی(  هیبریدی 
بازار  در  را  خود  حضور  تجاری،  تعاملات 
آلمان  دهد.  گسترش  جهانی  نمایشگاهی 
نمایشگاه‌های  و  تکنولوژیک  نوآوری‌های  بر 
ترکیه  کرد.  خواهد  تمرکز  سبز  تخصصی 
نمایشگاهی،  مراکز  گسترش  با  نیز 
تسهیل  و  فرآیندها  دیجیتالی‌سازی 
افزایش  دنبال  به  بین‌المللی  همکاری‌های 

است. نمایشگاهی  بازار  در  سهم خود 
عملکرد  جزئیات  گزارش،  این  ادامه  در 
کشور  چهار  این  در  نمایشگاهی  صنعت 
طی سال ۲۰۲۴ و برنامه های پیش‌رو برای 

۲۰۲۵ بررسی خواهد شد.
آلمان، قطب صنعت نمایشگاهی جهان 

صنعت نمایشگاهی آلمان در سال‌های اخیر 
نشان داده است که توانایی بالایی در سازگاری 
رهبران  از  یکی  همچنان  و  دارد  بازیابی  و 
رویدادهای  و  نمایشگاه‌ها  برگزاری  در  جهانی 
تجاری محسوب می‌شود. در سال ۲۰۲۴، این 
صنعت توانست با موفقیت از چالش‌های ناشی 
میزبان ۳۲۰  و  عبور کند  کرونا  از همه‌گیری 
نمایشگاهی  مرکز   ۷۰ در  تجاری  نمایشگاه 
مختلف در سراسر کشور باشد. این نمایشگاه‌ها 
حدود ۱۸۳ هزار شرکت‌کننده و ۱۱.۴ میلیون 
نشان‌دهنده  که  کردند  جذب  را  بازدیدکننده 
رشد قابل توجهی نسبت به سال ۲۰۲۳ است.
آلمان  نمایشگاهی  صنعت  اتحادیه 

آینده  که  مهم  روند  چندین   )AUMA(
را شکل می‌دهد، شناسایی کرده  این صنعت 
افزایش  مهم،  تحولات  این  از  یکی  است. 
همکاری و تشکیل ائتلاف بین برگزارکنندگان 
نمایشگاه‌ها است. این رویکرد تعاملی به منظور 

آلمانی  نمایشگاه‌های  رقابت‌پذیری  افزایش 
پروژه‌های  ایجاد  طریق  از  جهانی،  سطح  در 
می‌شود.  اجرا  نوآورانه  فرمت‌های  و  مشترک 
یورن هولت‌مایر، مدیرعاملAUMA، در این 
با  این صنعت  که  است  کرده  تأکید  خصوص 
بازارهای  ارائه  حال  در  چشمگیری  سرعت 

جدید و نوآوری است.
چالش‌های صنعت نمایشگاهی:شفافیت و 

نظارت‌های رقابتی
نمایشگاهی  صنعت  موفقیت‌ها،  وجود  با 
شفافیت  زمینه  در  چالش‌هایی  با  آلمان 
رقابتی  مقامات  است.  روبه‌رو  مقررات  و 
حال  در   )Bundeskartellamt(آلمان
دولتی،  نمایشگاهی  مراکز  عملکرد  بررسی 
این  هستند.   ،  )Messe( "مِسه"  به  معروف 
بررسی پس از ادعاهایی مبنی بر اولویت‌دهی 
و  رویدادها  زمان‌بندی  در  برخی شرکت‌ها  به 
است.  شده  آغاز  سالن‌ها  اجاره  قیمت‌گذاری 
این موضوع بحث گسترده‌تری را درباره لزوم 
افزایش شفافیت و احتمال اصلاحات ساختاری 

در این صنعت به همراه داشته است.
چشم‌انداز آینده نمایشگاه‌های آلمان

صنعت  آینده  موجود،  چالش‌های  وجود  با 
نمایشگاهی آلمان روشن به نظر می‌رسد. طبق 
در  شرکت‌کنندگان  "چشم‌انداز  نظرسنجی 
 AUMA توسط  نمایشگاه‌ها ۲۵/۲۰۲۴" که 
دارند  قصد  شرکت‌ها  درصد   ۴۳ شده،  انجام 
که  دهند  افزایش  را  خود  نمایشگاهی  بودجه 
رویدادهای  برگزاری  به  قوی  تعهد  از  نشان 
همچنان  آلمان  این،  بر  علاوه  دارد.  حضوری 
یکی از مهم‌ترین مقاصد نمایشگاهی در سطح 

کشورها  این  و  بود  ترکیه  و  آلمان  آمریکا،  چین،  کشورهای  در  قابل توجهی  رشد  شاهد   ۲۰۲۴ سال  در  نمایشگاهی  صنعت 
توسعه  با  چین  کنند.  تثبیت  جهانی  نمایشگاهی  بازار  در  را  خود  جایگاه  کردند  تلاش  نوآورانه،  استراتژی های  اجرای  با 
a تعداد  افزایش  با  ترکیه  و  اروپا  نمایشگاهی  اصلی  قطب  به عنوان  خود  موقعیت  حفظ  با  آلمان  بین‌المللی،  نمایشگاه های 

می پردازد.  ۲۰۲۵ سال  برای  آن ها  برنامه های  و   ۲۰۲۴ سال  در  کشور  چهار  این 

  ۲۰۲۴ سال  در  نمایشــاهی  صنعــت 

از شــــرق تـــا غــــرب کـــره زمـیـــن

هزار   ۱۸۳ حدود  نمایشگاه ها  این      
شرکت کننده و ۱۱.۴ میلیون بازدیدکننده 
را جذب کردند که نشان‌دهنده رشد قابل 

توجهی نسبت به سال ۲۰۲۳ است.    

        این نمایشگاه ها حدود 
۱۸۳ هزار شرکت کننده و ۱۱.۴ 

میلیون بازدیدکننده را جذب کردند 

که نشان‌دهنده رشد قابل توجهی 

۲۰۲ است نسبت به سال ۳

"
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

که  طوری  به  می‌شود،  محسوب  جهان 
در  بین‌المللی  پیشرو  نمایشگاه‌های  دوسوم 
 ۲.۸ از  بیش  و  می‌شود  برگزار  کشور  این 
در  نمایشگاهی  فضای  مترمربع  میلیون 

اختیار دارد.
آمریکا، حرکت سریع به سمت ترندهای 

دیجیتال
در  متحده  ایالات  در  نمایشگاهی  صنعت 
را  تحول  و  رشد  به  رو  روندی   ۲۰۲۴ سال 
تجربه کرد. با بهبود شرایط اقتصادی و افزایش 
تعاملات تجاری پس از همه‌گیری کرونا، این 
صنعت شاهد برگزاری نمایشگاه‌های بزرگ در 
حوزه‌های مختلف از فناوری گرفته تا صنعت 
ساختمان و تجهیزات صنعتی بود. در ادامه، 
وضعیت کلی این صنعت، روندهای نوظهور، 
بررسی  رو  پیش  فرصت‌های  و  چالش‌ها 

می‌شود.
پس از افت قابل توجه در دوران همه‌گیری، 
صنعت نمایشگاهی در سال ۲۰۲۳ به سطح 
 ۲۰۲۴ سال  در  و  بازگشت  کرونا  از  قبل 
و  درآمد  در  درصدی   ۱۵ متوسط  رشد  با 
برگزاری  بود.  همراه  شرکت کنندگان  تعداد 
نمایشگاه های بزرگ و استقبال گسترده از آنها 
نشان داد که کسب‌وکارها بار دیگر به اهمیت 
تعامل حضوری در ایجاد فرصت های تجاری 

پی برده‌اند.
نمایشگاه‌ها  از  بسیاری  گزارشات،  طبق 
تعداد  نظر  از   ۲۰۲۴ سال  در  آمریکا  در 
شرکت‌کنندگان رکوردهای جدیدی ثبت کردند. 
نمایشگاه CES 2024  در لاس‌وگاس که 
رویدادهای  مهم‌ترین  از  یکی  عنوان  به 
با  می‌شود،  شناخته  جهان  در  فناوری 
سراسر  از  نفر  هزار   ۱۳۰ از  بیش  حضور 

جمله  از  نوین  فناوری‌های  معرفی  و  دنیا 
و  الکتریکی  خودروهای  مصنوعی،  هوش 
را  نمایشگاه‌ها  اهمیت  دیگر  بار  متاورس، 

در توسعه فناوری به نمایش گذاشت.
 2024 نمایشگاه  دیگر،  سوی  از 
صنعت  به  که   ConExpo-Con/Agg
راهسازی  ماشین‌آلات  و  ساختمان 
هزار   ۲ از  بیش  توانست  دارد،  اختصاص 
به  را  بازدیدکننده  هزار   ۱۴۰ و  غرفه‌دار 
هر  که  نمایشگاه،  این  کند.  جذب  خود 
سه سال یک‌بار برگزار می‌شود، محل ارائه 
جدیدترین تجهیزات و فناوری‌های عمرانی 

نظر  از  راهسازی است و در سال ۲۰۲۴  و 
وسعت، بزرگ‌ترین دوره خود را تجربه کرد.
روندهای نـوظهور در صنعت نمایشگاهی آمریک

در  جدید  روندهای  مهم‌ترین  از  یکی 
نمایشگاه‌های سال ۲۰۲۴، افزایش استفاده 
از  بسیاری  بود.  دیجیتال  فناوری‌های  از 
نمایشگاه‌ها علاوه بر حضور فیزیکی، امکان 
تا  کردند  فراهم  نیز  را  مجازی  شرکت 
شرکت‌کنندگانی که امکان حضور در محل 
را ندارند، بتوانند از طریق پلتفرم‌های آنلاین 
کنند. شرکت  کنفرانس‌ها  و  جلسات  در 

 South by Southwest نمایشگاه 
2024 (SXSW) که در حوزه فیلم، موسیقی 
و فناوری برگزار می شود، نمونه‌ای موفق از این 
مدل ترکیبی بود که امکان تعامل آنلاین و 
کرد فراهم  هم‌زمان  به طور  را  فیزیکی 

نمایشگاه‌ها در آمریکا در سال ۲۰۲۴ به طور 
گسترده از هوش مصنوعی )AI( برای بهبود 
از  کردند.  استفاده  بازدیدکنندگان  تجربه 
چت بات های هوشمند برای راهنمایی مهمانان 
گرفته تا تحلیل داده های بازدیدکنندگان برای 
نقش   AI شخصی سازی شده،  محتوای  ارائه 
ایفا  نمایشگاه ها  کارایی  افزایش  در  مهمی 
مانند  نمایشگاه ها،  از  برخی  همچنین،  کرد. 
Automate 2024 که در حوزه رباتیک و 
خودکارسازی صنعتی برگزار شد، از واقعیت 
محصولات خود  ارائه  برای  مجازی  و  افزوده 

استفاده کردند.
تولید  کاهش  و  زیست  محیط  از  حفاظت 
زباله از دیگر موضوعات کلیدی نمایشگاه های 
از  بسیاری  بود.   ۲۰۲۴ سال  در  آمریکا 
نمایشگاه ها با استفاده از مواد بازیافتی برای 
ساخت غرفه ها، کاهش مصرف انرژی و ارائه 
در جهت  مهمی  گام های  پایدار،  راهکارهای 
Green� نمایشگاه  برداشتند.  شدن   سبزتر 
build 2024  که بر صنعت ساختمان پایدار 
بود  رویدادهایی  از  نمونه‌ای  است،  متمرکز 
اثرات  و کاهش  پایدار  اصول معماری  بر  که 

زیست محیطی تأکید داشت.
چالش‌های صنعت نمایشگاهی در آمریکا

با وجود رشد چشمگیر صنعت نمایشگاهی 
برگزاری  هزینه‌های  افزایش  آمریکا،  در 
این  اساسی  چالش‌های  از  یکی  نمایشگاه‌ها 
هزینه‌های  بود.   ۲۰۲۴ سال  در  صنعت 
و  تجهیزات  حمل‌ونقل  فضا،  اجاره  بالای 
از  برخی  شد  باعث  شرکت‌کنندگان  اقامت 
کسب‌وکارهای کوچک و متوسط نتوانند در 

نمایشگاه‌ها حضور پیدا کنند.
محبوبیت  افزایش  و  فناوری  پیشرفت  با 
از  برخی  آنلاین،  نمایشگاه‌های  و  جلسات 
بالای  ترجیح می‌دهند هزینه‌های  شرکت‌ها 
کاهش  را  فیزیکی  نمایشگاه‌های  در  حضور 
دیجیتال  پلتفرم‌های  از  آن  جای  به  و  داده 
برای معرفی محصولات خود استفاده کنند. 
نمایشگاه‌های  برخی  شد  باعث  موضوع  این 
سنتی با کاهش تعداد شرکت‌کنندگان مواجه 
شوند.یکی دیگر از چالش‌های مهم، تغییر 
خرید  ترجیح  و  مصرف‌کنندگان  رفتار 

  

   

           با وجود رشد چشمگیر 
صنعت نمایشگاهی در آمریکا، 

یکی از چالش های اساسی این 

صنعت، افزایش هزینه های برگزاری 

۲۰۲ بود نمایشگاه ها در سال ۴

"
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نمایشگاه‌های  در  حضور  به  نسبت  آنلاین 
از  برخی  نتیجه،  در  است.  فیزیکی 
نمایشگاه‌های تجاری به کاهش فروش در 
حین برگزاری رویداد دچار شدند و مجبور 
به ارائه تجربه‌های نوآورانه‌تری برای جلب 

مخاطبان شدند.
فرصت‌های آینده صنعت نمایشگاهی 

آمریکا
یکی از فرصت‌های پیش روی این صنعت، 
تمرکز بیشتر بر نمایشگاه‌های تخصصی در 
مصنوعی،  هوش  مانند  خاص  حوزه‌های 
نوع  این  است.  سبز  فناوری‌های  و  پزشکی 
خاص‌تری  مخاطبان  می‌توانند  نمایشگاه‌ها 
مهم  بستر  یک  به‌عنوان  و  کنند  جذب  را 
تجاری  همکاری‌های  و  شبکه‌سازی  برای 
روزافزون  نقش  به  توجه  با  کنند.  عمل 
از  استفاده  نمایشگاهی،  در صنعت  فناوری 
متاورس  و  اشیا  اینترنت  مصنوعی،  هوش 
می‌تواند به برگزاری نمایشگاه‌های تعاملی‌تر 

و جذاب‌تر کمک کند.
عنوان  به  همواره  آمریکا  نمایشگاه های 
عمل  بین المللی  تعاملات  برای  دروازه ای 
از  بسیاری   ،۲۰۲۴ سال  در  کرده اند. 
سراسر  از  شرکت هایی  میزبان  نمایشگاه ها 
سال های  در  می رود  انتظار  و  بودند  جهان 

آینده این روند ادامه داشته باشد.
صنعت  برای   ۲۰۲۴ سال  مجموع،  در 
بود.  آمریکا سالی موفقیت‌آمیز  نمایشگاهی 
حضور  افزایش  نمایشگاه‌ها،  تعداد  رشد 
فناوری‌های  به‌کارگیری  و  شرکت‌کنندگان 
نوین باعث شد این صنعت بار دیگر جایگاه 
تثبیت  متحده  ایالات  اقتصاد  در  را  خود 
کند. با این حال، چالش‌هایی مانند افزایش 
مصرف‌کنندگان  رفتار  تغییر  و  هزینه‌ها 
حفظ  برای  نوآورانه  راهکارهای  نیازمند 
آینده  سال‌های  در  صنعت  این  پایداری 

خواهد بود.
پویاترین صنعت نمایشگاهی در دنیا 

برای چشم بادامی ها
یکی  عنوان  به  چین  نمایشگاهی  صنعت 
جهان  بازارهای  نوآورانه‌ترین  و  پویاترین  از 
سال  است.  کرده  تثبیت  را  خود  جایگاه 
۲۰۲۴ با رشد چشمگیر، ادغام فناوری‌های 
نوین و تأکید مجدد بر پایداری محیط‌زیست 
مشخص شد؛ عواملی که زمینه‌ساز آینده‌ای 

روشن در سال ۲۰۲۵ خواهد بود.
نمایشگاهی  چشم‌انداز   ،۲۰۲۴ سال  در 

چین شاهد بهبودی قابل توجهی بود که

از شاخص‌های سال‌های گذشته فراتر رفت. 
کشور  سراسر  در  نمایشگاه   ۲۵۰۰ از  بیش 
مهمی  شهرهای  که  حالی  در  شد،  برگزار 
مانند گوانگژو، شانگهای، پکن و شِن‌ژن نقش 
شاخصی  رویدادهای  کردند.  ایفا  را  رهبری 
نظیر نمایشگاه کنتون و نمایشگاه بین‌المللی 
واردات چین همچنان به عنوان پلتفرم‌های 
کلیدی برای تجارت بین‌المللی و دیپلماسی 
میلیون‌ها  و  داشته  فعالیت  اقتصادی 
از  شرکت‌کننده  هزاران  و  بازدیدکننده 

سرتاسر جهان را جذب کردند.
   

           بیش از ۲۵۰۰ نمایشگاه 
در سراسر چین برگزار شد، در حالی 

که شهرهای مهمی مانند گوانگژو، 

شانگهای، پکن و شِن‌ژن نقش 

رهبری را ایفا کردند

"
به  توجهی  قابل  تغییر  این صنعت شاهد 
سمت تحول دیجیتال بود. برگزارکنندگان 
مدل‌های  از  فزاینده‌ای  به‌طور  رویدادها 
تعاملات  که  کردند  استفاده  هیبریدی 
به‌طور  مجازی  تجربیات  با  را  حضوری 
فناوری‌های  می‌کند.  ترکیب  یکپارچه 
)AR( و  افزوده  واقعیت  مانند  پیشرفته‌ای 
واقعیت مجازی )VR( نمایش محصولات و 
جذب بازدیدکنندگان را بهبود بخشیده‌اند.

تحلیل‌های  از  استفاده  این،  بر  علاوه 
هوش  پلتفرم‌های  و  داده  پیشرفته 

رفتار  بر  بلادرنگ  نظارت  امکان  مصنوعی 
به  و  کرده  فراهم  را  شرکت‌کنندگان 
تجربیات  می‌دهد  اجازه  نمایش‌دهندگان 
بازگشت  و  کرده  تنظیم  پویا  به‌صورت  را 

سرمایه را به حداکثر برسانند.
محلی  و  ملی  دولت‌های  قوی  حمایت 
داشته  صنعت  این  رشد  در  اساسی  نقش 
استراتژیک  سرمایه‌گذاری‌های  است. 
همراه  نمایشگاهی  زیرساخت‌های  در 
جذب  جهت  سیاستی  مشوق‌های  با 
این حوزه  تحول سریع  بزرگ،  رویدادهای 
را تسهیل کرده است. این ابتکارات دولتی 
کرده  تقویت  را  نمایشگاهی  بخش  تنها  نه 
مهمان‌نوازی،  نظیر  مرتبط  صنایع  بلکه 
نیز  را  دیجیتال  خدمات  و  نقل  و  حمل 

تحریک کرده است.
نوآوری،  چین:   ۲۰۲۵ سال  چشم‌انداز 
پایداری و اتصال جهانی با نگاهی به سال 
۲۰۲۵، انتظار می‌رود روند تحول دیجیتال 
نمایشگاه‌های  کند.  پیدا  بیشتری  شدت 
مجازی  پلتفرم‌های  دارند  قصد  آینده 
پیشرفته‌تری را یکپارچه کنند تا مشارکت 
اندازه حضور فیزیکی جذاب  به  راه دور  از 
و   5G شبکه‌های  گسترش  باشد.  پویا  و 
مرزهای  فراگیر،  فناوری‌های  پیشرفت‌های 
محو  را  فیزیکی  و  دیجیتال  فضای  میان 
پاسخگو  و  متصل‌تر  اکوسیستمی  و  کرده 

ایجاد خواهد کرد.
به  نیاز  نمایشگاهی  صنعت  سریع  رشد 
تدوین مقررات استاندارد را برجسته ساخته 
است. در سال ۲۰۲۵، انتظار می‌رود رهبران 
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

و  دولتی  نهادهای  با  همکاری  در  صنعت 
انجمن‌هایی نظیر انجمن صنعت نمایشگاهی 
یکپارچه‌ای  استانداردهای   ،)CEIA( چین 
قیمت‌گذاری  کیفیت،  کنترل  برای 
عادلانه و شفافیت قراردادی معرفی کنند. 
نابرابری‌های  رفع  به  مقرراتی  تحول  این 
ذینفعان  اعتماد  و  کرده  کمک  منطقه‌ای 
داخلی و بین‌المللی را جلب خواهد کرد.

رشد  فقرات  ستون  عنوان  به  پایداری 
این  ماند.  خواهد  باقی   ۲۰۲۵ سال  در 
گسترده  پذیرش  شامل  چشم‌انداز 
صنعت  در  دایره‌ای  اقتصاد  شیوه‌های 
بهینه  بهره‌برداری  از  است؛  نمایشگاهی 
مدیریت  تا  نمایشگاهی  مراکز  در  انرژی 
و  پایدار  مواد  تأمین  پسماند،  جامع 
محیط  با  سازگار  رویدادهای  طراحی 
می‌رود  انتظار  اقدامات  این  زیست. 
را  زیست‌محیطی  مسائل  به  جهانی  توجه 
استانداردهای جدیدی در  افزایش داده و 
تعیین  زیست‌محیطی  مسئولیت‌پذیری 

کنند.
نمایشگاهی  صنعت   ،۲۰۲۵ سال  در 
چین قصد دارد جایگاه بین‌المللی خود را 
گسترش دهد. انتظار می‌رود همکاری‌های 
مشارکت‌های  و  شده  تقویت  بین‌المللی 
چینی  برگزارکنندگان  میان  بیشتری 
شکل  رویداد  بین‌المللی  شرکت‌های  و 
میان  دانش  تبادل  روند،  این  بگیرد. 
مشترک  پروژه‌های  ایجاد  کشورها، 
نوآورانه و تدوین استانداردهای بین‌المللی 
به  که  کرد،  خواهد  تسهیل  را  یکپارچه 

بازیگر  عنوان  به  را  چین  نقش  خود  نوبه 
جهانی  نمایشگاه‌های  عرصه  در  کلیدی 

می‌کند. تثبیت 
   

           با توجه به موقعیت 
جغرافیایی استراتژیک ترکیه 

به عنوان پلی بین اروپا و آسیا، 

افزایش تعاملات و مشارکت‌های 

بین‌المللی در دستور کار قرار دارد

"
سرمایه‌گذاری  افزایش  شاهد  بعدی  فاز 
نمایشگاهی  مراکز  زیرساخت‌های  در 
جدید  توسعه‌های  بود.  خواهد  هوشمند 
تحلیل‌های  اشیا،  اینترنت  حوزه  در 
مدیریت  سیستم‌های  و  کلان  داده‌های 
بهره‌وری  مصنوعی،  هوش  بر  مبتنی 
تجربه  و  ساخته  بهینه  را  عملیاتی 
بالاتر  سطحی  به  را  بازدیدکنندگان 
تضمین  نوآوری‌ها  این  داد.  خواهد  ارتقا 
تنها  نه  آینده  نمایشگاه‌های  که  می‌کنند 
به  بلکه  باشند  پیشرفته  فناوری  نظر  از 
پاسخگوی  لحظه‌ای  روندهای  و  نیازها 

باشند. داشته  بهتری 
ترکیه  جغرافیایی  طلایی  فرصت 

نمایشگاهی  برای صنعت  
و  چشمگیر  بهبود  شاهد   ۲۰۲۴ سال 
نمایشگاهی  صنعت  در  اساسی  تحولاتی 
مهمی  نقش  که  صنعت  این  بود.  ترکیه 
سرمایه‌های  جذب  و  اقتصادی  رشد  در 

با استقبال  ایفا می‌کند،  داخلی و خارجی 
پذیرش  حضوری،  رویدادهای  از  دوباره 
سیاست‌های  اجرای  و  نوین  فناوری‌های 
سبز، توانست جریانی نوین به خود بگیرد. 
در ادامه به بررسی وضعیت این صنعت در 
سال  چشم‌انداز  به  نگاهی  و   ۲۰۲۴ سال 

۲۰۲۵ پرداخته می‌شود.
ترکیه  نمایشگاهی  صنعت  وضعیت 

در سال ۲۰۲۴
در سال ۲۰۲۴، نمایشگاه‌های برگزاری‌شده 
در شهرهایی مانند استانبول، آنکارا و ازمیر 
آمار  طبق  داشت.  توجهی  قابل  افزایش 
تعداد  ترکیه،  تجاری  نمایشگاه‌های  انجمن 
رویدادها نسبت به سال گذشته حدود ۱۵ 
نه  افزایش  این  است.  کرده  رشد  درصد 
شرکت‌های  بیشتر  جذب  نشان‌دهنده  تنها 
داخلی و بین‌المللی برای معرفی محصولات 
به  تازه‌ای  اعتماد  بلکه  است،  خدماتشان  و 
بازار ترکیه و توانمندی‌های آن در برگزاری 
منعکس  نیز  را  بالا  سطح  رویدادهای 
می‌کند. به‌منظور پاسخ به نیازهای فزاینده 
بازار، چندین مرکز نمایشگاهی در استانبول 
با  گرفتند.  قرار  نوسازی  تحت  آنکارا  و 
 ،)IOT( بهره‌گیری از فناوری اینترنت اشیا
مدیریت  خودکار،  ثبت‌نام  نظیر  امکاناتی 
ارائه  و  بازدیدکنندگان  جریان  هوشمند 
پیاده‌سازی  مراکز  این  در  دیجیتال  ناوبری 
و  کارایی  بهبود  موجب  اقدامات  این  شد. 
افزایش رضایت بازدیدکنندگان گردید. طبق 
استانبول  نمایشگاه  مرکز  سالانه  گزارش 
ارتقاء زیرساخت‌های هوشمند نقش بسزایی 
در بهبود تجربه کلی شرکت‌کنندگان داشته 
دیگر  از  است.مسئولیت‌های زیست‌محیطی 
صنعت  در   ۲۰۲۴ سال  مهم  محورهای 
با  برگزارکنندگان  بود.  ترکیه  نمایشگاهی 
کاغذ،  جای  به  دیجیتال  اسناد  از  استفاده 
نورپردازی  سیستم‌های  از  بهره‌گیری 
بازیافت،  برنامه‌های  اجرای  و  کم‌مصرف 
را  رویدادها  کربنی  ردپای  تا  کردند  تلاش 
کاهش دهند. علاوه بر این، تشویق استفاده 
شرکت‌کنندگان  توسط  سبز  حمل‌ونقل  از 
زمینه  این  در  مؤثر  ابتکارات  جمله  از  نیز 
بود. گزارش “نمایشگاه‌های سبز” از آژانس 
زیست‌محیطی ترکیه نشان می‌دهد که این 
اقدامات توانستند نظر مخاطبین حساس به 
محیط زیست را جلب کنند. پدولت ترکیه با 
ارائه مشوق‌های مالی و تسهیلات لازم برای 
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نقش  نمایشگاهی  زیرساخت‌های  نوسازی 
مهمی در بازسازی این صنعت ایفا کرد.

اجرای  با  ترکیه  بازرگانی  وزارت   
جذب  زمینه  حمایتی،  سیاست‌های 
رویدادهای بین‌المللی و افزایش رقابت سالم 
در بازار را فراهم ساخت. این حمایت‌ها نه 
تنها باعث بهبود کیفیت برگزاری رویدادها 
شده‌اند بلکه به جذب سرمایه‌های خارجی 

نیز منجر شده‌اند.
نمایشگاهی  صنعت  چشم‌انداز 

ترکیه برای سال ۲۰۲۵
 ،۲۰۲۴ سال  موفقیت‌های  به  توجه  با 
تحولات  نویدبخش   ۲۰۲۵ سال  چشم‌انداز 
صنعت  در  بیشتری  گسترش‌های  و 
نمایشگاهی ترکیه است. برخی از محورهای 
کلیدی برای سال آینده به این شرح است:

تدوین  به  نیاز  صنعت،  سریع  رشد  با   
حس  قراردادی  و  نظارتی  استانداردهای 
می‌شود. انتظار می‌رود انجمن نمایشگاه‌های 
دولتی  نهادهای  همراه  به  ترکیه  تجاری 
کیفیت،  کنترل  جهت  دستورالعمل‌هایی 
شفافیت  و  منصفانه  قیمت‌های  تعیین 
استانداردها  این  دهند.  ارائه  قراردادها  در 
کاهش  و  بین‌المللی  اعتماد  افزایش  باعث 

نابرابری‌های منطقه‌ای خواهد شد. 
جغرافیایی  موقعیت  به  توجه  با   
اروپا  بین  پلی  عنوان  به  ترکیه  استراتژیک 
مشارکت‌های  و  تعاملات  افزایش  آسیا،  و 
دارد.  قرار  کار  دستور  در  بین‌المللی 
برگزارکنندگان  میان  بیشتر  همکاری‌های 
امکان  بین‌المللی،  شرکت‌های  و  داخلی 
بزرگ  نمایشگاه‌های  جذب  و  دانش  تبادل 

امر  این  کرد.  خواهد  فراهم  را  بین‌المللی 
به ارتقای اعتبار ترکیه به عنوان یک مرکز 

نمایشگاهی جهانی کمک شایانی می‌کند. 
می‌رود  انتظار   ۲۰۲۵ سال  در   
هوشمند  زیرساخت‌های  در  سرمایه‌گذاری 
بر  مبتنی  فناوری‌های  توسعه  یابد.  ادامه 
و  کلان  داده‌های  تحلیل  اشیا،  اینترنت 
مدیریت  در  مصنوعی  هوش  از  استفاده 
رویدادها، به بهبود کارایی و ارائه خدمات به 
موقع به بازدیدکنندگان کمک خواهد کرد. 
ترکیه  نمایشگاهی  صنعت  اقدامات،  این 
نوآورانه‌تر  و  رقابتی‌تر  جهانی  سطح  در  را 

می‌سازد.
روند  سازی،  دیجیتال  و  پویایی 

مشترک در سراسر دنیا
صنعت نمایشگاهی در کشورهای مختلف 
جهان در سال ۲۰۲۴ روندی رو به رشد و 
تحول را تجربه کرده است. آلمان همچنان 
صنعت  اصلی  قطب‌های  از  یکی  عنوان  به 
همکاری‌های  افزایش  با  نمایشگاهی 
بین‌المللی و پروژه‌های نوآورانه، جایگاه خود 
با چالش‌های  است، هرچند  کرده  را حفظ 
روبه‌روست. رقابتی  نظارت‌های  و  شفافیت 

فناوری‌های  بر  را  خود  تمرکز  آمریکا 
فیزیکی  نمایشگاه‌های  ترکیب  و  دیجیتال 
با  و  داده  قرار  مجازی  رویدادهای  با 
ابزارهای  و  مصنوعی  هوش  از  استفاده 
را  بازدیدکنندگان  تجربه  دیجیتالی، 
افزایش  بااین‌حال،  است.  بخشیده  بهبود 
رفتار  تغییر  و  نمایشگاهی  هزینه‌های 
آنلاین،  خرید  سمت  به  مصرف‌کنندگان 
ایجاد  صنعت  این  برای  را  چالش‌هایی 

کرده است.
پویاترین  از  یکی  عنوان  به  چین 
بر  را  خود  تمرکز  نمایشگاهی،  بازارهای 
توسعه  و  مصنوعی  هوش  دیجیتالی‌سازی، 
حمایت  با  و  داده  قرار  نوین  فناوری‌های 
دولت، نمایشگاه‌های خود را به پلتفرم‌هایی 
دیپلماسی  و  بین‌المللی  تجارت  برای 

اقتصادی تبدیل کرده است.
موقعیت  از  بهره‌گیری  با  نیز  ترکیه 
استراتژیک خود، سرمایه‌گذاری  جغرافیایی 
استفاده  و  نمایشگاهی  زیرساخت‌های  در 
و  اشیا  اینترنت  مانند  نوین  فناوری‌های  از 
تحلیل داده‌های کلان، توانسته جایگاه خود 

را در بازار جهانی تقویت کند.
و  مالی  حمایت‌های  با  ترکیه  دولت 
برای جذب  را  مشوق‌های مختلف، شرایط 
سرمایه‌گذاران  و  بین‌المللی  رویدادهای 

خارجی هموار کرده است.
جهانی  نمایشگاهی  صنعت  مجموع،  در 
دیجیتال  تحول  رشد،  با   ۲۰۲۴ سال  در 
هر  و  بوده  پایداری محیط‌زیستی همراه  و 
کشور بسته به شرایط اقتصادی و سیاسی 
این  تقویت  برای  را  ویژه‌ای  مسیر  خود، 

صنعت در پیش گرفته است.
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

صنعت غرفه سازی نمایشگاهی در ایران، به عنوان یکی از 
ارکان مهم در برگزاری نمایشگاه های داخلی و بین المللی، 
بین  اطلاعات  تبادل  و  اقتصادی  رونق  در  بسزایی  نقش 
شرکت ها و مخاطبان ایفا می کند. این صنعت، با بهره گیری 
از خلاقیت و تخصص طراحان و سازندگان، فضاهایی را خلق 
می کند که نه تنها به معرفی محصولات و خدمات شرکت ها 
برند  به عنوان یک رسانه بصری، هویت و  بلکه  می پردازد، 

آن ها را به نمایش می گذارد.
بسیار  ایران،  غرفه سازی  صنعت  در  موجود  ظرفیت های 
حوزه،  این  در  فعال  شرکت های  است.  متنوع  و  گسترده 
با  اولیه  مواد  از  استفاده  و  دنیا  روز  دانش  از  بهره گیری  با 
کیفیت، قادر به طراحی و ساخت غرفه هایی با طراحی مدرن 
و جذاب هستند. همچنین، وجود نیروی انسانی متخصص 
و کارآمد، امکان اجرای پروژه های بزرگ و پیچیده را فراهم 
روبرو  نیز  چالش هایی  با  صنعت  این  حال،  این  با  می کند. 
به  توجه کافی  این چالش ها، عدم  از مهم ترین  است. یکی 

نقش رسانه ها در معرفی و ترویج این صنعت است.
غرفه سازی، به عنوان یک هنر و صنعت، نیازمند توجه و 
با پوشش خبری  حمایت رسانه ها است. رسانه ها می توانند 
مهمی  نقش  غرفه ساز،  شرکت های  معرفی  و  نمایشگاه ها 
همچنین،  کنند.  ایفا  صنعت  این  کیفی  سطح  ارتقای  در 
در  تخصصی  اطلاعات  ارائه  و  برتر  غرفه های  معرفی  با 
زمینه طراحی و ساخت غرفه، می توانند به افزایش آگاهی 
نمایشگاه ها کمک کنند.  مخاطبان و مشارکت کنندگان در 
کیفیت  با  غرفه های  برای  تقاضا  افزایش  به  منجر  امر،  این 
و زیبا شده و در نهایت، به رونق صنعت غرفه سازی کمک 

خواهد کرد.
بوده  دور  رسانه ها  نگاه  از  همواره  غرفه سازی  متأسفانه، 
است. این غفلت، باعث شده تا این صنعت نتواند به جایگاه 
به  رسانه ای  نگاه  یابد.  اقتصاد کشور دست  در  واقعی خود 
صنعت غرفه سازی، می تواند موجب افزایش فرهنگ استفاده 
از غرفه های زیبا توسط مشارکت کنندگان در نمایشگاه ها 
شود. وقتی رسانه ها به معرفی غرفه های برتر و ارائه اطلاعات 
می پردازند،  غرفه  ساخت  و  طراحی  زمینه  در  تخصصی 
مشارکت کنندگان در نمایشگاه ها با اهمیت غرفه های زیبا و 
با کیفیت آشنا می شوند و این امر موجب می شود که آنها در 

انتخاب غرفه ساز دقت بیشتری به خرج دهند.
و  مسابقات  برگزاری  با  می توانند  رسانه ها  این،  بر  علاوه 
ترغیب  و  تشویق  به  غرفه سازی،  با  مرتبط  جشنواره های 
موجب  امر،  این  بپردازند.  حوزه  این  در  فعال  شرکت های 
سطح  ارتقای  نتیجه،  در  و  شرکت ها  بین  رقابت  افزایش 

کیفی غرفه ها خواهد شد.
در نهایت، با توجه به اهمیت صنعت غرفه سازی در رونق 
توجه  رسانه ها  که  است  لازم  اطلاعات،  تبادل  و  اقتصادی 
بیشتری به این صنعت داشته باشند و با معرفی و ترویج آن، 

به توسعه و پیشرفت آن کمک کنند.

سهیل فرزین 

 خبرنگـار و کارشناس نمایشگاهی

نقش رسانه در ارتقـای 

غرفـه ســازی فرهنـگ 

نـمـایـشـگــاه هــا در 
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https://maansaazco.com/
https://rooydadebartar.ir/


https://rooydadebartar.ir/
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https://www.instagram.com/designing_exhibition/?hl=en


https://chakamehgroup.com/
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https://arssagroup.com/
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

http://ragsstudio.com
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https://dezhista.com/
https://bamicgroup.com/


43

 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

https://bamicgroup.com/
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https://fara-expo.ir/
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

https://rayadesignco.com/index.php/fa/
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https://adlanco.ir/
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

https://tnsaadat.com/fa/
https://tnsaadat.com/fa/
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https://www.instagram.com/mehrsun_group/?locale=es_ES
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

https://www.instagram.com/mehrsun_group/?locale=es_ES
https://moarefan.com/
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https://www.titrekootah.ir/
https://exhibiran.com/
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 ویـــژه نــامـه  صنـعـت

غـرفه سـازی شماره اول

https://exhibiran.com/


52

http://esbat.org/

