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ــایی  ــه و در روزه ــامی منطق ــاسی و نظ ــات سی ــه  التهاب در بحبوح
کــه ســایه  جنــگ بــر ســر بسیــاری از بخش هــای اقتصــادی کشــور 
افتــاده، صنعــت نمایشــگاهی نیــز در ســکوتی ســنگین فــرو رفتــه 
ــته،  ــاه گذش ــدود دو م ــا در دح ــق رویداده ــو و تعوی ــا لغ ــت. ب اس
ــاری از  ــد و بسی ــف ش ــگاهی متوق ــالن های نمایش ــت در س فعالی
ــه غرفه ســازان و  ــن صنعــت، از جمل ــه ای کســب وکارهای وابســته ب

کارگــران روزمــزد، عــملًاً بیــکار شــدند.
ــزاری  ــاب برگ ــب و ت ــش و در اوج ت ــاه پی ــر! دو م ــادش به خی ی
نمایشــگاه ها در ابتــدای ســال مــا تصمیــم گرفتیــم بــه جــای تمرکز 
ــر دیده شــده   ــای کمت ــه لایه ه ــگاهی ب ــر ماجــرا، ن ــر ظاه صــرف ب
آن بیندازیــم. ســراغ کارگــرانی رفتیــم کــه پیــش از هــر افتتاحیــه، 
ــن  ــرادی هســتند کــه وارد ســالن ها می شــوند و آخری نخســتین اف
کســانی اند کــه بعــد از اختتامیــه، ســالن را تــرک می کننــد. آن هــا 
کــه روزهــا در غبــار، صــدای دریــل و بــوی رنــگ نفــس می کشــند 
ــه  ــش از همیش ــا بی ــن روزه ــد، ای ــر درآین ــه تصوی ــا ب ــا غرفه ه ت

ــده اند. ــوش ش فرام
صنعــت نمایشــگاهی را بــه نــام مــردان و زنــان تاجــری می شناســند 
کــه در ایــام برگــزاری رویدادهــا با لبــاس رســمی در مقابــل دوربین 
خبرنــگاران حاضــر می شــوند. در لایه هــای زیریــن ایــن صنــف امــا 
ــالا و  ــا ســرعت ب ــه ب ــد ک ــراد زحمت کــش دیگــری حضــور دارن اف

نـبـوغ، ـبـه خـلـق ـسـازه های عظـیـم و زیـبـا مـشـغولند.
ــگاهی  ــات نمایش ــازی و خدم ــران غرفه س ــان کارگ ــراد هم ــن اف ای

ــم  ــا حج ــا ب ــزاری رویداده ــل از برگ ــد روز قب ــه چن ــتند ک هس
انبــوهی از نئوپــان و رنــگ، البتــه در میــان گــرد و غبــار و 
ــالن  ــک س ــتفاده ی ــل اس ــتی، فضــای قاب ــای صنع ــر آلودگی ه دیگ

نمایــشگاهی را ــبا غرفهــهای رنگارــنگ تکمــیل می کنــند.
ــزارش  ــک گ ــب ی ــازی، در قال ــه غرفه س ــماره از فصلنام ــن ش در ای
ــا ضمــن اطلاع  ــم ت ــه ســراغ کارگــران غرفه ســازی رفتی ــدانی ب می
ــه  ــایی ک ــای درد و دل شــان و چالش ه ــا، پ از نحــوه عملکــرد آن ه
در ایــن ســال ها بــا آن مواجــه بوده انــد، بنشینیــم. بــا تیتــر کوتــاه 

هـمـراه باشـیـد  
ــمی و یکپارچــه  ــکی از نمایشــگاه های قدی ــزارش، ی ــه گ ــرای تهی ب
را انتخــاب کردیــم کــه در طــول زمــان برگــزاری، همــه ســالن های 
نمایشــگاه بین الملــلی تهــران را زیــر بــار اجــرا بــرده اســت. 
ــا ســوژه هایمان  ــم ت ــس از دیگــری ســر می زنی ــکی پ ســالن ها را ی
را بــرای عــکاسی و یــکی دو گفت وگــوی خودمــانی انتخــاب کنیــم. 

بانوان پای کار؛ حتی بیشتر از مردان 

ــگاه  ــز نمایش ــالنی در مرک ــدیم؛ س ــارس ش ــج ف ــالن خلی وارد س
ــا در  ــن بخش ه ــه پرطرفدارتری ــن و البت ــه از قدیمی تری ــران ک ته
هــر نمایشگاهی ســت. بــوی رنــگ و نئوپــان همه جــا پیچیــده 
ــوا  ــلح در ه ــم غیرمس ــا چش ــوان ب ــدکی را می ت ــار ان ــرد و غب و گ
ــه  ــر گوش ــوب از ه ــگ میخ ک ــل و تفن ــرد. صــدای دری مشــاهده ک
ــا  ــه گــوش می رســد و البتــه چهــل، پنجــاه نفــر کارگــر ب ســالن ب

سـتند. جـام کار هـ حـال انـ سـرعت در ـ ـ

میلاد محمدی – خبرنگار

تیتر کوتاه از روند کار غرفه سازان گزارش میدانی می دهد؛ 
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ــوان  ــا می ت ــان آن ه ــا در می ــتند؛ ام ــان هس ــران آقای ــب کارگ اغل
ــد کــه مشــغول مشــورت  ــوان زحمت کــش را هــم دی ــرخی از بان ب
دادن بــه همــکاران یــا انجــام بــرخی ریزه کاری هــا هســتند. ســراغ 
یــکی از آن هــا می روم و خواهــش می کنــم دربــاره کاری کــه انجــام 
ــا هــم گفت وگــویی داشــته باشیــم. اخم هایــش در هــم  می دهــد ب
می رود   »بــا ایــن ریخــت و قیافــه از مــن عکــس نگیریــد! لباســم 
نامرـتـب اـسـت، هـمـه کارهاـیـم ماـنـده و ـفـردا ـهـم افتتاحـیـه داریم.«
ــم و  ــح می دهی ــو توضی ــرای گفت وگ ــان ب ــتر از قصدم ــمی بیش ک
ــد    ــت کن ــم صحب ــن عکــس و فیل ــدون گرفت ــم ب ــازه می خواهی اج
ــا  ــرای غرفه ه ــه کار اج ــل از این ک ــت. قب ــازی اس ــن کف س »کار م
آغــاز شــود، بــرای آن هــا کــف را بــا متریــال مختلــفی کــه مــد نظــر 
ــا ســختی هایی  ــه دارم ام ــن کار علاق ــه ای ــم. ب ــد اجــرا می کنی دارن
ــم  ــم و گاهی ه ــم می آوری ــرا ک ــرای اج ــان ب ــم دارد. گاهی زم ه
مشــتری کــم اســت. دعــا می کنــم کــه همــه شــرکت ها وضع شــان 
ـخـوب باـشـد و ـبـرای غرـفـه ای ـکـه می گیرـنـد، کفـسـازی کنـنـد.«

ســؤال می کنــم خــودش صاحــب کار اســت یــا کارگــر کــه 
ــان  ــتش دارد، نش ــتی روی پوس ــمی زمخ ــه ک ــت هایش را، ک دس
ــوادگی اســت.  ــوعی خان ــه ن ــان ب ــا کارم ــد   »م ــد و می گوی می ده
خــودم و همســرم و بــرادرم بــا هــم کار می کنیــم. خلاصــه اربــاب و 

سـتیم.« مـان هـ گـر خودـ کارـ
ــظی  ــم، از او خداحاف ــش را نگیری ــلی وقت ــم خی ــول دادی ــون ق چ
ــان  ــه روی نردب ــم ک ــانی می‌روی ــکی از آقای ــراغ ی ــه س ــرده و ب ک
ــک  ــا غلط ــه ب ــک غرف ــوار ی ــگ زدن دی ــغول رن ــتاده و مش ایس
ــرای احوال پــرسی  اســت. یــکی از همراهــان مــا را می شناســد و ب
ــا  ــا م ــت دارد ب ــه دوس ــم ک ــؤال می کن ــد. از او س ــن می آی پایی
حــرف بزنــد یــا خیــر. می گویــد   »کارهــای مــا جلوســت خــدا را 
شــکر، همیــن دیــوار را کــه رنــگ کنــم کار تمــام اســت. امــا یــک 

مـا داـسـتان بـشـود.« بـرای ـ عـداًً ـ کـه بـ یـد ـ یـزی نپرسـ چـ

ــح  ــوم. توضی ــا می ش ــوابقش را جوی ــم و س ــت کار می پرس از وضعی
ــط  ــم. فق ــام می ده ــم انج ــرون ه ــای بی ــن کاره ــد   »م می ده
ــرد.  ــاش ک ــرار مع ــازی ام ــگاه و غرفه س ــا کار نمایش ــود ب نمی ش
ــه در  ــه هم ــده ک ــاد ش ــت زی ــدر دس ــاالله آن ق ــه ماش ــم ک الان ه
ــا  ــت. ت ــان اس ــک دست ش ــه و غلط ــطل و فرچ ــک س ــگاه ی نمایش
قبــل از دوره کرونــا وضــع مــا بهتــر بــود. الان دیگــر مثــل قبــل کار 

نـد.« مـا نمی دهـ بـه ـ ـ
ــروی  ــا نی ــد ی ــتقل کار می کن ــم مس ــت. می پرس ــا اس ــش رض نام
ــبلًاً کار  ــرکت ق ــک ش ــا ی ــد   »ب ــت؟ می گوی ــاصی اس ــرکت خ ش
می کــردم و بیمــه هــم داشــتم، امــا دیــدم اگــر زمانــم دســت خــودم 
باشــد و بــا ســلیقه خــودم پــروژه بگیــرم برایــم بهتــر اســت. بــرای 

نـم.« سـتقیم کار می کـ یـن الان مـ همـ
در کنــار وســایلش یــک فلاســک چــای دارد و از مــا دعــوت می کنــد 
بــا او چــای بخوریــم، امــا بهتــر دیــدم کــه بــه ســالن های دیگــر ســر 
ــرون  ــم و بی ــر می گیری ــالن ها تصوی ــمی از فضــای کلی س ــم. ک بزن

می‌رویم.
ی عادت کردیم  ما به نان کارگر

ســالن میلاد روبــروی ماســت و واردش می شــویم. بــه همــان انــدازه 
ــال  ــای میان س ــک آق ــردد. ی ــت و پرت ــلوغ اس ــارس ش ــج ف خلی
گوشــه ســالن سیــگار می کشــد. از او می خواهیــم پاســخ گوی 
ــن دو  ــگارش را بی ــه سی ــال ک ــان ح ــد. در هم ــؤالات مان باش س
انگشــت نگــه داشــته، دســتش را جلــوی مــا می گیــرد و می گویــد   
ــت کی وارد  ــادم نیس ــم! اصلًاً ی ــن کاری ــوده ای ــت آل ــا سال هاس »م
ــره و  ــد، کار بی جی ــت بخواه ــا دل ــا ت ــدم ام ــازی ش ــوزه غرفه س ح
مواجــب کردیــم. تــا دلــت بخواهــد، بــا چکــش روی دســتم زدم و 
ــاد شــده  ــو زی ــب و جل دســتم آش و لاش شــده! دســتمزدمان عق
ــر  ــروز اگ ــتیم. ام ــم نداش ــانی ه ــه درســت و درم ــان، بیم ــو ج عم
اینـجـا هـسـتم ـچـون کار دیـگـری و ـجـای دیـگـری را نمی شناـسـم.«
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7 ــگاهی 6 ــصیلات دانش ــراًً تح ــد. ظاه ــش می زنن ــا صدای ــه علی آق بقی
خــوبی هــم دارد و از طــراحی و نقشــه کشی ســر در می آورد. 
ــرده  ــه ک ــاره کاری ک ــا او درب ــد، ب ــردد می کن ــالن ت هرکــس در س
گــپ می زنــد و نظــرش را می پرســد. می پرســم قصــدی بــرای ثبــت 
ــان کارگــری عــادت  ــه ن ــا ب ــدارد؟ جــواب می دهــد   »م شــرکت ن
کردیــم. البتــه در ایــن چنــد وقــت انجمــن بیمه هــای مــا را درســت 
ـکـرده و راضی هـسـتیم. از اـیـن ـبـه بـعـد ـهـم ـخـدا ـبـزرگ اـسـت.«
دو ســه نفــر را بــرای گفت وگــو دعــوت می کنیم کــه درخواســت مان 
رد می شــود. انــگار ســالن میلاد بیشــتر جــای کار اســت تــا جــایی 
بــرای گــپ و گفــت. هــوای خفــه داخــل ســالن هــم البتــه بهانــه ای 

میـشـود ـکـه زودـتـر از موـعـد از اـیـن ـسـالن بـیـرون بروـیـم.
ــان اســت. یــک عالمــه  ــاز هــم ساخت وســازها در جری در فضــای ب
ــا  ــزات غرفه ه ــایی تجهی ــال جابه ج ــت در ح ــور و گاری و وان موت
ــد داده و  ــه باربن ــه ب ــه تکی ــان آبی ک ــک نیس ــده ی ــتند. رانن هس
ــا  ــدد توجــه م ــد می خن ــد و بلندبلن ــپ می بین ــوشی کلی دارد در گ
را جلــب می کنــد. جلــو می رویــم و احوال پــرسی می کنیــم. نامــش 
ســعید اســت. می گویــد   »اینســتاگرام مــا را از کار و زنــدگی 
انداختــه وگرنــه الان کلی کار دارم و بایــد برگــردم ســمت کارگاه و 

یـاورم.« یـد بـ بـار جدـ سـری ـ یکـ
ــگاه وارد  ــت در کار نمایش ــت اس ــد وق ــه چن ــم ک ــؤال می کنی س
شــده و چــه دغدغه هــایی دارد. »اوایــل دهــه ۹۰ آمدیــم. آن 
ــان  ــن نیس ــد ای ــداًً ش ــتم و بع ــکان داش ــت پی ــک وان ــا ی وقت ه
کــه می بینیــد. اینجــا کار زیــادی نــدارم، بــرای مهنــدس فلانی بــار 
ــا را  ــوب م ــای دم در جن ــن نگهبان ه ــا ای ــضی وقت ه می آورم. بع
وقــت رفــت و برگشــت اذیــت می کننــد کــه دیگــر عــادت کردیــم. 

سـت دارم.« شـگاه را دوـ ضـای نمایـ تـه فـ مـا روی هم رفـ اـ
کاش بیشتر دیده شویم 

قدم زنــان بــه ســمت ســالن های ۸ و ۹ می رویــم؛ در بخــش جنــوبی 
نمایشــگاه. اینجــا هــم رفت وآمدهــا متراکــم اســت و همــه مشــغول 
کار! ســه پســر جــوان بــا خنــده و انــرژی مشــغول بریــدن نئوپــان 
ــم.  ــان می کن ــو دعوت ش ــرای گفت وگ ــتند. ب ــر هس ــای دیگ و کاره
یــکی از آن هــا کــه پویــا نــام دارد می گویــد   »متولــد ۸۳ هســتم و 
اهــل کرمانشــاه. دو ســال اســت کــه در ایــن زمینــه فعالیــت دارم 
ــتند.  ــروان و میلاد هس ــم سی ــا ه ــن دوت ــم. ای ــاری می خوان و معم

همـشـهری هـسـتیم. سـیـروان ـهـم دانـشـجوی ـبـرق اـسـت.«
ــرق زد و گفــت    ــت ب ــد، چشــم هایش از شیطن ــه رسی ــه اینجــا ک ب
ــم  ــا ه ــه ب ــر س ــد ه ــود!« بع ــخور می ش ــه زودی آش ــم ب »میلاد ه

نـد. خندیدـ
می پرســم رونــد کار غرفه ســازی را چطــور می بینید و پاســخ می دهد   
»کار جــذابی اســت. واقعــاًً هــر یــک غرفــه ای کــه کار می کنیــم، یک 
چیــز جدیــد یــاد می گیریــم. بایــد هــم دقــت داشــته باشیــم، هــم 
ــه نظــم و هماهنــگی  ســرعت عمــل، و البتــه فعالیــت تیــمی مــا ب
ــا  ــت م ــدوارم زحم ــم. امی ــکر آن را داری ــدا را ش ــه خ ــاز دارد ک نی

بهـخـوبی دـیـده ـشـود ـچـون واقـاًعً کار ـسـختی اـسـت.«
ــدوار  ــده امی ــه آین ــه این طــور ب ــر جــوان ک ــن ســه کارگ ــدن ای دی
هســتند باعــث می شــود در ذهنــم نســبت بــه جوانــان دهــه 
هشــتادی کــمی دچــار تغییــر دیــدگاه بشــوم. انــگار در میان شــان 
هنــوز هــم عــده زیــادی هســتند کــه به جــای جاه طلــبی و تمرکــز 
بــر فضــای مجــازی، ســعی دارنــد در ســاخت یــک زنــدگی ایــده آل 

از مسیرـهـای ـجـدی و پرزحـمـت عـبـور کنـنـد.
مشــت نشــانه خــروار اســت. قــبلًاً فرصــت ایــن را پیــدا کــرده بــودم 
ــاب،  ــهر آفت ــگاهی ش ــالن نمایش ــازی از س ــان غرفه س ــه در زم ک
ــم.  ــته باش ــد داش ــم بازدی ــان ه ــان و اصفه ــش، کرم ــره کی جزی
واقعیــت اینجاســت کــه اتفاقــات مربــوط بــه روزهــای غرفه ســازی 
ــور  ــت. همان ط ــور اس ــده کش ــاخت آین ــدگی و س ــرای زن درسی ب
کــه می توانیــم پــس از چنــد روز تلاش و کار جــدی در یــک ســالن 
ــع  ــرای نمایــش صنای ــده آل ب ــا و ای ــری زیب ــه تصوی نمایشــگاهی، ب
مختلــف برسیــم، بــا تلاش و جدیــت در تولیــد و اشــتغال زایی هــم 

بـادانی برـسـانیم. بـه آـ یـم کـشـورمان را ـ می توانـ
ــم، همــکار  ــدانی بودی ــزارش می ــه گ ــه مشــغول تهی در ســاعاتی ک
ــن عکــس  ــرای گرفت ــوان را ب ــران ج ــر از کارگ ــد نف ــان چن دیگرم
ــه مــن  یــادگاری در مقابــل ســالن خلیــج فــارس جمــع کــرده و ب
ــتی می رســم  ــه جمع شــان ملحــق شــوم. وق ــه ب ــد ک ــر می ده خب
ــاده اســت؛  ــا نتیجــه کار فوق الع ــد ام ــه کارشــان را انجــام داده ان ک
حــدود ۲۰ نفــر کارگــر زحمت کــش بــه نماینــدگی از صدهــا فــرد 

نـد. نـد و لبخـنـد زدـ دیـگـر جـلـوی دوربـیـن ـمـا آمدـ
و از ـنـگاه ـمـن، اینـهـا ـسـرمایه واـقـعی صنعت نمایـشـگاهی هـسـتند.

ــه  ــرد ک ــالی صــورت می گی ــه در ح ــن ویژه نام انتشــار ای
ــود را  ــادی خ ــای ع ــور روزه ــگاهی کش ــت نمایش صنع
ــران  ــان ای ــه می ــگ ۱۲روزه ای ک ــد. جن ــپری نمی کن س
ــه  ــط نقط ــه فق ــد، ن ــعله ور ش ــتی ش ــم صهیونیس و رژی
ــود،  ــه ب ــتی منطق ــاسی و امنی ــادلات سی ــفی در مع عط
ــا از  ــاری از بخش ه ــز در بسی ــاد را نی ــرخ اقتص ــه چ بلک

ــت. ــت انداخ حرک
 در ایــن میــان، صنعــت نمایشــگاهی کــه پیش تــر 
ــورمی  ــون اقتصــادی، ارزی، ت ــر فشــارهای گوناگ ــز زی نی
ــانی  ــف ناگه ــک توق ــا ی ــد، ب ــس می کشی ــانی نف و نوس
و کم ســابقه مواجــه شــد. نمایشــگاه هایی کــه بایــد 
ــق  ــه تعوی ــوی ب ــا اطلاع ثان ــا ت ــو ی برگــزار می شــدند، لغ
افتادنــد؛ پروژه هــایی کــه در آســتانه اجــرا بودنــد، 
ــن  ــالان ای ــزرگی از فع ــای ب ــد و گروه ه ــه کاره ماندن نیم
صنعــت از جملــه طراحــان، کارگــران، غرفه ســازان، 
پیمانــکاران فــنی و مشــاوران، بــه یکبــاره در بــرزخ 

ــد. ــرار گرفتن ــفی ق ــکاری و بلاتکلی بی
بــر خلاف تصــور رایــج، صنعــت نمایشــگاهی فقــط 
ــورانی  ــای ن ــگاه و غرفه ه ــلوغ نمایش ــای ش ــامل روزه ش
ــده می شــود، شــب هایی اســت  ــر دی نیســت؛ آنچــه کمت
ــازند،  ــه می س ــا غرف ــور پروژکتوره ــر ن ــران زی ــه کارگ ک
ــه  ــان نقش ــا برایش ــان روزه ــه طراح ــت ک ــایی اس ایده ه
ــانی  ــای انس ــده از نیروه ــره ای پیچی ــند، و زنجی می کش
اســت کــه در هماهنــگی کامــل، یــک رویــداد را بــه ثمــر 
می رســانند. خامــوشی یکی دو ماهــه اخیــر، ایــن زنجیــره 
را از کار انداخــت؛ بــدون هشــدار، بــدون جبــران و بــدون 

چشــم انداز روشــن.
ــای  ــرخلاف فض ــم ب ــم گرفتی ــا تصمی ــان، م ــن می در ای
ــرای  ــه ب ــم. ن ــر کنی ــه ای منتش ــود، ویژه نام ــنگین رک س
ــه  ــای بی وقف ــو و موفقیت ه ــای پرتکاپ ــه از فعالیت ه آن ک
بنویسیــم، بلکــه بــرای آن کــه در دل ایــن ســکوت، 
صــدایی باشیــم بــرای ثبــت مشــاهدات، شــنیدن حــرف 
ــوانی  ــه ای و بازخ ــای حرف ــد فرآینده ــران، نق دل کارگ
ــد  ــرده و بای ــازی طی ک ــت غرفه س ــه صنع ــری ک مسی
مـه، یـن ویژه ناـ نـد. اـ یـم کـ خـود ترسـ نـده ـ بـرای آیـ ـ

حاصــل یادداشــت ها، تحلیل هــا و حضــور میــدانی در 
ــان  ــر زم ــش از ه ــروز بی ــه ام ــت ک ــتی اس دل صنع
شــنیده  و  بازاندیــشی  حمایــت،  نیازمنــد  دیگــری 

شـدن ـ
است.

در یــکی از پرونده هــای ایــن شــماره، بــه ســراغ 
کارگــران غرفه ســاز رفتیــم؛ همان هــایی کــه نمایشــگاه 
نمی‌گیــرد.  شــکل  شبانه‌روزی شــان  تلاش  بــدون 
ــت، از  ــه اس ــان چگون ــال و روزش ــم ح ــتیم بدانی خواس
ــا را  ــن روزه ــور ای ــد و چط ــایی می گوین ــه دغدغه ه چ
ســر می کننــد؟ در بخش هــایی دیگــر، از زبــان طراحــان 
ــا، اســتانداردها،  ــاره چالش ه ــران غرفه ســازی درب و مدی

ــتیم. ــت نوش ــای برون‌رف ــت، و راه‌ه ــول کیفی اف
ــنی  ــرای بازآفری ــوتی اســت ب ــه دع ــن ویژه نام انتشــار ای
هنــوز  کــه  نمایشــگاهی؛ صنعــتی  دوبــاره صنعــت 

ــود. ــده ش ــر دی ــتد، اگ ــد بایس می توان

صنعت نمایشگاهی در قرنطینه جنگ؛

 چرا هنوز باید از غرفه سازها نوشت؟                                                                                           

۷
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ــگاهی  ــات نمایش ــازان و خدم ــایی غرفه س ــفی کارفرم ــن صن انجم
ــگاه  ــای جای ــود و ارتق ــردی خ ــداف راهب ــق اه ــتای تحق در راس
صنــف در فضــای رســمی صنعــت نمایشــگاهی کشــور، مجموعــه ای 
از فعالیت هــای ســاختاری، اجــرایی، حقــوقی و رســانه ای را در 
ســال جــاری بــه انجــام رســانده اســت. ایــن گــزارش، مــروری بــر 

ــت. ــن دوره اس ــه در ای ــورت گرفت ــات ص ــن اقدام مهم تری
برگزاری جلسات متعدد برای تبیین آیین نامه داخلی انجمن

در راســتای ارتقــای شــفافیت و انســجام ســاختاری، انجمــن اقــدام 
بــه برگــزاری حــدود ۱۰ جلســه گــروهی بــا حضــور اعضــای 
ــا هــدف تبییــن و بازنگــری  قدیــم و جدیــد کــرد. ایــن جلســات ب
آیین نامه هــای اجــرایی، تقویــت مشــارکت جمــعی، و تدویــن 
چارچوب هــای روشــن بــرای فعالیــت صنــفی برگــزار شــدند. تعامــل 
ســازنده اعضــا و اســتقبال از رویکردهــای اصلاحی در ایــن جلســات، 
زمینه ســاز ارتقــای بهــره وری و وحــدت در تصمیم گیری هــای 

انجمــن شــد.
تقویت حضور رسانه ای و تبلیغات محیطی

بــا هــدف افزایــش آگاهی عمــومی از نقــش انجمــن و نیــز معــرفی 

اقدامــات  از  مجموعــه ای  غرفه ســازی،  صنــف  ظرفیت هــای 
ــوای  ــد محت ــری، تولی ــای خب ــه انتشــار گزارش ه ــانه ای از جمل رس
اطلاع رســانی در مجلــه الکترونیــک و اجــرای تبلیغــات محیــطی در 
محــدوده نمایشــگاه بین الملــلی تهــران انجــام شــد. ایــن اقدامــات 
ــالان  ــه فع ــانی ب ــف و اطلاع رس ــگ صن ــری در برندین ــش مؤث نق

ــد. ــا کردن صنعــت ایف
ثبت حقوقی و بیمه ای انجمن

اداری،  فعالیت هــای  بــه  بــرای رســمیت بخشی  در گامی مهــم 
ــمی،  ــتی رس ــد پس ــلی، ک ــه م ــت شناس ــه دریاف ــق ب ــن موف انجم
ــه شــد.  ــرای پرســنل دبیرخان و پوشــش بیمــه تأمیــن اجتمــاعی ب
ایــن دســتاوردها نــه تنهــا موجــب اعتباربخــشی بیشــتر بــه انجمــن 
ــوقی  ــن حق ــه تضمی ــد، بلک ــمی ش ــای رس ــا نهاده ــل ب در تعام

ــرد. ــم ک ــز فراه ــلی را نی ــای داخ فعالیت ه
تسهیل در تردد مدیران شرکت های غرفه سازی

ــژه  ــای وی ــگاهی، کارت ه ــئول نمایش ــای مس ــکاری نهاده ــا هم ب
بــرای مدیــران شــرکت های غرفه ســاز صــادر  تــردد خــودرو 
ــران  ــدانی مدی ــور می ــهیل حض ــتای تس ــدام در راس ــن اق ــد. ای ش

انـجــمـــن عمــلکـــــرد  گـــــزارش 
ــازان ــی غرفه س ــی کارفرمای  صنف
نمـــایشگــــاهی خـــدمـــــات  و   

ــر پروژه هــای ســاخت و ســاز  ــد نظــارت ب صنــفی و تســریع در رون
ــت. ــورت گرف ــگاهی ص نمایش

 ساماندهی پیمانکاران نمایشگاهی و کد 

شناسایی

یــکی از گام هــای بنیادیــن انجمــن در ایــن دوره، آغــاز رونــد 
ســاماندهی پیمانــکاران فعــال در حــوزه نمایشــگاهی بــود. در ایــن 
مسیــر، فهرســت برداری و صــدور کــد شناســایی بــرای پیمانــکاران 
ــونی  ــای غیرقان ــری از فعالیت ه ــفافیت، جلوگی ــاد ش ــور ایج به منظ

ــت. ــرار گرف ــتور کار ق ــا در دس ــت پروژه ه ــش امنی و افزای
ی دفتر جدید انجمن تجهیز و راه انداز

بــا هــدف بهبــود شــرایط اداری و ارتقــای کیفیــت خدمات رســانی، 
ــه  ــازی دبیرخان ــد و فعال س ــر جدی ــز دفت ــه تجهی ــدام ب ــن اق انجم
ــا تجهیــزات اداری کامــل و  ــد ب ــازه کــرد. محیــط جدی در محــل ت
ــه  ــر ب ــخگویی بهت ــمی در پاس ــش مه ــب، نق ــاخت های مناس زیرس

ــت. ــته اس ــرایی داش ــای اج ــا و هماهنگی ه اعض
ی منظم جلسات کمیته های زیرمجموعه برگزار

ــوقی،  ــنی، حق ــه ف ــون کمیت ــن همچ ــصی انجم ــای تخص کمیته ه
آمــوزش، و رســانه، در ایــن دوره بــا انســجام بیشــتری بــه فعالیــت 
پرداختنــد. برگــزاری جلســات منظــم، هماهنــگی در برنامه هــا 
بهــره وری  ارتقــای  موجــب  اعضــا  بیــن  تجربیــات  تبــادل  و 

فعالیت هــای درون ســازمانی شــد.
راستی آزمایی شرکت های غرفه ساز دارای مجوز

فرآینــد  انجمــن  صنــفی،  فضــای  شفاف ســازی  راســتای  در 
رســمی  مجــوز  دارای  شــرکت های  راســتی آزمایی 
ــان  ــدف اطمین ــا ه ــدام ب ــن اق ــرد. ای ــاز ک ــازی را آغ غرفه س

ــنی و اداری و  ــدارک ف ــررسی م ــا، ب ــنجی مجوزه از اعتبارس
ــونی صــورت  ــات قان ــا الزام ــرد شــرکت ها ب ــق عملک ــز تطبی نی

گرفــت.
پایش و راستی آزمایی فعالیت شرکت های فاقد 

مجوز
ــایی  ــد شناس ــاز، فرآین ــرکت های مج ــررسی ش ــا ب ــان ب همزم
عرصــه  در  کــه  مجــوز  فاقــد  شــرکت های  ارزیــابی  و 
قــرار  کار  دســتور  در  نیــز  هســتند  فعــال  غرفــه  ســاخت 
گرفــت. ایــن اقــدام بــا هــدف جلوگیــری از فعالیت هــای 
قانون مــدار،  شــرکت‌های  از  حمایــت  و  غیررســمی 
شــد. پیگیــری  مرتبــط  ارگان هــای  بــا  همــکاری  در 

بازدید میدانی از سالن ها و رصد مراحل ساخت و ساز

اعضــای دبیرخانــه و کمیتــه فــنی انجمــن، در طــول ســال 
نمایشــگاهی  از ســالن های  میــدانی  بازدیــد  جــاری چندیــن 
و  فرآینــد ســاخت  بــر  نظــارت  آوردنــد.  عمــل  بــه  تهــران 
زمان بنــدی  و  ایمــنی  اســتانداردهای  رعایــت  غرفه هــا،  ســاز 
پروژه هــا از جملــه محورهــای ایــن بازدیدهــا بــود کــه بــه 
ــرد. ــک ک ــازی کم ــای غرفه س ــرای پروژه ه ــت اج ــود کیفی بهب

تعامل مثبت با ارکان نمایشگاهی

ــا ارکان  ــازنده‌ای ب ــل س ــت تعام ــن توانس ــن دوره، انجم در ای
اصــلی صنعــت نمایشــگاهی کشــور برقــرار کنــد؛ از جملــه 
شــرکت ســهامی نمایشــگاه های بین‌الملــلی جمهــوری اسلامی 
ــای  ــایر انجمن ه ــگاه ها، و س ــده نمایش ــران برگزارکنن ــران، مدی ای
هم خانــواده. ایــن تعامل هــا در جهــت حــل مســائل صنــفی، 
تســهیل مجوزهــا، و هماهنگی هــای اجــرایی بسیــار مؤثر واقع شــد.
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ــگاهی  ــت نمایش ــم صنع ــمسی، تقوی ــری ش ــال ۱۴۰۴ هج در س
ــمفونی  ــود   »س ــخی ب ــابقه و تاری ــدادی بی س ــاهد روی ــران ش ای
ــار در  ــتین ب ــرای نخس ــه ب ــلی ک ــایی م ــن گردهم ــدلی«. ای هم
ــه  ــان ب ــدامی هماهنــگ و گســترده در شــهر نمایشــگاهی اصفه اق
ــگاه ها  ــانی نمایش ــوان روز جه ــه عن ــا ب ــه تنه ــت، ن ــوع پیوس وق
ــزایی و اراده  ــدت، هم اف ــادی از وح ــه نم ــد، بلک ــته ش ــرامی داش گ
جمــعی فعــالان ایــن صنعــت بــرای بازتعریــف و ترسیــم آینــده ای 
ــر از  ــداد فرات ــران شــد. ایــن روی ــرای نمایشــگاه ها در ای روشــن تر ب
ــرار  ــه نقطــه ی عطــفی شــد کــه ق یــک همایــش ســاده، تبدیــل ب
ــرای ســال های آتی  ــاتی را ب ــن صنعــت حی ــر حرکــت ای ــود مسی ب

نـد. مـشـخص کـ
ی سمفونی همدلی   پیش زمینه های برگزار

ــزرگ در اواخــر ســال ۱۴۰۳ شــمسی  ــن ســمفونی ب ریشــه های ای
ــن  ــزاری ای ــرای برگ ــمی ب ــای رس ــتین گام ه ــت. نخس ــکل گرف ش
رویــداد مــلی، بــا تشــکیل شــورای سیاســت گذاری آن در تاریــخ ۲۶ 
ــا حضــور  اســفندماه ۱۴۰۳ برداشــته شــد. ایــن نشســت برخــط، ب
ــور  ــگاهی کش ــت نمایش ــصی صنع ــای تخص ــدگان انجمن ه نماین
ــز  ــهد و تبری ــگاهی مش ــز نمایش ــد مراک ــران ارش ــن مدی و همچنی
ــترده ای  ــر گس ــادل نظ ــث و تب ــه، بح ــن جلس ــد. در ای ــزار ش برگ
پیرامــون اهــداف، ســاختار و چگونــگی برگــزاری هرچــه باشــکوه تر 
ایــن رویــداد صــورت گرفــت و ســنگ بنای همکاری هــای آتی 

نـهـاده ـشـد.
بــر اســاس تصمیم گیری هــا و همکاری هــای ســازنده در ایــن 
ــه  ــانی ایــن مراســم بــه صــورت مشــترک ب شــورا، مســئولیت میزب
ــران  ــلی ته ــگاه بین المل ــان و نمایش ــلی اصفه ــگاه بین المل نمایش
واگــذار شــد. ایــن همــکاری منســجم و بی ســابقه میــان دو قطــب 
نمایشــگاهی کشــور، نویدبخــش برگــزاری رویــدادی متفــاوت، 
ــا  ــادف ب ــاه ۱۴۰۴ )مص ــخ ۱۷ خردادم ــذار در تاری ــوا و اثرگ پرمحت
۴ ژوئــن ۲۰۲۵، روز جهــانی نمایشــگاه ها( بــود. ایــن انتخــاب 
ــه  ــزاری هرچ ــرای برگ ــلی ب ــزم م ــان از ع ــا نش ــه تنه ــترک ن مش
ــتراک گذاری  ــه اش ــاز ب ــه زمینه س ــت، بلک ــن روز داش ــکوه تر ای باش

بـود. بـزرگ ـ عـه ـ هـر دو مجموـ هـای ـ یـات و ظرفیتـ تجربـ
فراخوانی برای مشارکت همگانی 

ــف  ــلی، صدی ــداد م ــن روی ــرای ای ــانی شــهر اصفهــان ب در پی میزب
ــلی  ــل شــرکت ســهامی نمایشــگاه های بین المل بیــک زاده، مدیرعام
ایــران، بــا درک عمیــق از اهمیــت مشــارکت جمــعی، طی نامــه ای 
رســمی از تمــامی مراکــز نمایشــگاهی کشــور دعــوت بــه عمــل آورد 
تــا در برگــزاری باشــکوه ایــن مراســم همــکاری کننــد. وی در ایــن 
ــه چالش هــا  ــر اهمیــت پرداختــن ب ــا تأکیــد ویــژه ای ب نامــه کــه ب

بـود، ـهـدف اـصـلی و دغدغهـهـای مـشـترک اـیـن صنـعـت هـمـراه ـ

ایــن گردهمــایی را تقویــت تعــاملات ســازنده و تجلیــل از فعــالان 
گمنــام و شناخته شــده نمایشــگاهی برشــمرد. ایــن فراخــوان، 
ــم از  ــان، اع ــامی ذی نفع ــلی تم ــترده و م ــارکت گس ــتار مش خواس
ــا  ــاتی، انجمن ه ــرکت های خدم ــازان، ش ــدگان، غرفه س برگزارکنن
ــا حضــور  ــن ســمفونی، ب ــا ای ــط شــد ت ــای مرتب ــالان حوزه ه و فع

بـه اوج ـخـود برـسـد. تـمـامی ـسـازها، ـ
جزئیات برنامه ها 

»ســمفونی همــدلی« عنــوان محــوری ایــن رویــداد بود کــه در قالب 
یــک اجلاس سراســری جامــع فعــالان صنعــت نمایشــگاهی کشــور 
در محــل دائــمی نمایشــگاه های بین الملــلی اســتان اصفهــان 
برگــزار شــد. طبــق اعلام احمدرضــا طحانیــان، مدیرعامــل شــرکت 
نمایشــگاه های بین الملــلی اصفهــان، ایــن رویــداد بــا اهــداف 
ــل های  ــان نس ــنی می ــات غ ــادل تجربی ــون تب ــه ای چ بلندپروازان
بــرای  راهبــردی  هم اندیشی هــای  صنعــت،  فعــالان  مختلــف 
ترسیــم نقشــه راه آینــده، بــررسی عمیــق چالش هــا و فرصت هــای 
ــدار و  ــت، توســعه پای ــال و در نهای ــن پیــش رو در عصــر دیجیت نوی

بـود. شـده ـ طـراحی ـ یـران ـ شـگاهی اـ عـت نمایـ بـه صنـ همه جانـ
برنامه هــای محــوری روز جهــانی نمایشــگاه ها ۱۴۰۴ شــامل طیــف 
وسیــعی از فعالیت هــا و رویدادهــای کلیــدی شــامل برگــزاری 
پنل هــای تخصــصی در ســه محــور »بازاریــابی و برندینــگ در 
فضــای نمایشــگاهی«، »هــوش مصنــوعی و تحــولات دیجیتــال در 
ــگاه ها در  ــنی نمایش ــای بازآفری ــگاهی« و »راهبرده ــت نمایش صنع
ایــران« بــود. همچنیــن در ایــن رویــداد از نخســتین گزارش ســالانه 
صنعــت نمایشــگاهی ایــران رونمــایی و پروژه هــای توســعه ای شــهر 
نمایشــگاهی اصفهــان معــرفی شــدند. ارائــه فراخــوان مشــارکت در 
پروژه هــای آینــده، آغــاز بــه کار رســمی خانــه دائــمی روز جهــانی 
ــان مراســم ســال  نمایشــگاه ها در تهــران و معــرفی و انتخــاب میزب
بـود. مـلی ـ یـن گردهـمـایی ـ ۱۴۰۵ از دیـگـر برنامهـهـای ـشـاخص اـ

ی و شعار رویداد  هویت بصر

ــدایی  ــش »هم ص ــعار الهام بخ ــا ش ــداد ب ــمی روی ــتر رس پوس
بــرای بازآفریــنی و نــوآوری« طــراحی و رونمــایی شــده بــود. 
ــه خــوبی  ــره اصــلی ســمفونی همــدلی را ب ــن شــعار، جوه ای
ــدلی«  ــمفونی هم ــوم »س ــر مفه ــز ب ــرد. تمرک ــس می ک منعک
ــامی  ــگی تم ــاد و هماهن ــوازی، اتح ــانگر هم ن ــوح نش ــه وض ب
ــر تحــول، نوســازی و پیشــرفت  ــن صنعــت در مسی اجــزای ای

بـود. کـشـور ـ

صنعــت  تاریــخ  در  عطفــی  نقطــه  همدلــی؛  ســمفونی 
ایــران  نمایشــگاهی 

https://isfahanfair.ir/
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چشم انداز بلندمدت و اهمیت پایدار این رویداد 

رویــداد ســال ۱۴۰۴ در مرکــز نمایشــگاهی مــدرن اصفهــان برگــزار 
ــات  ــتانداردها و امکان ــن اس ــری از آخری ــا بهره‌گی ــه ب ــد ک ش
ــم آورد.  ــران فراه ــرای حاض ــر را ب ــه‌ای بی نظی ــا، تجرب روز دنی
ــر  ــداد ب ــن روی ــژه ای ــز وی ــته، تمرک ــای گذش ــرخلاف دوره ه ب
تشــکیل کمیتــه علــمی و محتــوایی بــود. ایــن کمیتــه متشــکل 
از متخصصــان برجســته، اندیشــمندان پیشــرو و فعــالان باتجربــه 
صنعــت نمایشــگاهی بــود کــه مســئولیت اصــلی آن، طــراحی و 
تدویــن محتــوای رویــداد بــه شــکلی کاملًاً حرفــه‌ای، آینده نگــر 
و کاربــردی بــود. ایــن اقــدام نــه تنهــا گامی اســاسی در 
بــه  ایــران  نمایشــگاهی  صنعــت  تخصصی ســازی  راســتای 
ــک  ــکل‌گیری ی ــرای ش ــازی ب ــه آغ ــه نقط ــت، بلک ــمار می‌رف ش
گفتـمـان ـمـلی پاـیـدار و پوـیـا در اـیـن ـحـوزه محـسـوب میـشـد.
بــا  همــدلی«،  »ســمفونی  رویــداد  برگــزاری  مدیــران 
گردهمــایی  ایــن  کــه  دارنــد  امیــد  آینــده،  بــه  نــگاهی 
نوآوری هــای  بیشــتر،  همگــرایی  بــرای  ســرآغازی  مــلی، 
ســاختاری عمیق تــر و در نهایــت، تبدیــل ایــران بــه یــکی 
ــه  ــگاهی منطق ــت نمایش ــرو در صنع ــر و پیش ــران مؤث از بازیگ
و جهــان باشــد. ایــن رویــداد نــه تنهــا بــه عنــوان یــک 
ــت  ــران ثب ــگاهی ای ــت نمایش ــخ صنع ــن در تاری ــره شیری خاط

ــعه,  ــرای توس ــع ب ــه راه جام ــک نقش ــوان ی ــه عن ــه ب ــد، بلک ش
بالنــدگی ایــن صنعــت در ســالیان آتی عمــل خواهــد کــرد. 

درباره سایت نمایشگاهی اصفهان  

ــان در  ــلی اصفه ــگاه‌ بین‌المل ــزاری نمایش ــمی برگ ــل دائ مح
نمایشــگاه  ایــن  رسیــد.  بهره بــرداری  بــه   ۱۳۹۹ آبان مــاه 
در فضــایی بالــغ بــر ۴۷ هکتــار شــامل ۲۱۰۰۰ مترمربــع 
بــاز  فضــای  مترمربــع   ۳۰۰۰۰ و  ســرپوشیده  فضــای 
ــان  ــان و متخصص ــن رو کارشناس ــت. از ای ــده اس ــداث ش اح
مرکــز،  ایــن  کــه  دارنــد  اعتقــاد  نمایشــگاهی  صنعــت 
در  نمایشــگاهی  ســایت  به‌روزتریــن  و  اســتانداردترین 
قدرتمنــدی  زیرســاخت های  و  می‌رود  شــمار  بــه  کشــور 
را بــرای برگــزاری رویدادهــای نمایشــگاهی ایجــاد کــرده 
اصفهــان  روشن‌دشــت  منطقــه  در  نمایشــگاه  ایــن  اســت. 
در حلقــه چهــارم  لحــاظ دســترسی  بــه  و  ســاخته شــده 
نمایشــگاه  ایــن  موقعیــت  دارد.  قــرار  شــهری  ترافیــک 
ــزرگ از  ــروژه ب ــن پ ــه چندی ــکی ب ــواری و نزدی ــب همج موج
بین‌الملــلی  اجلاس  ســالن   ، سیتی ســنتر  اصفهــان  جملــه 
اصفهــان، دانشــگاه آزاد اسلامی واحــد خوراســگان،راه آهن، 
ــگری  ــه گردش ــا، منطق ــهر رویاه ــتی، ش ــهید بهش ــرودگاه ش ف
اســت. شــده  زاینــده‌رود  رودخانــه  و  اصفهــان  شــرق 

طراحی غرفه، خط مقدم روایت برند در نمایشگاه ها
ی در نمایشگاه ها؛ نقش طراحی غرفه در تصویر برند  گزارش تیتر کوتاه از پنل برندساز

روز  گرامیداشــت  مراســم  جریــان  در 
عنــوان  تحــت  کــه  نمایشــگاه ها  جهــانی 
خــرداد   ۱۷ روز  همــدلی«  »ســمفونی 
نمایشــگاه های  دائــمی  محــل  در   ۱۴۰۴
شــد،  برگــزار  اصفهــان  بین‌الملــلی 
بــه  مهــم  تخصــصی  پنل هــای  از  یــکی 
و  نمایشــگاه ها  در  »برندســازی  موضــوع 
نقــش طــراحی غرفــه در تصویــر برنــد« 

یافــت. اختصــاص 
چهره هــای  حضــور  بــا  پنــل  ایــن 
ــگ  ــراحی، برندین ــوزه ط ــته‌ای از ح برجس

شــد. برگــزار  غرفه ســازی  صنعــت  و 

ــازان  ــن غرفه س ــس انجم ــه، رئی ــن بلیل  حس
و خدمــات نمایشــگاهی تهــران، پیــش از 
دربــاره  ســخنانی  پنــل،  رســمی  آغــاز 
ضــرورت  و  غرفه ســازی  صنعــت  جایــگاه 
ارائــه  حــوزه  ایــن  در  مــلی  هم‌افــزایی 
ــن  ــرای هوم ــا اج ــل ب ــه، پن ــرد. در ادام ک
ــت  ــو هیئ ــاور و عض ــراح، مش ــایخی )ط مش
ــا  ــران( و ب ــازان ته ــن غرفه س ــه انجم رئیس
حضــور سیدرضــا حسیــنی لاهیــجی )اســتاد 
ــر  ــناسی هن ــص زیبایی ش ــگاه و متخص دانش
ــد )مشــاور و  و طــراحی( و محمدرضــا میمن

ــد. ــزار ش ــد( برگ ــدرس برن م
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15 در ادامه، گزارشی از سخنان ارائه شده در این پنل را مطالعه خواهید کرد  14

حسن بلیله، رئیس انجمن صنفی غرفه سازان تهران 

سخنران پیش از پنل
خانم ها و آقایان گرامی، فعالان پرتلاش صنعت نمایشگاهی کشور، 
شما  همه  خدمت  ادب  عرض  ضمن  ارجمند،  همکاران  و  دوستان 
سراسری  اجلاس  این  در  نمایشگاه ها  جهانی  روز  در  که  بزرگواران 
در کنار هم گرد آمده اید؛ روزی که فرصت مغتنمی برای هم اندیشی، 

تقدیر و ترسیم آینده ای روشن تر برای این صنعت راهبردی است. 
نمایشگاه تنها یک رویداد تجاری نیست، بلکه یک رخداد فرهنگی و 
اقتصادی است که نقشی بی بدیل در توسعه ارتباطات، انتقال فناوری، 
رشد برندها و حتی دیپلماسی اقتصادی کشور ایفا می کند. در قلب 
به  نه  و خلق هنرمندانه یک غرفه  این صنعت گسترده، غرفه سازی 
تجربه  در  مهم  عنصر  یک  عنوان  به  بلکه  جانبی  بخش  یک  عنوان 

بصری بازدیدکننده و فضای فیزیکی تعامل نقشی حیاتی دارد.
روانشناسی  مهندسی،  هنر،  از  تلفیقی  امروزی  مدرن  غرفه سازی 
از  دیگر  ما  است.  پایدار  اصولی  و  مدرن  تکنولوژی های  مخاطب، 
روایت  یک  غرفه  هر  امروز  کرده ایم.  عبور  صرف  ساخت وسازهای 
است، یک تجربه ملموس که مخاطب را درگیر می کند، پیام برند و 

برندسازی را منتقل کرده و ارزش افزوده ایجاد می کند.
افتخار  با  تهران  نمایشگاهی  خدمات  و  غرفه سازان  انجمن  در  ما 
تلاش کرده ایم این نگرش نوین را گسترش دهیم، اما خوب می دانیم 
صنعت  این  ارکان  سایر  با  مستمر  تعامل  نیازمند  پایدار  توسعه  که 
گرانبها است. از این رو یکی از اولویت‌های ما تقویت ارتباط با سایر 
در  امر  این  به  مربوط  بخش های  و  غرفه سازی  محترم  انجمن های 

سراسر کشور است.

منجر  تجربیات می تواند  تبادل  و  انسجام صنفی  که  داریم  باور  ما 
ممکن  جزیره ای  صورت  به  پیشرفتی  هیچ  شود.  ملی  هم افزایی  به 

با  و  دارند  ارزشمندی  ظرفیت های  مختلف  استان های  بود.  نخواهد 
هم افزایی می توانیم به استانداردهای بالاتری دست پیدا کنیم و حتی 
در بازارهای منطقه ای و بین المللی حضوری کاملًاً مؤثر داشته باشیم.

مشترک،  جلسات  دقیق،  برنامه ریزی  با  داریم  قصد  مسیر  این  در 
از  مشارکتی، یک شبکه سراسری  پروژه های  و  آموزشی  کارگاه های 
غرفه سازان حرفه ای ایجاد کنیم که نمایندگان شایسته ایران در سطح 

بین الملل باشند.
از همه  و جان  با دل  این فرصت  در  اجازه دهید  سروران گرامی، 
عزیزانی که ستون های این صنعت را تشکیل داده اند، قدردانی کنم؛ 
تهران  نمایشگاهی  سایت  ویژه  به  کشور  نمایشگاهی  سایت های  از 
مدیریت  و  شبانه روزی  پشتیبانی  فنی،  زیرساخت های  تأمین  با  که 
هوشمندانه، زمینه ساز موفقیت رویدادها بوده اند و همه جانبه از جامعه 
و  مجریان  محترم،  برگزارکنندگان  از  نموده اند؛  حمایت  غرفه سازان 

نهادهای برگزاری نمایشگاه ها که با چشم اندازی حرفه ای، سعی 
و تلاش مستمر و سخت کوشی، نمایشگاه ها را پویا تر و منسجم تر 
و  نور  مجریان  طراحان،  صنعت،  این  خدمات دهندگان  از  کرده اند؛ 
صدا، شرکت های فنی و تجهیزاتی که در خط مقدم اجرا ایستاده اند؛ 
اغلب در  از کارگران خدوم، طراحان خلاق و سازندگان غرفه ها که 
از  و  می کنند؛  خلق  را  رویدادها  بصری  هویت  عشق،  با  اما  سکوت 
همکاران گرانقدر در انجمن غرفه سازان که با روحیه هم افزایی، اتحاد 
صنفی و پیگیری مستمر، مسیر اعتلای صنف را مهیا نموده اند، تشکر

می کنم. 
دوستان! ما باید نگاهمان را از روزمرگی فراتر ببریم و با گفت وگوی 
این  آینده  فقط  نه  می توانیم  و حرکت جمعی،  واقعی  مشارکت  باز، 

شغل بلکه آینده نمایشگاه های ایران را بسازیم.
نمایشگاه ها  در  »برندسازی  عنوان  با  پنلی  با  امروز  راستا  این  در 
اطلاع  و  تجربه  کسب  با  و  برند«  تصویر  در  غرفه  طراحی  نقش  و 
دکتر  آقای  جناب  خود،  اساتید  با  خصوص،  این  در  چالش هایی  از 
سیدرضا حسینی لاهیجی، استاد دانشگاه و متخصص زیبایی شناسی 
هنر و طراحی، جناب آقای دکتر محمدرضا میمند، مشاور و مدرس 
و عضو  آقای مهندس هومن مشایخی، طراح، مشاور  و جناب  برند، 
در  تهران،  نمایشگاهی  خدمات  و  غرفه سازان  انجمن  هیئت رئیسه 

و  ببریــم  فراتــر  روزمرگــی  از  را  نگاهمان  بایــد  ما   
حرکــت  و  واقعــی  مشارکــت  باز،  گفت وگــوی  با 
شــغل  ایــن  آینــده  فقــط  نــه  می توانیــم  جمعــی، 
بسازیــم را  ایــران  نمایــشگاه های  آینــده  بلکــه 

خدمت شما خواهیم بود.
همیشه  باری تعالی  یزدان  پرمهر  نگاه  که  ان شاءالله  آخر،  کلام  در 
بر این صنعت بوده و خداوند یار و حامی شما عزیزان باشد. زنده باد 

صنعت نمایشگاهی ایران؛ زنده باد وحدت صنفی و زنده باد ایران.
ی پنل هومن مشایخی- مجر

سالن؛  در  حاضر  عزیزان  همه  به  قوت  خدا  و  سلام  عرض  ضمن 
برندینگ  از  خود  تعریف  می کنم  خواهش  لاهیجی  دکتر  جناب  از 

نمایشگاهی را بیان فرمایند.
سیدرضا حسینی لاهیجی  

با سلام خدمت همه دوستان. وقتی از برند صحبت می کنیم، منظور 
فقط لوگو، نماد یا نشانه نیست. برند یعنی هویت و شخصیت. برندینگ 
یعنی مسیر یا فرآیندی که به ما کمک می کند شخصیت سازی کنیم. 
به عبارت دیگر، برندینگ یعنی شخصیت دادن و لباسی زیبا به یک
معرفی کردن. دیگران  به  به شکلی مطلوب  را  او  و  پوشاندن  نهاد 
به قائلیم،  اهمیت  خود  فرزندان  شخصیت  برای  که  همان قدر  ما 

شهرها  کشورها،  که شرکت ها،  می دهیم  اهمیت  هم  میزان  همان 
و خانواده های ما نیز به شکلی شکیل و درست معرفی شوند. وقتی 
به دلیل  این موضوع  نمایشگاهی صحبت می کنیم،  برندینگ  درباره 
رقابت فشرده شرکت ها و شهرهای مختلف جهان برای جذب مشتری 
و اعتبار، بسیار مورد توجه قرار گرفته است. شرکت ها و شهرها در 
را  برتر  جایگاه  باشند،  بهترین  که  هستند  آن  دنبال  به  عرصه  این 
کنند.  جذب  بیشتری  ثروت  و  آورند  دست  به  جهانی  مسابقات  در 

بنابراین، برندینگ عملیاتی بسیار مهم است.
هومن مشایخی

را در  نظر خود  اگر شما هم  جناب دکتر میمند، ممنون می شوم 
خصوص برندینگ نمایشگاهی بیان فرمایید.

محمدرضا میمند  
با عرض سلام. شرکت هایی که در نمایشگاه حضور پیدا می کنند، 
ارائه دهند. بلکه هدف  فقط قرار نیست محصول یا خدمات خود را 
آن ها ایجاد تأثیر مثبت بر روی برندشان است. در اینجا موضوع حضور 
این  به  نمایشگاهی مطرح می شود.  برند  یا همان  نمایشگاه  مؤثر در 

معنا که باید مشارکت کنندگان را به بهترین شکل معرفی کنیم.
این کار فرآیندی دارد که به نظر من باید به طور مفصل درباره آن 
صحبت کرد. ما باید هویت سازمان و خدمات آن را به بهترین شکل 

معرفی کنیم و این مسئله صرفاًً در طراحی غرفه خلاصه نمی شود.
هومن مشایخی  

بسیار عالی. با توجه به مباحث مطرح شده، به عقیده شما کاربرد 
ما می خواهیم یک  به عبارت دیگر،  برندینگ مهم تر است؟  از  غرفه 
واسطه  به  است  ممکن  برندینگ  اما  باشیم،  داشته  اثربخش  غرفه 
مخاطب خاصی که در نمایشگاه حضور دارد، تفاوت هایی با برندینگ 

در سطح جامعه یا رسانه داشته باشد. لطفاًً تمایز این دو موضوع را 
بفرمایید و اگر نقطه قوتی وجود دارد، توضیح دهید.

محمدرضا میمند  
مخاطبان حاضر در نمایشگاه وقتی به غرفه مراجعه می کنند، صرفاًً 
غرفه را نمی بینند. اجازه دهید توضیحی درباره مفهوم واقعی برندینگ 
ارائه دهم. برندینگ در گذشته بخشی از بازرگانی بود و هنوز برخی 
که  حالی  در  می شناسند،  برند  کتابچه  عنوان  به  را  بصری  هویت 

برندینگ، هویت سازمانی است.

هنگام  که  می شود  ناشی  سازمانی  ارزش های  از  سازمانی  هویت 
تشکیل یا تقویت برند تعریف شده اند. ارزش های سازمانی بر اساس 
نیازهای  همچنین  و  موسسان  توسط  سازمان  شکل گیری  فلسفه 
روانی مخاطبان تعیین می شوند. مخاطبان شامل مشتریان، کارکنان 
حتی  و  خریداران  جزء،  همکاران  پیمانکاران،  رقبا،  سازمان،  درون 
نمایشگاه  در  مخاطبان  دیگر،  عبارت  به  دولتی می شوند.  ارگان های 

فقط مشتری ها نیستند.
نمایشگاه فرصتی است که تمامی این ابعاد برای مخاطبان به نمایش 
گذاشته شود. برندینگ تنها هویت بصری نیست، بلکه شامل فرهنگ 
سازمانی و استراتژی های سازمان است که همگی باید در نمایشگاه 

به نمایش گذاشته شوند.
هومن مشایخی  

دکتر لاهیجی، با توجه به تخصص شما در حوزه برندینگ شهری، 
نمایشگاهی  برندینگ  برندینگ شهری و  بفرمایید شباهت های  لطفاًً 

چیست؟
سیدرضا حسینی لاهیجی  

قرار دارند و مکمل هم هستند.  این دو حوزه در راستای یکدیگر 
امروزه نمایشگاه ها جزو تکنیک ها و دستاوردهای ضروری هر شهری 
تا  باشند  داشته  فضایی  می کنند  تلاش  شهرها  می شوند.  محسوب 
بتوانند کالاها را به نمایش گذاشته، تولیدکنندگان را گرد هم آورند و 

ثروت تولید کنند تا اقتصادشان در گردش باشد.
می شود،  انتخاب  نمایشگاه  میزبان  عنوان  به  یک شهر  که  زمانی 
پیش از هر چیز باید خود را بازآفرینی و توانمند کند تا شایستگی 
میزبانی از چنین رویدادی را داشته باشد. این فرآیند از سطح استانی 
آغاز می شود، در گام بعدی اعتبار ملی پیدا می کند و در نهایت می 
به دست  نمایشگاهی  المللی و معتبر در عرصه  بین  تواند جایگاهی 

آورد.
برندینگ شهری در بیست سال گذشته به حوزه ای رقابتی تبدیل 
درآمد  کسب  و  گردشگر  برای جذب  دنیا  بزرگ  شهرهای  که  شده 
بیشتر در آن به رقابت می پردازند. به عنوان نمونه، همه ما شنیده ایم 
که پاریس رتبه نخست گردشگری جهان را دارد و سالانه بیش از ۴۵ 
میلیارد دلار درآمد دارد؛ عددی که از فروش نفت ایران هم بیشتر 

است.

اما نکته قابل توجه این است که حدود سه سال پیش، کشوری دیگر 

و  تکنیــک‌ها  جــزو  نمایــشگاه ها  امــروزه 
محســوب  شــهری  هــر  ضــروری  دستاوردهای 
فضایــی  می‌کننــد  تلاش  شــهرها  می شــوند. 
نمایــش  بــه  را  کالاها  بتواننــد  تا  باشنــد  داشتــه 
و  آورنــد  هــم  گــرد  را  تولیدکننــدگان  گذاشتــه، 
ــد ــردش باش ــتصادشان در گ ــد تا اق ــد کنن ــروت تولی ث



ویژه نامه صنعت غرفه سازی - شماره ۲ ویژه نامه صنعت غرفه سازی - شماره ۲

17 از فرانسه پیشی گرفت. فکر می کنید کدام کشور؟ اسپانیا. این کشور 16
با به کارگیری مشاوران متخصص، همکاری با انجمن های معماری و 
طراحی، و زیباسازی و آرایش شهری موفق شد بیش از ۶۰ میلیارد 
دلار از محل گردشگری درآمد داشته باشد. این شهرها با فراهم کردن 
برای آماده سازی  آفتاب همیشگی و  از  استفاده  فضاهایی جذاب، 

میزبانی، توانستند گردشگران بیشتری جذب کنند.
نمایشگاهی  مراکز  طبیعتا  می‌دهد،  رخ  اتفاقاتی  چنین  وقتی 
می کنند.  رشد  آن  تبع  به  نیز  بارسلونا  نمایشگاهی  مرکز  مانند 
و  می کند  پیشرفت  شهر  یک  که  میزان  همان  به  عبارتی،  به 
با کیفیت تر  صاحب شخصیت می شود، مراکز نمایشگاهی آن هم 
آن  در  حضور  به  بیشتری  تمایل  مشارکت کنندگان  و  می شوند 

دارند.
ما  همه  دارد.  قرار  ایران  نزدیکی  در  که  است  دوبی  دیگر،  نمونه 
دیدیم که اکسپو ۲۰۲۰ دوبی چگونه برگزار شد و چه درآمد عظیمی 
به همراه داشت. کشورهای مختلف ساختمان هایی ساختند که امروز 
به بخشی ماندگار از چشم انداز آن شهر نمایشگاهی تبدیل شده اند. 
این رویداد نه تنها یک نقطه گردشگری ایجاد کرد، بلکه دوبی را به 
نتیجه گرفت  منظر می توان  از همین  تبدیل کرد.  برند شهری  یک 
که برندینگ نمایشگاهی با برندینگ شهری ارتباطی مستقیم دارد و 
به طور مؤثری به تولید سرمایه و چرخش اقتصادی در شهر و برای 

شهروندان آن کمک می کند.

هومن مشایخی  
بسیار ممنونم. موضوعی که ما در این نشست بر آن تأکید داریم 
غرفه نمایشگاهی و نقش آن در برندینگ است. نکته ای که می خواهم 
به آن اشاره کنم این است که وقتی ما درباره برندینگ نمایشگاهی 
صحبت می کنیم، در واقع درباره تجربه حضور در دل یک برند سخن 

می گوییم.
وقتی وارد غرفه ای در نمایشگاه می شویم، در حقیقت وارد ساختمان 
یک شرکت نشده ایم؛ بلکه وارد فضای برند آن شرکت شده ایم. این 
تجربه چه تفاوتی با دیدن بیلبورد یا تیزر تبلیغاتی دارد؟ تفاوت آن 
در تجربه درونی و فیزیکی برند است. ما دیگر یک پیام بصری را فقط 

نمی بینیم، بلکه آن را حس و لمس می کنیم.
یکی از نکات برجسته برندینگ در نمایشگاه ها این است که ما با 
یک برندینگ مقایسه ای مواجه هستیم. در حالت عادی نمی توانیم این 
تعداد برند را کنار هم و در یک چارچوب مشخص مقایسه کنیم، اما 
در نمایشگاه ها، به دلیل تمرکز موضوعی، این فرصت فراهم می شود.

ما می توانیم برندها را از نظر شخصیت، نحوه مواجهه با مخاطب و 
این بررسی  برند خود می دهند بررسی کنیم.  اهمیتی که به هویت 
به ویژه در نمایشگاه ها که مخاطبان آن اغلب متخصص هستند، معنا 

پیدا می کند.
در ادامه از جناب آقای دکتر میمند خواهش می کنم که به اختصار 
فرآیند  در  که  نمایشگاهی  غرفه  محتوایی  و  فیزیکی  اجزای  درباره 
به  ما فقط  تأثیرگذارند، توضیح دهند. چرا که در گذشته  برندینگ 

سازه غرفه به عنوان یک المان قابل مشاهده توجه داشتیم، اما امروز 
محتوا نقش اصلی را دارد و بر سازه تسلط یافته است.

اگر نظر یا توضیحی در مورد سایر عناصر موثر در موفقیت یک غرفه 
در برندینگ دارید، بفرمایید.

میمند   
در حال حاضر، وضعیت نمایشگاه های ما به سطحی تنزل پیدا کرده 
در  همچنان  گذشته  سال  بیست  غرفه های  سازندگان  و  نجارها  که 
حال فعالیت هستند. طراحی ها نه بر مبنای هویت سازمانی شرکت ها 
آن ها  برای  دقیقی  برنامه ریزی  نه حتی  و  طراحی شده اند  نه  است، 
نمایشگاه های  در  بارها  و  بارها  وضعیت  این  است.  گرفته  صورت 
مختلف تکرار می شود. در حالی که اگر طراحی غرفه بر اساس برند و 
هویت سازمانی شرکت شکل بگیرد، نتیجه یک طرح مفهومی خواهد 
بود. در این حالت تنها سازه نیست که جلوه مفهومی پیدا می کند، 
برندینگ  از  بخشی  نیز  مبلمان  یا  گل آرایی  مانند  المان هایی  بلکه 
رویکرد  پشت  که  هستند  تفکری  نشان دهنده  و  می شوند  محسوب 
حضور آن شرکت در نمایشگاه قرار دارد؛ تفکری که مشخص می کند 

طراحی توسط یک مشاور و طراح متخصص انجام شده است.
وجود  طراحی  در  زیادی  محدودیت های  ما  کشور  در  متأسفانه 
بخش  مهم ترین  گاهی  بین المللی،  موفق  نمایشگاه های  در  اما  دارد. 
مفهومی غرفه، صرفاًً یک سازه نیست. به عنوان مثال، در نمایشگاه

تنها  غرفه ها  از  یکی   ،»World Future Energy Summit«
شامل یک میز بار ساده، چند انبار و یک کانتر بود. اما وجه تمایز آن، 
بود که هر روز توسط یک مجسمه ساز  مجسمه خرس قطبی یخی 
تراشیده می شد و در بالاترین بخش غرفه قرار می گرفت و به مرور آب 
می شد. این غرفه با همین ایده ساده و مفهومی، جزو پنج غرفه برتر 

نمایشگاه شناخته شد.
هومن مشایخی  

وقتی مشتری یا مشارکت کننده به ما مراجعه می کند، ما مشخص 
می کنیم که در برخی بخش های غرفه نباید از مبلمان زیاد استفاده 
شود و حتی در برخی نقاط به جای مبل های راحتی، از صندلی های 
دکوری  صرفاًً  انتخاب ها  این  می کنیم.  استفاده  دسته  بدون  یا  بلند 
نیستند بلکه از تجربه طراحی شهری و مبلمان شهری الهام می گیرند. 
غرفه  یک  در  مبلمان  از  استفاده  تجربه  که  اینجاست  سوال  اما 

نمایشگاهی چه تأثیری بر برند دارد؟
لاهیجی

و  کالا  نمایش  برای  ویترینی  که  نمایشگاهی  غرفه  ساختار  در 
و  دارد   سخت افزار  اصلی وجود  برند است، دو بخش  خدمات یک 
زیبایی شناسی،  برندینگ،  مانند  عناصری  نرم افزار. سخت افزار شامل 
نیز  غرفه  اثاثیه  و سایر  مبلمان  است.  و...  استراتژی  فلسفه طراحی، 
در این دسته قرار می گیرند، زیرا ابزارهایی هستند که با استفاده از 
آن ها می توان کاربری غرفه را برای پرسنل شرکت و بازدیدکنندگان 

تسهیل کرد.
مبلمان باعث ایجاد حس آرامش و راحتی در بازدیدکننده می شود 
و انتقال پیام و اطلاعات را تسهیل می کند. انتخاب نامناسب مبلمان 
می تواند سرعت عملکرد غرفه را کاهش دهد یا حتی فرصت تعامل 
را از بین ببرد. بسیاری از طراحان توصیه می کنند در غرفه ها مبلمان 

نباشد و تعامل به صورت ایستاده انجام شود.
در مذاکرات اقتصادی، تنها سه دقیقه زمان برای اقناع طرف مقابل 
وجود دارد. اما در غرفه نمایشگاهی، ما فقط سی ثانیه فرصت داریم 
یا  خرید  برای  را  او  و  کنیم  گفتگو  وارد  جذب،  را  بازدیدکننده  تا 

مشاور  یا  طراح  یک  است  لازم  بنابراین  سازیم.  مجاب  همکاری 
حرفه‌ای از قبل تمامی این مسیرها را تحلیل کرده و مشخص کند 
چه نوع چیدمانی با چه مبلمانی در کدام نقطه غرفه قرار بگیرد تا 
عملیات مذاکره و فروش با بیشترین سرعت و کمترین مکث انجام 
شود. سرعت در نمایشگاه، یعنی سودآوری بیشتر، کاهش هزینه و 

هوشمندانه تر. سرمایه گذاری 
مشایخی  

فرآیند  در  غرفه  اجزای  از  مشخصی  جمع بندی  بخواهیم  اگر 
فرآیند  این  از  بخش  یک  که  بگوییم  باید  باشیم،  داشته  برندینگ 
مربوط به سازه هایی است که باید در نگاه اول مخاطب را جذب کند. 
اما برندینگ تنها در ظاهر خلاصه نمی شود. سفر مخاطب از لحظه 
و  از غرفه خارج می شود  تا زمانی که  و  آغاز می شود  به غرفه  ورود 

خاطره ای از آن با خود می برد، ادامه دارد.
برندسازی در نمایشگاه ها فرآیندی چندلایه است که شامل عوامل 
نرم افزاری، سخت افزاری و همچنین اثر روانی بر بازدیدکننده می شود. 
این بُعُد روانی، مهم ترین عامل در موفقیت غرفه به شمار می آید. با 
توجه به این که طراحی غرفه ها شامل برنامه ریزی پیش از نمایشگاه، 
هم زمان با برگزاری و حتی پس از آن می شود، ضروری است که در 
طراحی غرفه ها از المان هایی استفاده شود که خاطره برند را در ذهن 

بازدیدکننده تقویت کند.

میمند  
این است که چرا طراحی ها در نمایشگاه های ما افت  سوال اصلی 
کرده است؟ چرا کیفیت پایین آمده و چرا مسئله تمایز، دیگر دغدغه 

برگزارکنندگان نیست؟
دو  هم زمان  برگزارکنندگان  که  است  این  اصلی  دلایل  از  یکی 
کسب وکار را پیش می برند؛ هم برگزارکننده اند، هم طراح و مجری 
فعالیت   موازی  طور  به  سایت دار  یا  برگزارکننده  وقتی  غرفه سازی. 
می کنند یا بیش از ۸۰ درصد غرفه سازی را در اختیار گروه خاصی 
به  نسبت  دغدغه ای  دیگر  است،  داده  قرار  ساز  غرفه  از شرکت های 
غرفه سازی  تخصصی  نتیجه، شرکت های  در  ندارد.  برگزاری  کیفیت 
کنار گذاشته می شوند و به جای آن ها، نجارها به پیمانکارهای ساخت 
غرفه تبدیل می شوند و حتی طراحان فریلنسر نیز برای نجارها کار 
مجری  و  رویداد  در  مشارکت کننده  میان  نیز  واسطه ای  می کنند. 
غرفه سازی وجود ندارد که بتواند فرآیند را به سمت طراحی مبتنی 

بر برندینگ هدایت کند.

ــه  ــه است ک ــدی چندلای ــشگاه ها فرآین ــدسازی در نمای برن
همچنیــن  و  ســخت افزاری  نرم افــزاری،  عوامــل  شامــل 
ــی،  ــد روان ع

ُ
ــن بُ ــود. ای ــده می ش ــر بازدیدکنن ــی ب ــر روان اث

مهم تریــن عامــل در موفقیــت غرفــه بــه شمار می آیــد
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برای  واقعی  صلاحیت  که  شرکت هایی  تعداد  این،  بر  افزون 
یافته  افزایش  به شدت  گرفته اند  را  آن  مجوز  اما  ندارند  غرفه سازی 
است. این موضوع باید توسط انجمن های تخصصی و نهادهای مسئول 
مورد نظارت جدی قرار گیرد. اگر شرکتی کیفیت مطلوبی ندارد، باید 

روند فعالیتش اصلاح یا متوقف شود.
اگر قصد جذب  آبرو و هویت ملی ما هستند.  نمایشگاه ها ویترین 
اعتماد  جلب  برای  ما  فرصت  تنها  نمایشگاه  داریم،  سرمایه گذار 
به  غرفه ها  کیفی  سطح  مشاهده  با  خارجی  بازدیدکننده  آن هاست. 
سرعت درمی یابد که آیا پشت این غرفه ها تفکر و برنامه ای وجود دارد 
یا نه. اگر کیفیت پایین باشد، نه تنها برای سرمایه گذاری در ایران قانع 
نمی شود، بلکه ممکن است کشور ما را جزو کشورهای توسعه نیافته 

هم در نظر نگیرد.
سوالی که از صحبت های دکتر میمند برای من پیش آمد این است 
که آیا شرکتی که مسئول طراحی و ساخت یک غرفه است، نمی تواند 
با وجود محدودیت های موجود، هویت بصری برند را به خوبی نمایش 
دهد؟ در پاسخ به این سوال، مثالی مطرح می کنم   شرکت سونی 
برگزار  تهران  مصلای  در  که  ایپاس  نمایشگاه  در  داشت  تصمیم 
با یک  فوتبال  به شکل زمین  می شد، شرکت کند. طراحی غرفه ای 
سازه آویخته را به شرکت ما سپرد؛ سازه ای که در سالن ۵ نمایشگاه 
بین المللی امکان استفاده از آن وجود دارد. ما به عنوان طراح، به جای 
آنکه سازه را از سقف آویزان کنیم، ستونی با رنگ کمرنگ زیر آن قرار 

دادیم تا سازه بیشتر دیده شود.
این مثال را از این جهت بیان کردم که نشان دهم هرچند ارکان 
نمایشگاه در شکل گیری هویت بصری نقش دارند، اما بخش اعظم این 
موضوع به ارتباط میان طراح و غرفه ساز با مشارکت کننده بازمی گردد. 
اهمیت این ارتباط در آن است که طرفین تا چه اندازه پیام مورد نظر 

یکدیگر را درک می کنند.
می گیرد؛  قرار  غفلت  مورد  اغلب  مهم  موضوع  دو  میان،  این  در 
نخست، بحث مشاوره نمایشگاهی است. کارشناسان مربوطه می توانند 

در قالب مشاور در این صنعت فعالیت کنند، زیرا جای این نقش در 
این مسئله  اهمیت  است.  به شدت خالی  نمایشگاهی کشور  صنعت 
برند  مشاور  با  نمایشگاهی  مشاور  بدانیم  که  می شود  بیشتر  زمانی 
تفاوت دارد. مشاور نمایشگاهی باید استراتژی حضور مشارکت کننده 
در نمایشگاه را در نظر بگیرد و برنامه خود را بر همان اساس تدوین 
و  برگزارکنندگان  نیز  و  صنعت  هر  به  نسبت  که  شناختی  با  کند. 
اجرای  برای  دقیق تر  راهی  نقشه  می توانیم  داریم،  غرفه سازان 

نمایشگاه ها ارائه کنیم.
اگر ضعف ها را تنها به گردن سایر ارکان نمایشگاه بیندازیم، در رفع 
در  نمایشگاهی  سایت های  داشت.  نخواهیم  چندانی  تأثیر  مشکلات 
کشور ما باید به تجهیزات به روز مجهز شوند. همچنین تهویه مناسب 
بر کیفیت  سالن ها از اهمیت بسیاری برخوردار است، زیرا مستقیماًً 
و خروجی نمایشگاه تأثیر می گذارد. وجود آلاینده ها و تهویه ضعیف، 
کیفیت  بر  مسئله  همین  و  می سازد  دشوار  را  غرفه ها  زیبایی  حفظ 

نهایی نمایشگاه ها اثرگذار است.
تنها  برندها،  کیفیت  افت  بر  مؤثر  عوامل  آیا  که  اینجاست  سوال 
نقش  دیگری  دلایل  یا  می شود  مربوط  مشارکت کنندگان  بودجه  به 
مهم تری دارند؟ واقعیت این است که دریچه ورودی کشور ما بسته 
گذشته  در  یافته اند.  کاهش  بسیار  بین المللی  مخاطبان  و  شده 
نمایشگاه ها نوعی »ضیافت« محسوب می شدند، اما اکنون به »مهمانی 
بقا« تبدیل شده اند. وسواس و دغدغه لازم برای برگزاری نمایشگاه ها 
وجود ندارد و برگزارکنندگان و مشارکت کنندگان تلاش می کنند تا 

هزینه های خود را کاهش دهند.
از طرف دیگر، تعداد غرفه سازانی که با کیفیت پایین کار می کنند، 
افزایش یافته است. طراحی های اصولی و مفهومی در بسیاری از این 
غرفه ها دیده نمی شود و فریلنسرها نیز اغلب ایده های تکراری را اجرا 
حالت  ارزان ترین  سمت  به  نیز  غرفه ها  اجرای  روش های  می کنند. 

ممکن پیش رفته است.
که  سالن هاست  در  استاندارد  نبود  محدودیت ها،  از  دیگر  یکی 

باید  سازه ها  از  بسیاری  می‌کند.  محدود  ایده پردازی  در  را  طراحان 
غرفه  وزن  از  نیمی  باید  نیز  سالن ها  و سقف  آویزان شوند  از سقف 
نورپردازی  و  نامناسب  سازه های  ارتفاع،  محدودیت  کند.  تحمل  را 
ناکافی از دیگر عواملی است که محدودیت هایی جدی برای صنعت 

غرفه سازی به وجود آورده اند.
با این حال، با وجود تمام محدودیت ها و نقاط ضعف، ما باید بتوانیم 
هر  در  را  نمایشگاه ها  چراغ  و  کنیم  فعالیت  نیز  بحرانی  شرایط  در 

وضعیتی روشن نگه داریم.
غرفه موفق، نتیجه پیوند طراحی و تفکر برند

نماد  عنوان  به  غرفه  طراحی  اهمیت  تخصصی،  پنل  این  در 
شد.  بررسی  کامل  طور  به  نمایشگاه ها  در  برند  نماینده  و  بصری 
سخنرانان بر این نکته تأکید کردند که طراحی غرفه تنها ساخت 
است  مفهومی  و  پیچیده  فرآیندی  بلکه  نیست  فیزیکی  سازه  یک 
استفاده  باشد.  سازمان  ارزش های  و  هویت  بازتاب‌دهنده  باید  که 
و  نورپردازی  مبلمان،  طراحی،  المان های  از  هوشمندانه  و  دقیق 
به  برند  پیام  انتقال  در  بسزایی  نقش  جزییات،  جزئی ترین  حتی 
تجربه‌ای ملموس و  به  را  و تجربه حضور در غرفه  دارد  مخاطبان 

می کند. تبدیل  تاثیرگذار 
غرفه سازی  روی صنعت  پیش  چالش های  پنل،  این  در  همچنین 

ارتباط میان  ایران از جمله محدودیت های فنی سالن ها، ضعف در 
تخصصی  مشاوره  نبود  و  مشارکت کنندگان  و  غرفه سازان  طراحان، 

نمایشگاهی مطرح شد.
و  کیفیت  ارتقای  برای  که  شد  تأکید  پنل  این  در  همچنین 
جزئیات  به  توجه  صنفی،  انسجام  نیازمند  غرفه ها،  اثربخشی 
طراحی و به کارگیری مشاوران حرفه‌ای هستیم تا غرفه ها نه تنها 
در  شوند.  ساخته  برندها  اهداف  با  متناسب  و  کارآمد  بلکه  زیبا 
نهایت، بر این باور تاکید شد که غرفه سازی مدرن می تواند کلید 
موفقیت شرکت ها در نمایشگاه ها و عاملی موثر در افزایش اعتبار 

برند و جذب سرمایه باشد.

کشــور  ورودی  دریچــه  کــه  است  ایــن  واقعیــت   
بــسیار  بین المللــی  مخاطبان  و  شــده  بستــه  ما 
نمایــشگاه ها  گذشتــه  در  یافته انــد.  کاهــش 
اکنــون  اما  می شــدند،  محســوب  »ضیافــت«  نوعــی 
وســواس  شــده اند.  تبدیــل  بقا«  »مهمانــی  بــه 
وجــود  نمایــشگاه ها  برگــزاری  بــرای  لازم  دغدغــه  و 
تلاش  مشارکت‌کننــدگان  و  برگزارکننــدگان  و  نــدارد 
دهنــد کاهــش  را  خــود  هزینــه های  تا  می کننــد 
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21 ی و جایگاه 20 امنیت شغلی فعالان صنعت غرفه ساز
ی ایران در جهان  صنعت غرفه ساز

ی علیرضا پیشگویی - فعال صنعت غرفه ساز

صنعــت غرفه ســازی ایــران بــا وجــود برخــورداری از طراحــان 
خلاق و مجریــان توانمنــد، همچنــان در ســطح جهــانی جایگاه 
برجســته ای نــدارد و عمدتــاًً بــه فعالیت هــای منطقــه ای 
ــده اســت. عوامــلی چــون فقــدان اســتانداردهای  محــدود مان
بین الملــلی، ضعــف در برندینــگ، نبــود ســاختارهای صنــفی 
مقتــدر و حضــور کمرنــگ در نمایشــگاه های جهــانی، از 
ــه شــمار  ــن صنعــت ب ــدگی ای ــل اصــلی عقب مان ــه دلای جمل

نـد.  می روـ
در مقابــل، کشــورهایی نظیــر آلمــان، ایتالیــا و امــارات متحــده 
ــای  ــه ای و نظام ه ــاخت های حرف ــر زیرس ــه ب ــا تکی ــربی ب ع
حمایــتی منســجم، به عنــوان پیشــگامان صنعــت غرفه ســازی 

در جـهـان ـشـناخته میـشـوند.
ایــران،  در  صنعــت  ایــن  جــدی  آسیب هــای  از  یــکی 
رواج طــراحی رایــگان و بــدون قــرارداد رســمی اســت. 
ــرگ برنــده  ــوان ب ــانی به عن ــت کــه زم ایــن رویــه نادرس
ــت  ــرای هدررف ــلی ب ــه عام ــروزه ب ــود، ام ــرح ب ــتی مط رقاب
ــأن  ــف ش ــت و تضعی ــدن خلاقی ــانی، بی ارزش ش ــع انس مناب
ــه  ــان دادن ب ــت. پای ــده اس ــل ش ــازان تبدی ــه ای غرفه س حرف
ــاًً در  ــراحی صرف ــوی ط ــت به س ــط و حرک ــگ غل ــن فرهن ای
چارچــوب قــرارداد رســمی و بــا دریافــت پیش پرداخــت، 
ــان  ــرژی طراح ــان و ان ــویی در زم ــب صرفه ج ــا موج نه تنه
فضــای  ایجــاد  زمینه ســاز  بلکــه  می شــود،  شــرکت ها  و 
رقابــتی ســالم بــر پایــه کیفیــت و تعهــد خواهــد بــود. معــرفی 
معتبــر،  ســوابق  و  نمونه کارهــا  توانمندی هــا،  حرفــه ای 
ــر  ــز ب ــعی و تمرک ــتریان واق ــذب مش ــرای ج ــری ب ــزار مؤث اب

پروژهــهای ــجدی و قاــبل اجراــست.
در ایــن میــان، آمــوزش تخصــصی بــرای ســه ضلــع اصــلی 
و  مشــارکت کنندگان  نمایشگاهی«غرفه ســازان،  صنعــت 
برگزارکننــدگان« نیــازی حیــاتی و تاکنــون مغفــول  مانــده 
ــاد  ــوءتفاهم ها و تض ــا، س ــاری از ناهماهنگی ه ــت. بسی اس
ــتاندارد و  ــای اس ــود آموزش ه ــاشی از نب ــود، ن ــع موج مناف
مــدون در زمینه هــای فــنی، حقــوقی، اجــرایی و تعــاملات 
ــش در  ــاء دان ــد ارتق ــازان نیازمن ــت. غرفه س ــه‌ای اس حرف
حوزه هــای طــراحی، اجــرا، مدیریــت پــروژه و حقــوق 
اصــول  بــا  بایــد  مشــارکت کنندگان  هســتند.  صنــفی 
ــد  ــراحی، تعه ــد ط ــاز، درک فراین ــت غرفه س ــاب درس انتخ

یـم اـجـرا آـشـنا ـشـوند. بـا تـ ثـر ـ قـرارداد و تعاـمـل مؤـ بـه ـ ـ

ــدی غرفه ســازی  ــش کلی ــه نق ــد ب ــز بای ــدگان نی برگزارکنن
در کیفیــت نمایشــگاه، لــزوم زمان بنــدی واقع‌بینانــه و 

قـف باـشـند. نـد اـجـرایی واـ تـسـهیل روـ
توســط  کــه  نمایشــگاه هایی  از  بسیــاری  در  متأســفانه 
ــای  ــود بودجه ه ــا وج ــوند، ب ــزار می ش ــتی برگ ــای دول نهاده
کلان، کیفیــت  برگــزاری بــا چالش هــایی چــون اطلاع رســانی 
ــط  ــت رواب ــا، و دخال ــفافیت در فراینده ــود ش ــگام، نب دیرهن
جـه اـسـت. هـا مواـ جـرای غرفهـ خـاب و اـ نـد انتـ فـوذی در روـ نـ
ــعی  ــت واق ــدگان در حمای ــش برگزارکنن ــتا، نق ــن راس در ای
ــاد  ــا ایج ــد ب ــان بای ــت. آن ــاتی اس ــار حی ــازان بسی از غرفه س
روابــط  برابــر، حــذف  فرصت هــای  فرآیندهــای شــفاف، 
ــه  ــتاندارد، زمین ــتورالعمل های اس ــن دس ــمی و تدوی غیررس
فعالیــت عادلانــه و حرفــه ای را بــرای همــه شــرکت ها فراهــم 
کننــد. غرفه ســازی صرفــاًً یــک فعالیــت اجــرایی نیســت، بلکــه 
بخــشی مهــم از تجربــه بازدیدکننــدگان و تصویــر برندهــا در 
ــه وضعیــت شــغلی  ــد. بی توجــهی ب نمایشــگاه به شــمار می آی
ــگاه را در  ــت نمایش ــت کلی کیفی ــازان، اف ــه ای غرفه س و حرف

پی خواـهـد داـشـت.
ــای  ــن راهنماه ــترک، تدوی ــوزشی مش ــای آم ــعه دوره ه توس
عملیــاتی، ایجــاد انجمن هــای تخصــصی و حمایــت از صنــف 
ــن صنعــت  ــاء ای ــر ارتق ــر در مسی ــایی مؤث غرفه ســازی، گام ه
اســت. اکنــون زمــان آن فــرا رسیــده اســت کــه بــا هم افــزایی، 
ــعی  ــگاه واق ــعی، جای ــئولیت پذیری جم ــرایی و مس حرفه ای گ
غرفه ســازی در ســاختار نمایشــگاهی کشــور را بازتعریــف کنیم 
و گامی بلـنـد در جـهـت حـضـور مؤثر در عرصه جـهـانی برداریم.

ی در ایران؛ نبرد میان خلاقیت و بقا  غرفه ساز

ــم  ــکی از ارکان مه ــوان ی ــران، به عن ــت غرفه ســازی در ای صنع
در برگــزاری نمایشــگاه ها و رویدادهــای تجــاری، بــا چالش هــا 
ــا  ــت نه تنه ــن صنع ــه اســت. ای ــددی مواج ــای متع و فرصت ه
ــتری  ــوان بس ــه به عن ــادی، بلک ــت اقتص ــک فعالی ــوان ی به عن
بــرای نمایــش توانمندی هــای فــنی، هنــری و مدیریــتی 

کـشـور نـیـز ـشـناخته میـشـود.
چـالـش هـای امـنیت شغـلی در صنعـت 

غرفـه سـازی

فعــالان ایــن حــوزه، به ویــژه پــس از دوران رکــود نــاشی از پانــدمی 
کرونــا، بــا مشــکلات متعــددی در زمینــه امنیــت شــغلی مواجــه 
ــت  ــدید قیم ــانات ش ــائل، نوس ــن مس ــکی از مهم تری ــده اند. ی ش
ــز و پلاســتیک اســت کــه به دلیــل  ــه ماننــد چــوب، فل ــواد اولی م
افزایــش نــرخ ارز، هزینه هــای تولیــد را به طــور قابل توجــهی 
افزایــش داده اســت. ایــن موضــوع فشــار مضاعــفی بــر شــرکت های 
غرفه ســاز وارد کــرده و در بــرخی مــوارد منجــر بــه کاهــش کیفیت 

سـت. شـده اـ هـا ـ پروژهـ
علاوه بــر ایــن، کمبــود نیــروی انســانی متخصــص و آموزش دیــده 
ــروژه،  ــت پ ــک و مدیری ــراحی گرافی ــاری، ط ــای معم در زمینه ه
باعــث کاهــش کیفیــت بــرخی پروژه هــا و رقابت پذیــری در ســطح 
ــازار  ــه ب بین الملــلی شــده اســت. ورود شــرکت های غیرحرفــه ای ب
نیــز رقابــت ناســالمی را ایجــاد کــرده کــه بــه اعتبار صنعــت آسیب 

سـت. رـسـانده اـ
جـایگـاه صنعـت غرفـه سـازی در ایــران

بــا وجــود چالش هــای مذکــور، صنعــت غرفه ســازی در 
ــعه  ــد و توس ــرای رش ــهی ب ــای قابل توج ــران پتانسیل ه ای
حوزه هــای  در  تخصــصی  نمایشــگاه های  رشــد  دارد. 

ــاز  ــرای شــرکت های غرفه س ــادی ب ــای زی ــف، فرصت ه مختل
فراهــم کــرده اســت. همچنیــن، تقاضــای رو بــه رشــد بــرای 
فناوری هــایی  از  اســتفاده  تعامــلی،  و  مــدرن  غرفه هــای 
ماننــد واقعیــت افــزوده )AR( و واقعیــت مجــازی )VR( را 

کـرده اـسـت. یـل ـ بـتی تبدـ یـت رقاـ یـک مزـ بـه ـ ـ
ــدار و دوســتدار  ــواد پای ــه اســتفاده از م ــل ب از ســوی دیگــر، تمای
ــرکت ها  ــرای ش ــتی ب ــا، فرص ــراحی غرفه ه ــت در ط ــط زیس محی
فراهــم کــرده تــا نوآوری هــای ســبز را در پروژه هــای خــود بــه کار 
ــش  ــه افزای ــد ب ــز می توان ــلی نی ــای بین المل ــد. همکاری ه گیرن

شـود. جـر ـ هـا منـ یـت پروژهـ قـای کیفـ هـا و ارتـ مهارتـ
راهکارهای پیشنهادی برای بهبود وضعیت 

بــرای ارتقــای امنیــت شــغلی و بهبود جایــگاه صنعت غرفه ســازی 
ــر  ــد مؤث ــنهادی می توان ــات پیش ــه ای از اقدام ــران، مجموع در ای
ــرمایه گذاری  ــات، س ــن اقدام ــن ای ــکی از مهم تری ــود. ی ــع ش واق
در آمــوزش اســت. برگــزاری دوره هــای تخصــصی بــرای طراحــان 
و مجریــان غرفه هــا می توانــد بــه شــکل قابــل توجــهی کیفیــت 
ــار آن، بهره گیــری از فناوری هــای  ــا دهــد. در کن پروژه هــا را ارتق
ــد  ــایی مانن ــتفاده از ابزاره ــژه ای دارد. اس ــت وی ــز اهمی ــن نی نوی
چــاپ ســه بعدی، نورپــردازی هوشــمند و نمایشــگرهای دیجیتــال 
ــد طــراحی و اجــرای  ــود فرآین ــری در بهب ــد نقــش مؤث می توان

نـد. فـا کـ هـا ایـ غرفهـ
ــد  ــز می توان ــلی نی ــط بین المل ــت رواب ــر، تقوی ــوی دیگ از س
بــه رشــد ایــن صنعــت کمــک کنــد. ورود بــه بازارهــای 
ــایی  ــارجی، فرصت ه ــرکت های خ ــا ش ــکاری ب ــانی و هم جه
بــرای ارتقــای مهارت هــا و به کارگیــری اســتانداردهای روز 
ــق  ــت دقی ــوارد، رعای ــن م ــار ای ــم می آورد. در کن ــان فراه جه
اســتانداردها و قوانیــن موجــود، موجــب افزایــش اعتمــاد 

مــشتریان و ارتــقای ایــمنی در پروژهــها می ــشود.
طریــق  از  خلاقیــت،  و  نــوآوری  بــه  شــرکت ها  تشــویق 
ایجــاد فضــایی رقابــتی و ســالم نیــز می توانــد زمینه ســاز 
پیشــرفت های چشــمگیر در طــراحی و اجــرای غرفه هــا باشــد 
ــا  ــازی را ارتق ــت غرفه س ــفی صنع ــطح کی ــور کلی س ــه ط و ب

شـد. بخـ
ــازی در  ــت غرفه س ــت صنع ــه اهمی ــه ب ــا توج ــت، ب در نهای
و  دولــتی  حمایت هــای  کشــور،  توانمندی هــای  نمایــش 
سیاســت گذاری های مناســب می توانــد نقــش بســزایی در 
ــگاه  ارتقــای امنیــت شــغلی فعــالان ایــن حــوزه و بهبــود جای

ــد. ــا کن ــلی ایف ــلی و بین المل ــطح م ــت در س صنع

ی   کیوان افشین  جو - فعال صنعت غرفه ساز
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روز جهــانی نمایشــگاه ها، فرصتی ســت بــرای بازنگــری در مسیــر 
ــن  ــگران ای ــوان کنش ــئولیت هایمان به عن ــف مس ــشِِ رو، و بازتعری پی
ــا  ــاد پوی ــده اقتص ــب تپن ــگاه‌ها قل ــر نمایش ــن. اگ ــت ارزش آفری صنع
ــازوی خلاق و اجــرایی آن هاســت؛  ــد غرفه ســازی، ب هســتند، بی تردی
بــازویی کــه امــروز بیــش از هــر زمــان دیگــر نیازمنــد نــگاهی پایــدار 

و اخلاق مـحـور اـسـت.
ــت؛  ــت محیطی نیس ــاب زیس ــک انتخ ــا ی ــدار، تنه ــازی پای غرفه س
ــات اخلاقی.  ــانی و الزام ــای جه ــه ضرورت ه ــت ب ــخی اس ــه پاس بلک
اســتفاده از متریــال قابــل بازیافــت، طــراحی مــاژولار، کاهــش پســماند 
و به کارگیــری روش هــای کم مصــرف در اجــرا، نه تنهــا کیفیــت 
ــاز را در  ــه ای غرفه س ــأن حرف ــه ش ــد، بلک ــاء می ده ــنی کار را ارتق ف

بـرد. تـر میـ عـان بالاـ نـگاه ذی نفـ ـ
ــه ای  ــوان پای ــازی به عن ــه ای در غرفه س ــر، اخلاق حرف ــوی دیگ از س

بـرای بـقـای صـنـف، بـیـش از ـ
همیشــه اهمیــت دارد. شــفافیت، مســئولیت پذیری، احتــرام بــه 

بـه تـرام ـ هـا، احـ کـری طرحـ یـت فـ مالکـ
ــاد  ــه اعتم ــتند ک ــایی هس ــا، مؤلفه ه ــوق کارفرم ــت حق ــا و رعای رقب

کـه سـرمایه ای ـ سـازند؛ ـ مـومی را میـ عـ
بدون آن هیچ برندی دوام نخواهد آورد.

اخلاق موجــب شــکل گیری  و  پایــداری  نــگاه  دو  ایــن  تجمیــع 
قابــل دفــاع در عرصــه مــلی و  صنعــتی حرفــه ای، مانــدگار و 
ــا  ــا تنه ــش، ام ــد پرچال ــر هرچن ــن مسی ــد شــد. ای ــلی خواه بین المل
ــه  ــبت ب ــومی را نس ــار عم ــاد و اعتب ــد اعتم ــه می توان ــت ک راهی اس

صــنف غرفهــسازان تقوــیت کــند.
شــویم  هم پیمــان  بیاییــد  نمایشــگاه ها،  جهــانی  روز  در 
فقــط  غرفه هــا  آن،  در  کــه  آینــده ای  ســاختن  بــرای 
ســازه هایی بــرای نمایــش محصــول نباشــند، بلکــه نمــادی از 
مــسئولیت پذیری ــما در قــبال محیط زیــست و جامــعه باــشند.

ی پایدار، اخلاق حرفه‌ای؛ مسیر آینده صنعت نمایشگاهی  غرفه ساز

چشــم اشکان مزینانی - مدیر اجرایی انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات  تخصــصی،  نمایشــگاه های  برگــزاری  روزهــای  در 
ــای  ــا، طراحی ه ــایی غرفه ه ــه زیب ــگاران ب ــدگان و خبرن بازدیدکنن
جــذاب و جلوه هــای بصــری خیره کننــده اســت. امــا کمتــر کــسی از 
خــود می پرســد ایــن ســازه های عظیــم و دقیــق در چــه شــرایطی و 
بــه دســت چــه کســانی برپــا شــده اند؟ کارگــران غرفه ســازی، نیــروی 
ــرق  ــرزرق و ب محرکــه صنعــت نمایشــگاهی هســتند کــه در ســایه پ
رویدادهــا، ســهم کمتــری از دیده شــدن دارنــد و در اغلــب مــوارد، از 

ــد. ــز محرومن ــتی نی ــای معیش حداقل ه
ــره  ــمی از زنجی ــش مه ــه بخ ــود آن ک ــا وج ــاز ب ــران غرفه س کارگ
صنعــت نمایشــگاهی را شــکل می دهنــد، نــه از بیمــه مســتمر 
امنیــت  نــه  و  دارنــد  رســمی  قراردادهــای  نــه  برخوردارنــد، 
پــروژه ای  یــا  روزمــزدی  به صــورت  آنــان  از  بسیــاری  شــغلی. 
فعالیــت می کننــد، بــدون اینکــه هیچ گونــه پشــتوانه اجتمــاعی 
شــرایط  طــولانی،  کاری  ســاعات  باشــند.  داشــته  رفــاهی  یــا 
طاقت فرســای کاری، بی نظــمی در پرداخــت دســتمزد و فقــدان 
ــت. ــوزه اس ــن ح ــا در ای ــلی آن ه ــای اص ــونی، چالش ه ــت قان حمای
انجمن هــا و  بــرخی  از ســوی  اخیــر، تلاش هــایی  در ســال های 
ــاز  ــاز آغ ــای غرفه س ــت نیروه ــاماندهی وضعی ــرای س ــا ب اتحادیه ه
شــده اســت؛ امــا ایــن اقدامــات همچنــان نــاکافی و پراکنده انــد و تــا 
ــش  ــجم، راه درازی در پی ــتی منس ــاختار حمای ــک س ــکل گیری ی ش

اســت.
برگزارکننــده  شــرکت های  صنــفی،  انجمن هــای  دولــت، 
ــمی  ــش مه ــدام نق ــازی، هرک ــان غرفه س ــگاه ها و کارفرمای نمایش
ــن  ــد. تدوی ــاز دارن ــران غرفه س ــت معیشــتی کارگ ــود وضعی در بهب
آیین نامه هــای حمایــتی، الــزام بــه بیمــه و قــرارداد رســمی، 
جایــگاه  شــناختن  به‌رســمیت  و  پرداخت هــا  بــر  نظــارت 
ــا بخــشی از  ــره ارزش صنعــت نمایشــگاهی، تنه کارگــران در زنجی
ــه حفــظ کرامــت انســانی و ارتقــای  ــد ب اقداماتی ســت کــه می توان

ــد. ــک کن ــا کم ــن نیروه ــت ای ــت فعالی کیفی
نمایشــگاه ها چهــره توســعه صنعــتی کشــور هســتند و غرفه ســازان، 
ســتون های ایــن ســازه های درخشــان. اگــر قــرار اســت ایــن صنعــت 
ــرد. ــتری ک ــه بیش ــتون ها توج ــن س ــه ای ــد ب ــد، بای ــوغ برس ــه بل ب

غرفه سازان، ستون  سازه های نمایشگاهی 
سهیل فرزین - خبرنگار 
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ــروز،  ــب وکار ام ــتی کس ــای رقاب در دنی
بین الملــلی  تجــاری  نمایشــگاه های 
به عنــوان یــک بســتر حیــاتی بــرای 
شــرکت ها بــرای نمایــش نوآوری هــا، 
عمــل  خــود  محصــولات  و  خدمــات 
هــا  غرفــه  و  نمایشــگاه ها  می کننــد. 
فضــای حرفــه ای فوق العــاده ای بــرای 
و گســترش  برنــد  موقعیــت  تقویــت 
ــم  ــرکا فراه ــتریان و ش ــای مش پایگاه ه
ــذار  ــه ای تأثیرگ ــراحی غرف ــد. ط می کنن
و مؤثــر یــکی از اجــزای حیــاتی در 
موفقیــت حضــور شــما در نمایشــگاه 

سـت. اـ
کشــورهای  در  غرفه ســازی  صنعــت 
ــاده  ــزار س ــک اب ــان از ی ــرفته جه پیش
اســتراتژی   بــه  محصــول،  معــرفی 
پیچیــده ای در بازاریــابی، برندینــگ و 
ــت. در  ــده اس ــل ش ــازی تبدی تجربه س
ایــن گــزارش، اهمیــت درک تفاوت هــای 
فرهنــگی و تأثیــر طــراحی غرفــه در 
موفقیــت برندهــا و نیــز ترندهــای نویــن 
ــررسی  ــا ب ــارات، اروپ ــازی در ام غرفه س

سـت. شـده اـ ـ
تصمیــم بــرای حضــور در یک نمایشــگاه 
غرفــه،  طــراحی  در  ســرمایه گذاری  و 
برنامه ریــزی  یــک  نتیجــه  معمــولًاً 
ــان  ــان دپارتم ــترک می ــتراتژیک مش اس
مدیریــت  و  فــروش  تیــم  بازاریــابی، 
ــا  ــن تصمیــم ب ارشــد شــرکت اســت. ای
ــود؛ از  ــال می ش ــددی دنب ــداف متع اه
جملــه ارتقــاء جایــگاه شــرکت و برنــد در 
ــازار، ایجــاد فرصــت بــرای ملاقــات بــا  ب
ــولات  ــرفی محص ــد، مع ــتریان جدی مش
ــش  ــن نمای ــازه و همچنی ــات ت ــا خدم ی
علاوه  شــرکت.  موجــود  قابلیت هــای 
بــر ایــن، حضــور در نمایشــگاه می توانــد 
موقعیــت  تثبیــت  در  مهــمی  نقــش 
ــازار  ــر ب ــک رهب ــوان ی ــه عن ــرکت ب ش
تقویــت و حفــظ  بــه  و  ایفــا کــرده 
روابــط بــا مشــتریان فعــلی کمــک 
ــتره  ــا گس ــرکت هایی ب ــرای ش ــد. ب کن
نمایشــگاه ها  بین الملــلی،  فعالیــت 
ــعه  ــاد و توس ــرای ایج ــر ب ــتری مؤث بس

ارتباطــات داخــلی میــان نماینــدگان 
جهــانی فراهــم می کننــد. در همیــن 
راســتا، شــرکت های بــزرگ بــرای حفــظ 
جایــگاه خــود، برقــراری ارتبــاط مؤثــر با 
ــن  ــدف و تضمی ــه ای ه ــان حرف مخاطب
ــم  ــال و منظ ــور فع ــد، حض ــداوم رش ت
امــری  را  پیشــرو  نمایشــگاه های  در 

نـد. ضـروری می دانـ ـ

انواع غرفه های نمایشگاهی 

ــفی  ــواع مختل ــگاه، ان ــراحی نمایش در ط
ــر  ــاًً ب ــه عمدت ــود دارد ک ــا وج از غرفه ه
ــدگی  ــت و پیچی ــدازه، موقعی ــاس ان اس

یـز میـشـوند   هـم متماـ هـا از ـ آنـ
طــراحی غرفــه کوچــک )۸-۱۲ متــر 
ــرکت های  ــرای ش ــب ب ــع(    مناس مرب
حداقــلی.  نمایش هــای  یــا  کوچــک 
ــب  ــه نص ــاز ب ــولًاً نی ــا معم ــن غرفه ه ای
پیچیــده ای ندارنــد و مناســب بــرای 
ارائــه اطلاعــات یــا محصــولات کوچــک 
هســتند. ســازمان دهندگان نمایشــگاه 
معمــولًاً غرفه هــای اســتاندارد شــامل 
ارائــه  را  بــرق  و  مبلمــان  برندینــگ، 
می دهنــد کــه راه حــل خــوبی بــا ارتفــاع 
و ظاهــر اســتاندارد هســتند. چنیــن 
ــده را  ــد ۲-۳ نماین ــایی می توانن غرفه ه

نـد. جـای دهـ خـود ـ در ـ
 ۵۰-۲۰( متوســط  غرفــه  طــراحی 
طــراحی  نــوع  ایــن  مربــع(    متــر 
انعطاف پذیــری بیشــتری در طــراحی 
دارد و می توانــد شــامل مناطــق جداگانه 
ــات  ــولات و جلس ــش محص ــرای نمای ب
باشــد. ایــن انــدازه غرفــه می توانــد 
مدیریــت  ســازمان دهندگان  توســط 
شــود، امــا ایــن بســتگی بــه ظاهــر 
غرفــه ای دارد کــه می خواهیــد ارائــه 
ــن  ــد. توجــه داشــته باشیــد کــه ای دهی

غرــفه معــمولًاً اــستاندارد اــست.

ــر  ــزرگ )۸۰-۲۰۰ مت ــه ب ــراحی غرف ط
ــا  ــوع غرفه ه ــن ن ــتر(   ای ــع و بیش مرب
نیــاز بــه ادغــام چندیــن عملکــرد و 
پذیــرش،  پیشــخوان  ماننــد  منطقــه 
مناطــق ملاقــات، فضاهــای نمایــش، 
ــازی  ــای ذخیره س ــو، فضاه ــق دم مناط
دارنــد.  برنــد  فعال ســازی  مناطــق  و 
در تولیــد و طــراحی غرفه هــایی بــه 
آژانــس  اهمیــت یــک  انــدازه،  ایــن 
بــرای  خلاقانــه  نمایشــگاه  طــراحی 
موفقیــت و ایجــاد یــک رویکــرد جامــع 
ــالا  ــه ب ــای پای ــت. هزینه ه ــاتی اس حی
هســتند و بایــد طــراحی ســقف، نیازهای 
نورپــردازی و بــرق در نظــر گرفته شــوند 
ــراح فضــای  ــک ط ــه ی ــم اســت ک و مه
ــا و  ــرده و نیازه ــزی ک ــه را برنامه ری غرف
عملکردـهـای مختـلـف را برـطـرف کـنـد.

ی  منابع داخلی در مقابل برون سپار

ــرای  ــلی ب ــمی داخ ــرکت ها تی ــر ش اکث
غرفه هــای  طــراحی  در  تخصــص 
ــن مهــارت  ــرا ای ــد زی نمایشــگاهی ندارن
بــه نــدرت نیــاز اســت. بنابرایــن، بیشــتر 
شــرکت ها بــه خدمــات برون ســپاری 
بــرای برنامه ریــزی و طــراحی غرفــه 

روی می آورــند.
ــتاندارد،  ــک و اس ــای کوچ ــرای غرفه ه ب
ســازمان دهندگان  اوقــات  گاهی 
پیــش  از  راه حل هــای  نمایشــگاه 
ــه  ــگ اولی ــه برندین ــده از جمل ساخته ش
ارائــه می دهنــد. در ایــن مــوارد، مدیــران 
ــد را  ــد تولی ــن می توانن ــابی و تأمی بازاری

به طــور مســتقل مدیریــت کننــد.  

پس کی باید به خدمات طراحی 

حرفه‌ای غرفه مراجعه کنید؟ 

از  بهره گیــری  بــرای  تصمیــم 
ــه  ــه، ب ــه ای غرف ــراحی حرف ــات ط خدم
مجموعــه ای از عوامــل کلیــدی بســتگی 
انــدازه  عوامــل  ایــن  از  یــکی  دارد. 
غرفــه اســت؛ به گونــه ای کــه هرچــه 
ــه  ــاز ب ــد، نی ــر باش ــه بزرگ‌ت ــاد غرف ابع

ها  غرفــه  و  نمایــشگاه ها 
فضای حرفــه ای فــوق العاده ای 
بــرای تقویــت موقعیــت برنــد و 
ــرش پایگاه های مشتریان  گست
می کننــد فراهــم  شــرکا  و 

خاموشی ریه های صنعت؛ توقف نمایشگاه ها و تبعات آن بر اقتصاد ایران

ی ی - کارشناس و فعال صنعت غرفه ساز مجتبی مظاهر

پــس از پایــان جنــگ دوازده  روزه میــان 
ایــران و رژیــم صهیونیســتی، کــه به عنــوان 
درگیری هــای  پرتنش تریــن  از  یــکی 
ــد،  ــناخته ش ــر ش ــال های اخی ــتقیم س مس
اقتصــادی،  عرصه هــای  در  آن  تبعــات 
فرهنــگی و اجتمــاعی قابــل مشــاهده اســت. 
ــرایط،  ــن ش ــان ای ــتین قربانی ــکی از نخس ی
ــه در  صنعــت نمایشــگاهی کشــور اســت ک
هفته هــای اخیــر به طــور کامــل دچــار 
اتفــاقی  شده اســت؛  ســکوت  و  وقفــه 
ــا  ــعی ی ــه مقط ــش از آن ک ــار آن بی ــه آث ک
ــار اســت. نمادیــن باشــد، ریشــه دار و زیان ب

برگــزاری نمایشــگاه ها در ایــران، به ویــژه 
از  یــکی  بــه  اخیــر،  ســال های  طی 
اقتصــادی،  ابزارهــای راهبــردی توســعه 
داخــلی،  توانمندی هــای  معــرفی 
تقویــت صــادرات، تعــاملات منطقــه ای و 
همچنیــن ارتبــاط مؤثــر میــان دولــت، 
ــل  ــدگان تبدی ــدگان و مصرف کنن تولیدکنن
شــده بــود. امــا اکنــون در پی تبعــات 
نــاشی از درگیری هــای اخیــر، بسیــاری 
ــق  ــت تعلی ــه حال ــا ب ــو ی ــگاه ها لغ از نمایش
ــه  دلیــل نگرانی هــایی  ــرخی ب ــد؛ ب درآمده ان
کــه وجــود دارد و عــدم تمایــل بــرای حضور 
ــرخی  ــارکت کنندگان، و ب ــان و مش مخاطب
ــرکت کنندگان  ــراف ش ــر انص ــر به خاط دیگ
شــده اند. مواجــه  داخــلی  و  خــارجی 

نمی تــوان انــکار کــرد کــه تــداوم ایــن 

ــه دار  ــدی و دامن ــایی ج ــت، آسیب ه وضعی
بــه صنایــع مختلــف وارد خواهــد کــرد. 
بــه  ویــژه  داخــلی،  تولیدکننــدگان 
ــته،  ــاغل وابس ــعی از مش ــره وسی آن هزنجی
تبلیغــاتی  شــرکت های  و  غرفه ســازان  از 
ــات  ــل، خدم ــا، حمل ونق ــا هتل ه ــه ت گرفت
را  تخصــصی  رســانه های  و  نمایشــگاهی 
ــت. ــده کرده اس ــکلات عدی ــار مش ــز دچ نی

از ســوی دیگــر، در غیــاب نمایشــگاه ها، 
ــه  ــا بدن ــت ب ــاط مســتقیم صنع ــر ارتب مسی
ــع  ــز قط ــر نی ــای تصمیم گی ــت و نهاده دول
شــده و ایــن امــر بــه انباشــت مســائل 
از  سیاســت گذاری ها  فاصله گرفتــن  و 
واقعیت هــای میــدانی منجــر می شــود. ایــن 
ــد فرســایش  ــد، می توان ــه یاب ــر ادام خلأ، اگ
جــدی در انگیــزه فعــالان بخــش خصــوصی 
ایجــاد کــرده و اعتمــاد عمــومی بــه بهبــود 
فضــای کســب وکار را خدشــه دار ســازد.

ــگ  ــه جن ــوک اولی ــور از ش ــه کش ــال ک ح
فاصلــه گرفتــه و بــه مرحلــه تثبیــت نســبی 
ــشی  ــه بازاندی رسیده اســت، ضروری ســت ک
ــایی و  ــوص بازگش ــدی در خص ــوری و ج ف
ــورت  ــگاهی ص ــای نمایش ــای فعالیت ه احی
بــه  بازگشــت  کــه  بدیهی ســت  گیــرد. 
ــه روش‌هــای  ــکا ب ــا ات روال پیشیــن تنهــا ب
ــد ســاختارهای  ســنتی ممکــن نیســت. بای
و  امنیــتی  تضمین هــای  حمایــتی، 
نمایشــگاه های  ماننــد  نویــن  مدل هــای 
ــتور  ــازی( در دس ــوری- مج ــبی )حض ترکی
کار قــرار گیرنــد. همچنیــن نقــش دولــت در 
ــهیل گری  ــه ای، تس ــای بیم ــه حمایت ه ارائ
هماهنــگی  و  بین الملــلی  بازاریــابی  در 
میــان نهادهــای مســئول، بیــش از هــر 
ــود. ــد ب ــده خواه ــان دیگــری تعیین کنن زم

ــاتی  ــایی تبلیغ ــاًً رویداده ــگاه ها صرف نمایش
یــا تشــریفاتی نیســتند؛ آن هــا ریه هــای 
ایــن  اگــر  هســتند.  صنعــت  تنفــس 
ــاد،  ــط اقتص ــد، نه فق ــدود بمان ــر مس مسی
ــا  ــز ب ــاعی نی ــایی اجتم ــد و پوی ــه امی بلک
خطــر خامــوشی روبــه رو خواهــد شــد.

و  ســاده ترین  شــاید  شــرایط،  ایــن  در 
تقویــم  بازتعریــف  راهــکار،  عملی تریــن 
بــر  تمرکــز  بــا  کشــور  نمایشــگاهی 
حوزه هــای  در  و  کوتاه مــدت  دوره هــای 
یعــنی  باشــد؛  اقتصــادی  اولویــت دار 
نمایشــگاه هایی محــدود، بــا تمرکــز بــر 
و  امــن  فضاهــای  در  داخــلی،  صنایــع 
نمایشــگاه های  ظرفیــت  از  اســتفاده  بــا 
نگرانی هــا. کاهــش  بــرای  مجــازی 

می شــود  پیشــنهاد  میــان،  ایــن  در 
نهادهــای دولــتی و اتاق هــای بــازرگانی 
ــرایط  ــت ش ــرای بازگش ــار ب ــای انتظ به ج
ــزاری  ــرای برگ ــا را ب ــلی، فض ــه روال قب ب
یــا تخصــصی  نمایشــگاه های منطقــه ای 
کننــد؛  بــاز  کم ریســک تر  شــهرهای  در 
به طــور  فــروش  و  تولیــد  زنجیــره  تــا 
ــودن  ــت آزم ــود و فرص ــف نش ــل متوق کام
گــردد. فراهــم  نیــز  جدیــد  مدل هــای 

ــد  ــم نبای ــت مه ــک واقعی ــا ی ــان ام در پای
برگزارکننــده،  شــود،  گرفتــه  نادیــده 
مشــارکت کننده و غرفه ســاز ســه ضلــع 
اصــلی چرخــه نمایشــگاه هســتند کــه 
ــگاه منفعت محــور صــرف و جــدا  ــا ن ــر ب اگ
ــه هــدف  ــد، هیچ کــدام ب از هــم عمــل کنن
مشــترکی نمی رســند. اکنــون زمــان آن 
رسیــده کــه ایــن ســه ضلــع بــه یــک 
ــر  ــه ب ــمی ک ــند؛ تفاه ــعی برس ــم جم تفاه
مبنــای انعطاف پذیــری، همــدلی و نــگاه 
بــه بقــای صنعــت اســت. تخفیف هــای 
هدفمنــد از ســوی برگزارکننــده، همــکاری 
ســوی  از  مرحلــه ای  پرداخت هــای  در 
ترغیــبی  بســته های  و  غرفه ســاز 
در  می توانــد  مشــارکت کنندگان  بــرای 
کنــار هــم، جرقــه‌ای بــرای راه‌انــدازی 
باشــد.  اقتصــادی  موتــور  ایــن  مجــدد 
نمایشــگاه زمــانی برگــزار خواهــد شــد 
کــه هــر ســه طــرف، از حاشیه نشیــنی 
بــا  و  شــوند  خــارج  صــرف  انتظــار  و 
تصمیم ســازی مشــترک، فضــا را بــرای 
بازگشــت اعتمــاد و فعالیــت فراهــم کننــد.
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برنامه ریــزی فضــایی دقیق تــر و طــراحی 
حرفه ای تــر افزایــش می یابــد. همچنیــن، 
نمایــش  نحــوه  و  عملکردهــا  پیچیــدگی 
محصــولات نیــز نقــش مهــمی دارد؛ به ویــژه 
در مــواردی کــه محصــولات بــزرگ یــا فــنی 
بــه نمایــش گذاشــته می شــوند یــا تعــاملات 
پیش بیــنی  بازدیدکننــدگان  بــا  ویــژه ای 
شــده اســت. اهمیــت نمایشــگاه نیــز عامــل 
تصمیم گیــری  ایــن  در  تعیین کننــده ای 
ــداد  ــه روی ــه هرچ ــمار می رود؛ چراک ــه ش ب
ــا  نمایشــگاهی از منظــر تجــاری و ارتبــاط ب
مخاطبــان هــدف اهمیــت بیشــتری داشــته 
باشــد، ســرمایه گذاری در طــراحی حرفــه ای 
باشــد،  همســو  برنــد  اهــداف  بــا  کــه 
ــن،  ــر ای ــزون ب ــود. اف ــد ب ارزشــمندتر خواه
تجربــه پیشیــن شــرکت در نمایشــگاه ها نیــز 
تأثیرگــذار اســت؛ به ویــژه اگــر این نخســتین 
حضــور در یــک رویــداد نمایشــگاهی باشــد 
ــه  ــک مفهــوم نوآوران ــه ی ــه ارائ ــل ب ــا تمای ی
ــر  ــه ب ــد، تکی ــته باش ــود داش ــذاب وج و ج
ــصی  ــتیبانی تخص ــراحی و پش ــات ط خدم
موفقیــت  در  حیــاتی  نقــشی  می توانــد 

نـد. فـا کـ ضـور ایـ حـ
انواع مختلف خدمات طراحی غرفه 

در فرآینــد طــراحی غرفه هــای نمایشــگاهی، 
ســطح خدمــات ارائه شــده می توانــد بسیــار 
ــتری  ــاز مش ــه نی ــته ب ــد و بس ــوع باش متن
ــاب  ــگاه، انتخ ــور در نمایش ــدف از حض و ه
ــرد. نخســتین ســطح  ــاوتی صــورت گی متف
ــگ  ــه رندرین ــا مرحل ــراحی ت ــات، ط خدم
صرفــاًً  طــراح  حالــت،  ایــن  در  اســت؛ 
ــر  ــراه تصاوی ــه هم ــری ب ــوم بص ــک مفه ی
ــن  ــد. ای ــه می‌ده ــه ارائ ــده از غرف رندرش

و  دارد  مفهــومی  جنبــه  اغلــب  مرحلــه 
ممکــن اســت تفاوت هــایی بیــن طــرح 
شــود.  ایجــاد  نهــایی  اجــرای  و  اولیــه 
در ســطح دوم، طــراحی جامــع همــراه 
انجــام  دقیــق  ســاخت  مشــخصات  بــا 
ــامی  ــراح تم ــت، ط ــن حال ــود؛ در ای می ش
فایل هــا و نقشــه های لازم بــرای تولیــد 
ــئولیت  ــا مس ــد، ام ــاده می کن ــه را آم غرف
اجــرای پــروژه و هماهنــگی بــا شــرکت 
سـت. شـتری اـ خـود مـ هـده ـ بـر عـ سـازنده ـ ـ

ســطح ســوم خدمــات شــامل طــراحی 
ــت،  ــن حال ــت. در ای ــارت اس ــا نظ ــراه ب هم
علاوه بــر طــراحی و تهیــه مــدارک اجــرایی، 
طــراح تــا پایــان فرآینــد اجــرا نظــارت فعــال 
ــا اطمینــان حاصــل شــود کــه طــرح  دارد ت
بــا بیشــترین میــزان تطابــق اجــرا می شــود. 
در نهایــت، جامع تریــن ســطح خدمــات، 
ایده پــردازی  از مرحلــه  ســرویس کامــل 
ــام  ــات تم ــوع خدم ــن ن ــت؛ ای ــرا اس ــا اج ت
مراحــل از توســعه یــک مفهــوم اســتراتژیک 
و  پیاده ســازی غرفــه  تــا  آن،  و طــراحی 
ــل  ــتیکی در مح ــای لجس ــت جنبه ه مدیری

یـرد. بـر می گـ شـگاه را در ـ نمایـ
ــن  ــت ای ــر داش ــد در نظ ــه بای ــه ای ک نکت
ــایی  ــه به تنه ــراح غرف ــک ط ــه ی ــت ک اس
معمــولًاً قــادر بــه پوشــش همــه ایــن مراحل 
ــبی ماننــد ارتبــاط  ــژه فعالیت هــای جان به وی
بــا برگزارکننــدگان یــا مدیریــت برنامه هــای 
شــرکت هایی  مقابــل،  در  نیســت.  ویــژه 
مدیریــت  و  برنامه ریــزی  زمینــه  در  کــه 
غرفه هــای نمایشــگاهی تخصــص دارنــد، 
ــات  ــطوح خدم ــن س ــامی ای ــد تم می توانن
ــا  ــایی متناســب ب ــد و راه حل ه ــه دهن را ارائ

نیازـهـا و بودـجـه ـهـر مـشـتری اراـئـه کنـنـد.
زمانبندی ها 

برنامه ریــزی و طــراحی غرفــه وظیفــه ای 
اســت کــه به زمــان، تفکــر و فرآینــد کاری با 
شــما، مشــتریان، نیــاز دارد. فراتــر از مراحــل 
برنامه ریــزی، خــود مرحلــه تولیــد نیــاز 
بــه زمــان زیــادی دارد، به ویــژه در دوران 
ــرکت های  ــب ش ــا. اغل ــگاه  ه ــلوغ نمایش ش
ساخت وســاز بــزرگ ظرفیت هــای تولیــد 
ــه  ــه ارائ ــلی ب ــد و تمای ــر کرده ان ــود را پ خ
پیشــنهادات مناقصــه ندارنــد زیــرا می داننــد 
ــا  ــود ی ــد ب ــه انجــام آن نخواهن ــادر ب ــه ق ک
ــاًً باعــث ایجــاد هرج ومــرج در  ایــن کار صرف

شـد. هـد ـ شـان خواـ کارخانهـ

در طــرف مشــتری، بیشــتر شــرکت های 
بــزرگ یــک ســال قبــل از نمایشــگاه بــرای 
غرفه هــای بــزرگ و پیچیــده مناقصــه صــادر 
ــط  ــه متوس ــک غرف ــما ی ــر ش ــد. اگ می کنن
ــد  ــد فرآین ــد، بای ــع( داری ــر مرب ــا ۷۰ مت )ت
ــد  ــراحی و تولی ــدگان ط ــاب تأمین کنن انتخ
ــاز  ــگاه آغ ــل از نمایش ــاه قب ــل ۸ م را حداق
کنیــد. غرفه هــای کوچــک کــه راه حل‌هــای 
ــازمان دهندگان  ــده از س ــش ساخته ش از پی
دریافــت می کننــد، می تواننــد حــتی ۳ مــاه 
قبــل شــروع کننــد. امــا همیشــه خودتــان را 
ــا یــک دوره زمــانی اضــافی آمــاده کنیــد؛  ب
ایــن دنیــا اصلًاً بــه کســانی کــه دیــر تصمیم 

نـد. حـم نمی کـ نـد، رـ می گیرـ

غرفــه  طراحــی  و  برنامه ریــزی 
بــه  کــه  است  وظیفــه ای 
کاری  فرآینــد  و  تفکــر  زمان، 
دارد نیاز  مشتــریان،  شما،  با 

تفاوت های فرهنگی در طراحی 

غرفه های نمایشگاهی 

زیبایی شــناسی  از  فراتــر  طــراحی غرفــه 
نشــان دهنده  طــراحی  ایــن  اســت؛ 
اســتانداردهای  و  فرهنــگی  تفاوت هــای 
جهــان  سراســر  در  کــه  اســت  تجــاری 
متفــاوت اســت. در ادامــه، بــررسی می کنیــم 
بــر  فرهنــگی  تفاوت هــای  چگونــه  کــه 
ــای نمایشــگاهی  ــراحی غرفه ه ــاب و ط انتخ
گـذارد. یـر میـ یـا تأثـ لـف دنـ قـاط مختـ در نـ

ق در مقابل غرب   تضاد در  شر

طراحی 

کشــورهای  بیــن  فرهنــگی  تفاوت هــای 
طــراحی  در  معمــولًاً  غــربی  و  شــرقی 
مشــهود  آن هــا  نمایشــگاهی  غرفه هــای 
اســت. در کشــورهای غــربی کــه فردگــرایی 
و ارتباطــات مســتقیم غالــب اســت، معمــولًاً 
و  روشــن  رنگ هــای  بــا  غرفه هــایی 
ــن  ــود. ای ــده می ش ــورانه دی ــری جس تصاوی
طراحی هــا بــر جــذاب کــردن مســتقیم 
بازدیدکننــدگان تمرکــز دارنــد و معمــولًاً 
غرفــه  ســاخت  نوآورانــه  تکنیک هــای  از 

ــماژولار اــستفاده می کنــند.
از ســوی دیگــر، در فرهنگ هــای شــرقی کــه 
ارزش هــایی ماننــد جامعــه و هماهنــگی مهم 
ــگ  ــف و هماهن ــای ظری ــتند، طراحی ه هس
ــن طراحی هــا ممکــن  انتخــاب می شــوند. ای

اـسـت ـشـامل عناـصـری از دنـیـای طبـیـعی
و دعوت کننــده  آرام  فضــایی  کــه  باشــد 
در  تفــاوت  ایــن  می کنــد.  ایجــاد 
و  ارزش هــا  از  بازتــابی  رویکــرد، 
سـت. قـه اـ هـر منطـ بـاطی ـ سـبک های ارتـ ـ

مواد منطقه ای و نمادگرایی 

انتخــاب مــواد و نمادهــا در طــراحی غرفه هــا 
نیــز ممکــن اســت بســته بــه فرهنــگ بسیــار 
ــرخی از نقــاط جهــان،  متفــاوت باشــد. در ب
ترجیــح بــه اســتفاده از مــواد محــلی و 
ــتدار  ــا دوس ــه نه تنه ــود دارد ک ــدار وج پای
و  فرهنــگ  بلکــه  اســت  محیط زیســت 
صنایــع دســتی محــلی را نیــز برجســته 

نـد. می کـ
نمادگــرایی نیــز نقــش مهــمی ایفــا می کنــد. 
رنگ هــا، الگوهــا و اشــکالی کــه در یــک 
به نظــر  دعوت کننــده  و  مثبــت  کشــور 
کاملًاً  معنــای  اســت  ممکــن  می رســند، 
ــند.  ــته باش ــر داش ــور دیگ ــاوتی در کش متف
تفاوت هــای  ایــن  از  آگاهی  بنابرایــن، 
دیــوار  یــک  طــراحی  هنــگام  فرهنــگی 
یــا غرفــه نمایشــگاهی بــرای مخاطبــان 

اــست. ــضروری  بین المــللی 
ی  یکپارچگی فناور

ــراحی  ــاوری در ط ــگی فن ــگی یکپارچ چگون
غرفه هــای نمایشــگاهی نیــز تفــاوت زیــادی 
ــادی  ــد زی ــا، تأکی ــرخی فرهنگ ه دارد. در ب
ــکی و  ــای تکنولوژی ــن گجت ه ــر جدیدتری ب

تـعـاملات دیجیـتـال وـجـود دارد.

بیشــتر  تمرکــز  دیگــر،  فرهنگ هــای  در 
ــر روش هــای ســنتی و تعــاملات شــخصی  ب
اســت، بــه طــوری کــه فنــاوری نقــش 
ــن  ــلی. ای ــت اص ــه جذابی ــتی دارد ن حمای
هنــگام  کــه  اســت  مهــم  جنبــه  یــک 
بــرای یــک رویــداد  برنامه ریــزی غرفــه 
بین المــللی باــید در نــظر گرفــته ــشود.

ی در آسیا  هماهنگی و نوآور

یــک پــروژه اخیــر در ژاپــن بــر لــزوم 
هماهنــگی بــا محیط طبیــعی تأکید داشــت. 
اســتفاده از مــواد ارگانیــک و رنگ هــای 
ظریــف ضــروری بــود. رویکــرد ســاخت غرفه 
مــاژولار بــه شــرکت ایــن امــکان را داد کــه 
ــن  ــد و در عی ــر باش ــراحی انعطاف پذی در ط
حــال فضــایی آرام و دعوت کننــده ایجــاد 
ــش  ــه آرامش بخ ــک واح ــه ی ــه ب ــد. غرف کن
ــد  ــل ش ــگاه تبدی ــلوغی نمایش ــان ش در می
ــوانی  ــنی همخ ــناسی ژاپ ــا زیبایی ش ــه ب ک

شـت. داـ
طراحی های پرجنب وجوش و 

ی بخش در اروپا  انرژ
ــد  ــر در هلن ــک نمایشــگاه اخی ــل، ی در مقاب
برجســته تری  و  پویــا  طــراحی  نیازمنــد 
ــده و عناصــر  ــود. اســتفاده از رنگ هــای زن ب
صفحه هــای  ماننــد  تعامــلی،  فنــاوری 
ــروری  ــه، ض ــردازی یکپارچ ــش و نورپ نمای
ــش  ــه انرژی بخ ــک جاذب ــه ی ــه ب ــود. غرف ب
ــدگان را  ــه توجــه بازدیدکنن ــل شــد ک تبدی

کـرد. لـب میـ جـ
ی و تأثیرات محلی در  پایدار

آمریکای جنوبی 

بــرای یــک نمایشــگاه در برزیــل، تأکیــد بــر 
ــود.  ــلی ب ــواد مح ــتفاده از م ــداری و اس پای
ایــن انتخــاب نه تنهــا از نظــر محیط زیســتی 
ــا لمــسی  ــراحی را ب ــه ط ــود، بلک ــه ب آگاهان

اصـیـل و مـحـلی تکمـیـل ـکـرد.

غرفه های نمایشگاهی امارات   

ی های جدید  نوآور

متحــده  امــارات  خاورمیانــه،  قلــب  در 
شــگفت آور  و  دارد  قــرار   )UAE( عــربی 
اســت کــه ایــن کشــور در طی چنــد ســال 
کوتــاه، از یــک مرکــز کوچــک تجــاری 
ــارت و  ــلی تج ــای اص ــکی از قطب ه ــه ی ب
ــت.  ــده اس ــل ش ــلی تبدی ــازرگانی بین المل ب
ــه  ــن منطق ــد ای سیســتم اقتصــادی قدرتمن
ــده آل  ــدی ای ــذاب آن، مقص ــای ج و مکان ه
ــال  ــه دنب ــه ب ــت ک ــرکت هایی اس ــرای ش ب

را  نویــن  ترنــدهای  بایــد  شــرکت ها 
ــر، آن‌ها  ــن تدبی ــه ای ــرا ک ــد؛ چ بپذیرن
می انــدازد پیــش  رقبا  از  گام  یــک  را 
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29 و گســترش کســب و کار خــود 28 بازاریــابی 
ــاله نمایشــگاه های تجــاری  ــر س هســتند. ه
متعــددی نــه تنهــا توســط کارآفرینــان 
توســط  بلکــه  محــلی،  ســرمایه گذاران  و 
ــود.  ــزار می ش ــز برگ ــلی نی ــالان بین المل فع
غرفه هــای  از  مؤثرتــر  چیــزی  چــه  و 
نمایشــگاهی بــرای برجســته شــدن در ایــن 

بـتی؟ ضـای رقاـ فـ
غرفه هــای نمایشــگاهی در امــارات امــروزی، 
ترکیــبی شــگفت انگیز از فنــاوری، خلاقیــت 
می گذارنــد.  نمایــش  بــه  را  پایــداری  و 
خارق العــاده  به گونــه ای  غرفه هــا  ایــن 
اثــری مانــدگار  طــراحی می شــوند کــه 
ــد.  ــای می گذارن ــر ج ــدگان ب ــر بازدیدکنن ب
ــرفته  ــن و پیش ــای نوی ــتفاده از فناوری ه اس
امــارات  در  فزاینــده ای  طــور  بــه  نیــز 
ــن  ــه شــرکت ها ای محبــوب شــده اســت و ب
ــود را  ــولات خ ــا محص ــد ت ــکان را می ده ام
بــه شیــوه ای جذاب تــر و به یادماندنی تــر 

نـد. یـش بگذارـ بـه نماـ ـ

شــرکت ها بایــد ایــن ترندهــای نویــن را 
بپذیرنــد؛ ایــن تصمیــم هوشــمندانه بــه 
ــر  ــا جلوت ــا از رقب ــد ت ــک می کن ــا کم آن ه
باشــند، تأثیــری مانــدگار بــر مخاطبــان 
ســرنخ های  بگذارنــد،  خــود  هــدف 
ــوان  ــود را به عن ــد و خ ــد کنن ــاری تولی تج
ــاد  ــه ی ــد. ب ــرح کنن ــت مط ــران صنع رهب
ــگاهی  ــه ی نمایش ــک غرف ــد، ی ــته باشی داش
ــد  ــایی می توان ــوب به تنه ــده ی خ طراحی ش

شـد. شـته باـ ضـا داـ بـر فـ مـل ـ سـلط کاـ تـ
ی در مرکز توجه قرار  ۱. پایدار

گرفته است 

بــا رشــد آگاهی جهــانی نســبت بــه مســائل 
نمایشــگاهی  غرفه هــای  زیســت محیطی، 
امــارات  شــرکت های  بیــن  در  پایــدار 
بسیــار محبــوب شــده اند. جالــب اســت 
کــه شــرکت ها مــواد و شیوه هــای دوســتدار 
محیــط زیســت را بــه جــای روش هــای 

ســنتی در اولویــت قــرار می دهنــد. به جــای 
اســتفاده از مــواد چــاپی و تولیــد زبالــه، آن ها 
اکنــون از مصالــح قابــل بازیافــت، نورپــردازی 
ــال بهــره  کم مصــرف و نمایشــگرهای دیجیت
می برنــد تــا ردپــای کربــنی خــود را کاهــش 
دهنــد و زباله هــا را بــه حداقــل برســانند. این 
ــرکت ها  ــد ش ــان دهنده ی تعه ــات نش اقدام
زیســت محیطی  مســئولیت پذیری  بــه 
ــائل  ــدگان آگاه از مس ــا بازدیدکنن اســت و ب

محیط زیــستی نــیز همــخوانی دارد.
۲. تجربه های غوطه ور و تعاملی 

دوران اســتفاده صــرف از غرفه هــا بــرای 
ــان  ــه پای ــات ب ــولات و خدم ــش محص نمای
کلیــد  تعامــل،  امــروزه،  اســت.  رسیــده 
ــن  ــه همی ــت. ب ــب  وکارهاس ــت کس موفقی
مــدرن  نمایشــگاهی  غرفه هــای  دلیــل، 
ــای  ــاد تجربه ه ــه ایج ــتر ب ــارات بیش در ام
تعامــلی و غوطــه ور تمرکــز دارنــد تــا تأثیری 
بازدیدکننــدگان  بــر  فراموش نشــدنی 
بگذارنــد. راه حل هــا و فناوری هــای نویــن 
و پیشــرفته بــه کار گرفتــه می شــوند تــا 
بازدیدکننــدگان تنهــا تماشــاگر نباشــند، 
باشــند.  داشــته  فعــال  مشــارکت  بلکــه 
ــده،  ــای زن ــسی، نمایش ه ــگرهای لم نمایش
ــور  ــان را به ط ــلی مخاطب ــای عم و فعالیت ه

گــسترده ای ــجذب می کنــند.
۳. طراحی های ماژولار و 

انعطاف پذیر 

در صنعــتی کــه ترندهــا هــر روز تغییــر 
ــت  ــد موفقی ــری کلی ــد، انعطاف پذی می کنن
اســت و غرفه هــای نمایشــگاهی مــاژولار بــه 
انتخــاب اصــلی شــرکت ها تبدیــل شــده اند، 
ــه  ــد ب ــازه می دهن ــا اج ــه آن ه ــه ب ــرا ک چ
راحــتی ســاختار غرفــه را بــا تنظیمــات 
کننــد.  ســازگار  نمایشــگاه ها  مختلــف 
طراحی هــا،  ایــن  فوق العــاده ی  مزایــای 
علاوه بــر مقرون به صرفــه بــودن، امــکان 
ــم  ــان را فراه ــریع و آس ــازی س سفارشی س
ــای  ــا و نیازه ــا فضاه ــا ب ــا غرفه ه ــد ت می کن

شـوند. بـق ـ لـف منطـ مختـ
ی  ۴. ادغام فناور

ــول،  ــال تح ــه در ح ــر همیش ــن عص در ای
ــور  ــاًً در حــال ظه ــد دائم ــای جدی فناوری ه
هـا را یـن فناوریـ یـز اـ مـارات نـ سـتند و اـ هـ

ــای  ــراحی غرفه‌ه ــتراتژیک در ط ــور اس به ط
خــود گنجانده اســت؛ از جمله نمایشــگرهای 
بــا  ادغــام   ،LED تابلوهــای  دیجیتــال، 
اپلیکیشــن های  و  اجتمــاعی  شــبکه های 
موبایــل. ایــن فناوری هــا نقــش اســاسی 
و  بازدیدکننــدگان  تجربــه ی  بهبــود  در 
ارتقــای فضــای غرفــه دارنــد. غرفه هــای 
 )IoT( هوشــمند بــا قابلیــت اینترنــت اشیــاء
می تواننــد رفتــار بازدیدکننــدگان را ردیــابی 
کــرده و داده هــای لحظــه ای ارائــه دهنــد که 
بــه شــرکت ها کمــک می کنــد بفهمنــد چــه 
چیــزی مؤثــر اســت و چــه چیــزی نیســت، 
نـد. یـرات لازم را اعـمـال کنـ نـد تغیـ تـا بتوانـ ـ

۵. تأکید بر برندینگ و 

داستان سرایی 

نمایشــگاه ها در امــارات بسیــار جذاب تــر 
کــه  اســت  ایــن  آن  دلیــل  و  شــده اند 
فقــط  دیگــر  نمایشــگاهی  غرفه هــای 
مــکانی بــرای نمایــش محصــولات نیســتند. 
جدیــدی  بازاریــابی  رویکــرد  شــرکت ها 
ــام داستان ســرایی  ــد و آن ادغ اتخــاذ کرده ان
در طــراحی غرفه هــا بــرای ارتقــای تجربــه ی 
داســتانی  بایــد  شــرکت ها  اســت.  کلی 
قانع کننــده طــراحی کننــد کــه پیام هــا 
ــد  ــل کن ــوح منتق ــا را به وض ــداف آن ه و اه
ــروزه  ــازد. ام ــز س ــا متمای ــا را از رقب و آن ه
قــوی  برندینــگ  بــر  بیشــتری  تمرکــز 
در  داســتان گویی  عناصــر  گنجانــدن  و 
طــراحی غرفه هــا وجــود دارد کــه محیــطی 
ــد  ــای برن ــد و ارزش ه ــق می کن ــر خل فراگی
ــل  ــرد منتق ــه ف ــر ب ــوه ای منحص ــه شی را ب

نـد. می کـ
ی  ۶. راحتی و مهمان نواز

ــق  ــر از طری ــات مشــتری بی نظی ــه خدم ارائ
در  راحــت  و  دلپذیــر  محیــطی  ایجــاد 
اکنــون  نمایشــگاهی  غرفه هــای  داخــل 
بــه اولویــت اول بسیــاری از شــرکت های 
آن هــا  اســت.  شــده  تبدیــل  امــاراتی 

به سبــب  ماژولار  غرفــه های 
صرفه جویــی  و  انعطاف پذیــری 
نخــست  انــتخاب  بــه  اقــتصادی، 
چــرا  شــده اند؛  بــدل  شــرکت ها 
و  فضاها  با  به سادگــی  کــه 
می شــوند سازگار  متنــوع  نیازهای 

اکنــون در حــال ســرمایه گذاری بــر روی 
ــات  ــرایی و امکان ــتراحت، پذی ــای اس فضاه
ــث  ــه باع ــتند، ک ــواز هس ــلی مهمان ن تعام
و  اندیشــمند  شــرکت ها  ایــن  می شــود 
ــا  ــن ویژگی ه ــند. ای ــر برس ــه نظ ــد ب متعه
خوشــایندی  و  صمیــمی  بسیــار  فضــای 
بازدیدکننــدگان فراهــم می کننــد  بــرای 
ــاداری  ــات معن ــد، مکالم ــتراحت کنن ــا اس ت

داــشته باــشند و بیــشتر کــشف کنــند.
۷. طراحی های منحصربه فرد 

غرفه ها 

از زــیادی  تــعداد  میزــبان  اــمارات 
نمایشــگاه ها و رویدادهــای تجــاری در طــول 
ــرای  ســال اســت و ایــن موضــوع فرصــتی ب
هــزاران شــرکت داخــلی و بین الملــلی فراهم 
ــرکت  ــگاه ها ش ــن نمایش ــا در ای ــد ت می کن
ــتی،  ــد. در چنیــن فضــای شــلوغ و رقاب کنن
نگرانی هــای  از  یــکی  شــدن  برجســته 
اصــلی شرکت هاســت. بــه همیــن دلیــل 
بــه   منحصــر  طراحی هــای  کــه  اســت 
امــارات  در  چشــم نواز  و  خلاقانــه  فــرد، 
شــرکت ها  شــده اند.  پرطرفــدار  بسیــار 
روی ســازه های  ســرمایه گذاری هنگفــتی 
ــر  ــته و عناص ــای برجس ــه، گرافیک ه نوآوران
ــا  ــد ت ــام می دهن ــده انج ــری خیره کنن بص
ــری  ــرده و تأثی ــدگان را جــذب ک بازدیدکنن

فراموش نــشدنی ــبر آنــها بگذارــند.
۸. تمرکز بر سلامت و ایمنی 

جهــانی  بهداشــتی  نگرانی هــای  پی  در 
ــنی  ــت و ایم ــا، سلام ــس از کرون ــژه پ به وی
غرفه هــای  اصــلی  اولویــت  بــه  نیــز 

شــده  تبدیــل  امــارات  در  نمایشــگاهی 
موضوعــات  مــورد  در  شــرکت ها  اســت. 
حســاس  و  دقیــق  بسیــار  بهداشــتی 
سلامــت  تضمیــن  به منظــور  و  هســتند 
ــتگاه های  ــان، ایس ــدگان و کارکن بازدیدکنن
ضدعفونی کننــده، تعــاملات بــدون تمــاس و 
چیدمان هــای بــاز و ایمــن را در طــراحی 

می کنــند. لــحاظ  غرفهــها 
آخرین ترندها در طراحی غرفه 

نمایشگاهی اروپا 

ــراحی غرفــه  ــد ترندهــای جدیــد ط بیایی
نمایشــگاهی را بــررسی کنیــم و ببینیــم 
ــا  ــژه در اروپ ــه وی ــت را ب ــن صنع ــه ای چگون

دگرــگون می کنــند.
- ترندهای پالت رنگی برای سال 

 ۲۰۲۵

اســتفاده از رنــگ در طــراحی غرفه هــای 
نمایشــگاهی بیشــتر از همیشــه اهمیــت 
از  طراحــان   ،۲۰۲۵ ســال  در  دارد. 
ــه  ــد ک ــتفاده می کنن ــگی اس ــای رن پالت ه
ــد  ــت می کنن ــد را تقوی ــت برن ــا هوی نه تنه
بلکــه باعــث می شــوند غرفــه همچنــان 
تأثیرگــذار  و  جــذاب  بصــری  نظــر  از 
بــاقی بمانــد. طرح هــای رنــگی به دقــت 
ــاصی  ــات خ ــا احساس ــوند ت ــاب می ش انتخ
یــا ارتباطــات بــا برنــد را برانگیزنــد، در 
ــالن های  ــگاه ها و س ــو نمایش ــه ج ــالی ک ح
ــا  ــود. ب ــه می ش ــر گرفت ــز در نظ ــداد نی روی
اســتفاده از رنگ هــای مکمــل، طراحــان 
می تواننــد فضــایی دلپذیــر ایجــاد کننــد کــه 
بازدیدکننــدگان را جــذب کــرده و در عیــن 

ــه را  ــام کلی غرف ــناسی و پی ــال زیبایی ش ح
حفــظ کننــد. طراحــان از تضادهــای رنــگی 
پیچیــده اســتفاده می کننــد و رنگ هــای 
ترکیــب  رنگ هــای خنــثی  بــا  را  زنــده 
می کننــد تــا برندهــا بتواننــد برجســته 
شــوند و در عیــن حــال جــو دوســتانه 
بــر  علاوه  کننــد.  حفــظ  را  حرفــه ای  و 
محیــطی  نورپــردازی  از  اســتفاده  ایــن، 
در  حیــاتی  نقــش  غرفه هــا  طــراحی  در 
زندهــکردن اــین تضادــهای رــنگی دارد.

ی  -یکپارچگی فناور

در ســال ۲۰۲۵، فنــاوری در صــدر طــراحی 
ــا  ــرار دارد. غرفه ه ــگاهی ق ــای نمایش غرفه ه
دیگــر فقــط نمایشــگرهای ایســتا نیســتند؛ 
ــده  ــلی و غوطه ورکنن ــات تعام ــا تجربی آن ه
 )VR( مجــازی  واقعیــت  از  هســتند. 
غرفه هــای   ،)AR( افــزوده  واقعیــت  تــا 
ویژگی هــای  بــه  اروپــا  در  ســفارشی 
شــده اند  مجهــز  پیشــرفته ای  دیجیتــال 
امــکان  ایــن  شــرکت کنندگان  بــه  کــه 
یــا خدمــات  تــا محصــول  می دهنــد  را 
برــند را بهــطور تعاــملی تجرــبه کنــند. 

ــده  ــش زن ــای پخ ــن، قابلیت ه ــر ای علاوه ب
ــان  ــاعی در زم ــانه های اجتم ــای رس و فیده
واقــعی در غرفه هــای نمایشــگاهی اروپــا 
ــداد را  ــا دســترسی روی یکپارچــه شــده اند ت
ــد. در  ــترش دهن ــه گس ــود غرف ــر از خ فرات
نتیجــه، یکپارچــگی فنــاوری نه تنهــا تعامــل 
فیزیــکی بــا غرفــه را بهبــود می بخشــد بلکــه 
از تعامــل آنلایــن نیــز پشــتیبانی می کنــد و 
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31 تجرـبـه ای ترکـیـبی از روـیـداد ایـجـاد می کند.30
-رویکرد طراحی مینیمالیستی 

پیچیده تــری  غرفه هــای  بــا  مقایســه  در 
کــه در گذشــته وجــود داشــت، ســال ۲۰۲۵ 
رویکــرد جدیــدی در طــراحی غرفه هــای 
مینیمالیســتی  به صــورت  نمایشــگاهی 
ــراحی  ــد ط ــن ترن ــت. ای ــود آورده اس به وج
عناصــر  و  تمیــز  خطــوط  ســادگی،  بــر 
ــدگان را  ــه بازدیدکنن ــردی ک ــراحی کارب ط
تحــت فشــار قــرار نمی دهنــد، تمرکــز دارد. 
ایــده ایــن اســت کــه اولویــت را بــه وضــوح 
بازدیدکننــدگان  کــه  به طــوری  بدهنــد، 
غرفــه حرکــت  در  راحــتی  بــه  بتواننــد 
کنــند. تعاــمل  نمایشــها  ــبا  و  ــکرده 

- فضای باز برای حرکت 

ــاز  حرکــت بــه ســمت طــراحی غرفه هــای ب
ــر  ــت و دیگ ــش اس ــال افزای ــع در ح و وسی
خبــری از فضاهــای تنــگ و نمایش هــای 
ــر  ــازندگان ب ــوض، س ــت. در ع ــلوغ نیس ش
ایجــاد غرفه هــایی بــا فضاهــای وسیــع و 

ــدگان  ــه بازدیدکنن ــد ک ــز کرده ان ــاز تمرک ب
ــد.  ــه تشــویق می کن ــه گشــت زنی آزادان را ب
بــا حــذف موانــع و ایجــاد جریــان طبیــعی، 
مناســب تر  و  دعوت کننده تــر  غرفه هــا 

شـوند. گـو میـ‌ بـرای گفتـ ـ
بــا  نیــز  مــاژولار  غرفه هــای  گنجانــدن 
ایــن ترنــد همخــوانی دارد، زیــرا آن هــا 
انعطاف پذیــری در طــراحی فراهــم می کننــد 
و ایــن امــکان را می دهنــد کــه فضــا به راحتی 
نیازهــای  و  مختلــف  رویدادهــای  بــرای 
ــای  ــد. غرفه ه ــق یاب ــدگان تطبی بازدیدکنن
مــاژولار امــکان پیکربنــدی مجــدد آســان را 
فراهــم می کننــد و بــه صاحبــان صنعــت این 
امــکان را می دهنــد کــه طــراحی غرفــه خود 
ــه  ــل و کارایی بهین ــت، تعام ــرای حرک را ب
تنظــیم کنــند. رویدادــهای مختــلف  در 

جمع بندی 

ــگاهی در  ــت نمایش ــداوم صنع ــول م ــا تح ب
ســطح جهــان، طــراحی غرفه هــا بــه یــکی 
ــا در  ــت برنده ــل موفقی ــن عوام از مهم تری

شــده  تبدیــل  بین‌الملــلی  رویدادهــای 
اســت. چــه در امــارات بــا تمرکــز بــر 
و  تجربه محــوری،  و  پایــداری  نــوآوری، 
ــرد مینیمالیســتی،  ــا رویک ــا ب ــه در اروپ چ
طــراحی  و  فنــاوری  از  بهره‌گیــری 
ــا  ــق ب ــت دارد تطبی ــه اهمی ــلی، آنچ تعام
ترندهــای روز و شــناخت دقیــق نیازهــا 
ــای  ــت. غرفه ه ــان اس ــارات مخاطب و انتظ
فضاهــایی  تنهــا  دیگــر  نمایشــگاهی 
ــایی  ــه ابزاره ــتند، بلک ــش نیس ــرای نمای ب
و  تعامــل،  برندینــگ،  بــرای  راهبــردی 
محســوب  مانــدگار  تجربــه‌ای  ایجــاد 
درک  بــا  کــه  شــرکت هایی  می شــوند. 
عمیــق از ایــن ترندهــا و انتخــاب طــراحی 
هوشــمندانه وارد نمایشــگاه ها می شــوند، 
ــب  ــرای جل ــتری ب ــانس بیش ــا ش ــه تنه ن
ــری  ــد تأثی ــه می توانن ــد، بلک ــه دارن توج
خــود  مخاطبــان  ذهــن  در  پایــدار 
بــه  را  ایجــاد کــرده و موقعیــت خــود 
نـد. یـت کنـ عـت تثبـ بـران صنـ نـوان رهـ عـ

   لیست اعضا انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات نمایشگاهی

نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

1شرکت برسا ساخت آرایه1 1 مجید فولادی0

1شرکت طراحان سیستم پایدار2 1 امیر ناصر عبدا....پور1

1شرکت سپنج سازه آسا3 1 رضا حاتمیان2

4)ITG( 1شرکت گروه تجارت اطلاعات کوشا 1 علی معین جهرمی3

1شرکت گروه طراحان نمایشگاهی سرو پارس5 افشین غفاری14

1شرکت وندا سازه پاسارگاد6 شهرام قاسمی15

1شرکت گروه طراح هنر وندا7 سمیه اکبری16

1شرکت گروه وینا آریا 8 غلامرضا فیلسوف17

1ساین سازه هشتاد و چهار9 حجت حسینی کهکی20

1 1شرکت نماسازان صنایع نمایشگاهی0 2 علیرضا خطیب شهیدی1

1 1شرکت طرح مهرسان آریا1 2 امیر دستمالچی2

1 1شرکت  بین المللی توسعه تجارت نوای چکامه2 علیرضا پیشگویی25

1 1شرکت رای مندان ایده های امروز )رایا(3 محسن براتی.رسول رخشا26

1شرکت کارا طرح بدیع14 فاروق اشراقی27

1شرکت ایساتیس سازه ایرانیان15 احسان طباطبایی29

1شرکت آمون معماری و طراحی داخلی 16 3 سید محسن سیدزاده2

1شرکت افرنگ آرا کوشا17 کاظم جعفری زاده35

1شرکت آبنوس سیستم18 سعید صدقی36

1شرکت فرا راه پویان نوای نور19 احمدرضا نراقی38

1شرکت پارسان راهکارهای توسعه تجارت20 رها بهروز-محمد ثروتی39

2 امیرعباس حسینی140شرکت تندیس سازه آروین1

2 امیر مهرپویان142شرکت سورنا ویژن سازه 2

2 سمانه سلطانی145شرکت تولیدی نقش جهان سلطانی3

عبدالکریم جلالی146شرکت نمانگر بین الملل24

میلاد اصغری147شرکت میلاد پرتو پارسیان25

محمدرضا گیتی نما148شرکت خدمات نمایشگاهی نوین ارتباط پیوند26

یحیی آشنا149شرکت طرح آشنا سازه گستر27

15شرکت کلبه طراحان تندیس28 مسعود بورستانی0

مهرداد معاونی151شرکت معماریک ابنیه پاسارگاد29

علیرضا بهرامی نجات152شرکت نما سازان نوین چکاد30

3 وحید طیبی نژاد154شرکت پیشرو مبتکران چیستا1

3 امیر هومن محمدی155شرکت چاپ و نشر هودیس پارس2
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نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

3 محمودرضا نراقی157شرکت نقش نویسا3

وحید ایزدپور158شرکت پارس سرمد سازه افرا34

محمدرضا زین الدینی میمند159شرکت مکعب آبی35

  پدرام    میرزانژاد رودبنه160شرکت راهبردهای نوین آفنداک36

هرمز جلالی161شرکت ترسیم آرای معاصر  )ترام(37

علی مرادی162شرکت سامع پاد نوین 38

وحید فداکارراد163شرکت نگاه سبز آگرین39

علیرضا فارسی164شرکت گنجینه هنر ایرانیان40

محمد مهدی صفاری    166شرکت ایده نو ستاره آریا41

ابوالقاسم سالار رضایی170میلاد مبتکر شرق42

اردلان اولادزاده عباس آبادی172شرکت وارنا طراحان آساک43

محمد عالم رجبی فیروز آباد173شرکت پارسیان سروش خط خطی44

مهدی سعیدی174شرکت کار هنر اندیشه طرح آرا45

علیرضا الهی175شرکت طراحان صدر بنیس )بیوتی اسکای(46

فائزه فرجی176شرکت طراحان نگین آمیتیس47

48
شرکت بین المللی بازرگانی تجارت نمایشگاهی 

میلاد نور
علی محتشم امیری177

محمد مرادی اصیل178شرکت دیبا موی افرا49

5 رضا خسروی180شرکت خانه معماران کاکتوس0

حمیدرضا اوزی181شرکت طراحان و ایده پردازان سکو نوین51

نادر هاشمی نژاد182شرکت طراحان پارسه گفتار نیکا52

مهدی محمودی فر183سهلان نما53

سعید شاهی184شرکت خدماتی الماس درخشان پارس54

کورش کسرایی187جلوه ویژه طرح و بنا55

جواد میرپویا188شرکت آرشیت سازه کارا56

رضا خانکی189شرکت سهل سازان پارس57

نیما هجرتی190شرکت آریا طرح آراد آرمه 58

احمد حمیدی191شرکت ایده پردازان مهر آسا59

محمد اروانه192شرکت طراحان سامان هنر واقعی60

صالح سپاسدار193شرکت برنامه ریزی و نمایشگاهی بانیان امید61

میثم شاه ماری194شرکت افرا ایده رایمون62

حسین ملکی195شرکت فضا سازان خلاق بامیک63

   لیست اعضا انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات نمایشگاهی

نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

نیما طریقی196شرکت ره آورد توسعه دانش بامداد64

حسین پرهیزکاری197شرکت صنایع نمایشگاهی هم آوا تجهیز65

علی رجب زاده-مسعود200شرکت دژ کاویان ویرا پاژ66

ایمان نوابی201شرکت دیماح67

خانم کدخدا202شرکت گروه طراحان کارن نقش هونام68

رامین کلهر203شرکت پارس ستاره هامون69

20شرکت اکتیران70 حسین علی اکبر کاشانی5

محمد رضا شهرام نیا206شرکت فضای برتر آرکا71

علی ارفاقی207شرکت صنعت و عمران وحدت سنا72

2شرکت سارا من کار73 1 هومن مشایخی0

2شرکت آریا نئوپان پاسارگاد74 1 سید علی ابوالقاسمی اصفهانی1

75
شرکت تعاونی تولیدی و توزیعی سازمان 

توسعه تجارت ایران
2 حسن رضا خسروی14

2شرکت افق بن تا بام76 علی عبائی کوپائی16

2رسام ایده منتخب ایرانیان77 سعید بزرگمهر17

2شرکت فناوران ایرسا پارسیان78 حسین ادب آوازه19

2شرکت طراح سازه ارسطو79 ماریا سلطانی20

2شرکت کیان نقش طرح بلیغ 80 2 حسن بلیله2

2شرکت فضا کاران وطن81 رضا کمری24

2کانون ایران نوین کیش82 مریم شفیعی25

2شرکت طراحان مکث آرمانی83    امیر نادریان    26

2شرکت طرح و ایده  دروازه ملل84 ابراهیم جودکی27

2شرکت مدرن سازان مهر فردا85 فرزین کیانیان29

2شرکت ایده طراحان کندو86 نادر شایگانی برزو34

ژنگ طرح رادیس87 2شرکت توسعه نمایشگاهی آ محمد وکیلی راز لیقی 36

2شرکت آبان سازه پاکان سپهر88 صابر حیدری37

حسین طاهریان241شرکت سازه ژرف هیراد89

سروش کیشانی242 شرکت آوای سبز آروید پاژ90

حمید رضا اخلاقیان243 شرکت ایده مهر کارکیا91

محمدرضا حسن زاده فطر  244شرکت هنر طرح کهن92

    پولاد عبدالرحیمی  245شرکت سیما پیش ساخته 93

مجتبی منصوری نژند246سهلان نماد 94
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   لیست اعضا انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات نمایشگاهی

نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

حمید صادقی248شرکت  اشل سازان هرمس95

سیاوش پارسانژاد249شرکت رایکا نوین پرداز آروند96

  حمیدرضا تهرانی بینا    251  شرکت پیشگامان توسعه کسری97

فرامرز پناهی253شرکت رویا آفرین گستر سازه98

سید محمدرضا شهبازی254شرکت گروه مهندسین  آرایه طرح شاتوت99

1 فرزاد اقبالی255 شرکت راهکار تجارت بلوط00

1 عباس خانی یزدانی256شرکت طرح و ساخت مان ساز01

1 انصاری نیا257شرکت مبین تدبیر دایا02

1 محمدرضا تهرانی نشاط258شرکت ایده پردازان پایتخت نما نام سازان03

1 شهروز دارایی259شرکت مهندسی دکور میثاق کسری04

1 0 محمدرضا خاکی260شرکت ارنا طراحان تیوا پرداز5

1 سینا رحیمی261شرکت پیشرو کبیرسازان کارسان06

1 ذکریا نصری262شرکت لوتوس سازه اردوان07

1 علی مخترع دیزجی263شرکت ایستا سازان برساد08

1 مجید کلانتری264شرکت مهرگان جوان ایرسا09

1 1 فرداد ماقنتی269شرکت صنایع نمایشگاهی آوای موفق ایرانیان0

1 1 افروز کمال الدین270شرکت مدل سازان چلیپا1

1 1 کاوه صفائیان271شرکت مهندسی فرا رنگ شرق2

1 1 بهنام جبرییل زاده272شرکت  نیکان طرح گستر پیشگام3

1 مهرداد خسروی273شرکت غرفه گستران پارسیان14

1 مرتضی هاشمی امین275شرکت امرتات سازه لوتوس15

1 علی محمدی277شرکت سپهر نقش خشت اول16

1 مصطفی زاده278شرکت اوکسین سازه آرنا17

1 فرزام وزیری279شرکت مرکب سفید سگال18

1 امیر پریور280شرکت فنی ومهندسی آریا سازه ویژن سپنتا19

1 محمد علی روزی طلب281شرکت آریا راد شریف20

1 2 محمدرضا شینی مقدم283شرکت آرکا همایش پارس1

1 2 علیرضا کرمی284شرکت آتی طرح رادیس2

1 2 حسن فروتن۲۸۵شرکت طراحان رستاک آپادانا3

1 سارا حیاتی۲۸۶کاریزکیمیا آبنوس24

1 مهدی احمدزاده۲۸۹طراحان نقطه خاکستری25

1 غلامرضا افتخاری۲۹۰سامانه ساز فرابین26

   لیست اعضا انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات نمایشگاهی

نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

1 مسعود ملکی۲۹۱رسام سازه تکین27

1 سهیل شریفی۲۹۲نگاه افزار کیا هنر28

1 بهرنگ سهرابی۲۹۳پی تا بام معمار29

1 حمیدرضا اکبری۲۹۴درنیکا کارینا سازه30

1 3 حسین مغیثی۲۹۵آشنا آرشه سازه1

1 3 سید محمد امین جلالی۲۹۶طراحان رادیس ویژن2

1 3 علی ناصری۲۹۷)دکوفیک(دکاموند سازه فیکا3

1 محمد مهدوی۲۹۹آرمان سازه آذین بست34

1 مهیار سلام زاده۳۰۰اسپوتا نوین چوب35

1 ۳۰چوب نقره ای پارسیان36    سیدوحیدمحتشمی۲

1 محمد علیشاهی خرسندی۳۰۳ ایده سازان دهناد37

1 ۳۰طهران سازه آرکا38 بهروز حسین پور۴

1 علی اصغر کاکاوند۳۰۵ایستا فراز آرمان39

رسول اخوان کرباسی۳۰۶زینو طرح سازه140

امیر سیفی۳۰۷فضا گستر نیک سورنا141

محمد متانی بورخیلی۳۰۸رعد صنعت وارش142

یاسمن نعمتی۳۰۹نیل نوین خلاق تهران143

۳آرمان نگار یسنا144 کیوان افشین جو۱۰

۳آرتین نو اندیشان فردا145 ۱ رضا رومینا۱

۳آسا نگار صبا146 ۱ روح اله قلعه خندانی۲

۳نیکا شایستگان تیس147 ۱ غلامرضا طومار۳

۳کانون تبلیغاتی آدلان مهر آذر148 ۱ حسین رضا پور۴

3فرداد مداد آبی149 مجتبی عباسی16

15 3آرک طالع توکا ایرانیان0 مهدی طالع ماسوله18

3ایده پردازان مبتکر آمیتیس151 فرزانه خاکسار19

3رایا اکسیر کارن152 وحید الرضا سلیمی20

3معماران آرسا افراز رادیس153 2 ریحانه عیار دولابی1

3فرابرد ماوراء154 2 فرزانه علیپور3

3بانیان تدبیر فردا155 سپیده حسینی جوادی24

3سیمای دانش گستران صبا156 مجید خدایی25

3آرایه صنعت مهرزاد157 مهرزاد حقگو26

3بین المللی تراست خاورمیانه158 مجید چگینی28
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   لیست اعضا انجمن صنفی کارفرمایی غرفه سازان و خدمات نمایشگاهی

نام شرکت
شماره 

عضویت
مدیر عامل

3تیرگان یادمان بنا159 منیژه قربانی27

3ترسیم گران معماری یکتا160 مهدی آرمند زاده29

3ترسیم گران باروک پارسه161 قاسمی امیر لو30

3کیان آرتا سازه دلسا162 3 ایوب عرب علیدوستی1

3الیزه طراحان بدیع163 3 ساره ناصری2

3نقش شارستان164 3 رامین رایگان3

3ویستا رویداد اسکان165 بیژن نوابی34

3طرح آفرینان آکام166 فرشاد ماقنتی35

3هیوا هنرکده نارون167 قا علی بیک36 علی آ

3امید گستر تاراز168 اکرم ذلقی37

3طرح و تجارت آرایه آگور169 مرضیه عباسی38

3دیبا نگر افرا 170 حسین کول آبادی39

محمد برکتی340آرنا سازه امید آریا171

نبی فتاحی341پیشگامان آریا آرنیکا 172

مروارید راهپیما342شینا نماد نوژن173

صفر زاده343سپیدار سازه اسکان سرمد174

فرشید برزگر344دیبای مهر ماندگار175

محسن خواجه محمدی345فناوری نوآوری مهرمس176

نازنین عبدالله زاده 346معماران خلاق دایان177

محمد کسروی347ماوی طرح خلاق178

جمیله نوریان348آبادیس سازه نیکان فردا179

ایمان رحیمی آشتیانی349آراک تجارت فرازند نو آوران180

35ارتباط سازان ایده پرداز اکسون181 مرضیه منوچهری0

حمیدرضا محبی351آرمان سازه نسل آریا )آسانا(182

اصغر جعفرزاده352الهه قلم183

محمدرضا رحیمی353خط سبز معماری آسمانه184

سپیده طاهریان354توان مدار سازان سپید گستر185

پوریا رامیار355فرتاک تابان پایا186

سعید حسنی356سپنداد سازه افرا187

۱۸۸

۱۸۹

 رادیس پاری آتی

دیدگاه محیطی ویرا

۳۵۷

۳۵۸

رامین حقیقیان

عماد صنعت کاران

https://chakamehgroup.com/
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